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مــلــخــص الــدراســـةّ
حیثكمستھلكین،الأطفالتنشئةفيالأمھاتاتجاھاتعلىالوالدینتربیةأسلوبأثرإبرازإلىالدراسةھذهتھدف
وضعإلىبالإضافةللإعلانات،الأطفالتعرضعلىوتأثیرھامنھانوعكلفيالأسالیبھذهمعرفةفيأھمیتھاتتجلى
التسویقیةبالرسائلوتأثرھمالألعابلإعلاناتالأطفالوتعرفالتسلیةوسائلواستخدامالتلفازلمشاھدةالأبویةالقیود

أعمارھمتتراوحالذینالأطفالأمھاتتستھدفاستقصائیةدراسةالقیامتمالبحثإشكالیةلمعالجةخلالھا.منالمعروضة
حیثالبحث،لنتائجللوصولSPSSبرنامجعبرالبیاناتوتحلیلالكترونياستبیانطریقعنعشرواثنتاأربعةبین

الرعایةمنعاليبمستوىتتصفتربویةأسالیبیتبعناللواتيالأمھاتأنأھمھانتائجعدةإلىالدراسةتوصلت
أسالیبمعمقارنةمعھمبمناقشتھالقیامھمبالإضافةالأطفال،لھایتعرضالتيبالإعلاناتالمتعلقبالوعيیتصفون

لمشاھدةقیودوضعإلىفیملنالعالیةبالاستبدادیةتتصفأسالیبیتبعناللواتيالأمھاتعندأماالتربیة.فيأخرى

للأطفال.المستھدفةالألعابإعلاناتتضبطحكومیةوقوانینقیودلوضعوتفضیلھملطلباتھم،استسلامھموعدمالتلفاز،
التوسطبالإعلانات،الأمھاتوعيللمستھلك،الاجتماعیةالتنشئةالأطفال،إعلاناتالوالدین،تربیةأسلوبالمفتاحیة:الكلمات

الأبوي بین الإعلانات والأطفال.

Abstract

This study aims to examine parental styles based on levels of nurturing and authoritarianism
to determine mothers’ awareness of children’s media exposure, setting media and
consumption limits, and discussing with them commercial messages. To address the
problem of the research, a survey was conducted targeting the mothers of children between
the ages of four and twelve years through an electronic survey, that was published on
Facebook groups. The study found several results, the most important one is mothers who
use parental styles, which are characterized by high nurturing, indicate a high level of
awareness of the children’s advertisements, and discuss these ads with them, more than
other parental styles. While mothers follow parental styles characterized by high
authoritarianism, tend to put restrictions on children to watch television, do not give up on
their submissions and requests, and prefer governmental restrictions and laws that regulate
game advertising for children more than other parental styles. Keywords: Parental Education,



Children's awareness, Socialization, Mothers' awareness of advertising, Parental mediation between

children and advertisements.
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مـــقـدمــة

وسائلأشكالمختلفعلىالأطفالیقضیھالذيالوقتمقدارازدیادإلىوالانترنتالتكنولوجيالتطورأدى

Henryلمؤسسةدراسةتشیرحیثوالترفیھ.التسلیة J. Kaiser Familyبینأعمارھمتتراوحالذینالأطفالأنإلى

2004عاميبیندقیقة17وساعةبمقدارالإلكترونیةالأجھزةعلىیقضونھالذيالوقتمنزادواعاما18ًو8

الھواتفأوالكمبیوترأجھزةالتلفاز،علىالیومفيدقیقة38وساعاتسبعیعادلبمایقضونالآنأما،2010و

فعلیاًیستھلكونفإنھمالوقت،نفسفيمھامبعدةالقیامعلىالأطفالقدرةخلالمنأنھتبینفقدالفیدیو؛وألعابالمحمولة

الأطفالنصفمنأقلأنالبحثوأفادالفترة.تلكخلالوالترفیھالتسلیةوسائلمحتوىمندقیقة45وساعاتعشر

Kaiser(والترفیھالتسلیةوسائلاستخدامالتلفزیونبمشاھدةیتعلقفیماأبویةقواعدبوجودأقروادراستھمتمتالذین

Family Foundation، الأطفاللاستھدافمتزایدةفرصاَللمسوقینوالإعلامالتسلیةوسائلاستخدامویوفر).2010

فيوالأمومةللأسرةالقوميالمعھدأجراهالذيالبحثوجدفقدالشرائي.سلوكھمعلىللتأثیرمصممةتسویقیةبرسائل

عندكبیرةمشكلةھذهوأنالمسوقینقبلمنیُستَھدفونأطفالھمأنیعتقدونالآباءمن٪84أن2004عامبریطانیا

،Piachaud(تربیتھم. الخاصالاھتمامیستدعيمماالمعاصرالمجتمعفيكبیرةأھمیةالأطفالتسلیةوتشكل).2007

فيوقتھممعظمالأمورأولیاءیقضيلذلكإضافةالمبكر.نموھمفترةخلالالأطفالعلىبشدةتؤثرلأنھاالأسرةقبلمن

أسرتھم،وأفرادأطفالھممعالتواصلفيالفراغأوقاتلقضاءأقلوقتاًیخصصونبینماالمھنیة،أدوارھمأداءوفيالعمل

معھمأطولوقتقضاءخلالمنتقصیرھمعنالتعویضأجلمنوذلكالألعابمنیریدونھمالأطفالھمفیقدمون

الترفیھمنمزیجٍفيكبیربشكلالإعلامووسائلالألعاباندمجتالأخیرة،الآونةلھم. وفيومشاعرھمحبھمعنللتعبیر

یستخدمالتكنولوجیااستخدامأنإلاجاذبیتھا،تفقدلمالتقلیدیةالألعابأنمنالرغموعلىواللعب.والتعلیموالمعلومات

باقيمعالكمبیوتروألعابوالأفلاموالتلفازالإعلاموسائلاندماجإلىذلكفأدىالمتعة،وراءللسعيمتزایدبشكل

یعدلمالحدیثالعالمفيفالترویجالأخرى.الترویجیةوالطرقالإعلاناتعبرالمستھدفینالأطفالإلىللوصولالتقنیات

والخبرةبالمعرفةمتأثرینیجعلھمللألعابالأطفالاستخدامحیثالشركات،استراتیجیةمنأساسیاًجزءاًبلعابراًبعداً

القوانینغیابوفيفیھا.المتضمنةالتسویقیةالرسائلعلىیعتمدوالإعلاناتالتلفزیونیةالبرامجمشاھدةمنالمستمدة

للألعابالأطفالاستھلاكعملیةفيھاماًدوراًالوالدانیلعبالتسلیة،وسائلوبقیةالتلفازعلىالألعابلإعلاناتالناظمة

إدارةفيالحكوميالجانبمنبالتدخلیرحبونفھمالتلفاز،علىالألعابلھذهالمختلفةوالإعلاناتللإعلاموالتعرض

سلوكبإدارةقیامھنودرجةللأمھاتالوالدینأنماطدراسةھوالدراسةھذهمنالغرضإنالإعلانات.منالنوعیةھذه

إلاللإعلام،الأطفالاستجاباتقیّمواقدالباحثینأنمنالرغمفعلىمصادرھا،بمختلفللإعلاناتتعرضھمفيالأطفال

أن عددًا قلیلاً نسبیاً قد تعمقوا في دور الأمھات في تأثیر وسائل الإعلام على السلوك الاستھلاكي للأطفال.
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مشـكلة البحـث والتساؤلات
والترویجالتسویقمجالاتفيالدارسینالعلماءمنالعدیدباھتمامالشرائیةالقراراتعلىالأسرةأفرادتأثیرحظي

الأطفالقراراتعلىوالوالدینالأسرةدورأھمیةمعلتتناسبالدراساتھذهمنلمزیدقائمةالحاجةتزالولاالمتعددة،

إلىفینظروخدماتھا.لمنتجاتھاالترویجفيالتسویقیةالشركاتوخططاستراتیجیاتعلىتأثیرھاإلىبالإضافةالشرائیة،

إرشادفيمھماًدوراًالتربیةفيالوالدیندورویعدشخصیتھطبیعةمعرفةأساسأنھاعلىللطفلالاجتماعیةالتنشئة

الاقتناعودرجةللإعلاناتالأطفالتعرضعلىتؤثرالتيالمختلفةالتربیةأسالیبیستخدمونحیثالطفل.وتوجیھ

ومدىللتلفازالطفلمشاھدةمدىمنتحدوقوانینقیودووضعالرسائلبتلكمناقشتھمإلىبالإضافةالتسویقیة،بالرسائل

خضوع الوالدین لمتطلباتھم.  فتتجلى مشكلة البحث مما سبق عبر التساؤل الرئیسي التالي:

"ھل یوجد تأثیر لأسلوب تربیة الوالدین على الأطفال في التنشئة الاجتماعیة للمستھلك؟"

یتفرع عنھ التساؤلات الفرعیة الآتیة:

ما ھي أسالیب الوالدین في التربیة؟ وما تأثیرھا في وعیھم لتعرض الطفل للإعلانات؟-
كیف یتأثر تواصل الوالدین مع أطفالھم ومناقشة الإعلانات معھم بأسالیب التربیة المتبعة؟-
ھل تؤثر المستویات المختلفة للرعایة والاستبدادیة في اختلاف تأثیر أسالیب الوالدین في تربیة أطفالھم كمستھلكین؟-
ھل تؤثر المستویات المختلفة للرعایة والاستبدادیة في تواصل الأمھات مع الأطفال فیما یخص الإعلانات ومناقشة-

رسائلھا؟
ھل یؤثر أسلوب التربیة لخضوع الوالدین لمتطلبات الأطفال؟-
ھل یؤثر أسلوب التربیة لتفضیل الوالدین في وضع قوانین حاكمة للإعلانات الموجھة للأطفال؟-

تطویر الفرضیات والدراسات السابقة

وعي الوالدین حول تعرض الأطفال للإعلانات●

عنالاجتماععلماءمنالعدیدوعبّرالاجتماععلمأدبیاتفيواسعنطاقعلىللإعلانالأطفالتعرضآثاردراسةتم
Levin(التجاريالإعلانيللمحتوىالمعرفیةمعالجتھمومستوىالإعلاملوسائلالأطفالاستھلاكمقداربشأنقلقھم

and Linn, Andronikidis(الطفلعمرمعیزیدبھاوالاقتناعالإعلاناتطبیعةفھمفإن).2004 and
Lambrianidou, Blosser(الخامسةسنفيالتلفزیونیةالبرامجمنالإعلاناتتمییزللأطفالویمكن)،2010

and Roberts, 1985; Butter and all, 1981; Stutts and all, لاالعمریةالمرحلةھذهفيلكنھم)1981
Bever(بھایقتنعونولاالإعلاناتھذهمنالقصدیفھمون et all, 1975; Blosser and Roberts, 1985;

Rubin, 1974; Ward and all, فقطسنوات7إلى6منعمرمنالبالغینالأطفالنصفأنحینفي).1977
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Bever(الإعلاناتفيوالخداعبالتحیزدرایةعلىیصبحالثامنةلعمرالطفلیصلفعندمامنھ،القصدیفھمون et all,
1975; Ward, 1972; Ward and all, 11إلى10منأعمارھمتتراوحالذینالأطفالھؤلاءویطور)،1977

Robertson(تعقیداًأكثربشكلالمعرفةھذهعاماَ and Rossiter, بینماالتدخلفيالأمھاتدوریتوسط).1974
التربیةفيالوالدینأسالیبعلىیعتمدالتدخلھذاومستوىالآباءمنأكثروالأطفالالإعلاناتفيالتسویقیةالرسائل

)Neeley and Coffey, السنصغارخلالھامنیكتسبعملیةأنھاالاجتماعيبالاستھلاكفالمقصود)،2007
,Ward(السوقفيكمستھلكینبأدائھمالمرتبطةوالمواقفوالمعرفةالمھارات نمطیتصفالتيفالأمھات).1974

أومستبدتربیةنمطتعتمدالتيالأمھاتمنأكثرالأطفالمعالإعلاناتبمناقشةیقومونالرعایةمنعالیةبدرجةتربیتھا
Carlson(بالإھمالیتصف and all, الأطفالمراقبةفيأقلوقتاًیقضونالمھتمینغیروالأمھاتالآباءإن)،1990

Rose(بالرعایةأسلوبھمیتصفالتيوالأمھاتبالآباءمقارنةًللإعلاناتاللاحقةوالاستجاباتالتلفزیونمشاھدةعند
and all, مشاھدةفيالأبوینتدخلمنالمزیدوإنللأطفال،الاجتماعيالاستھلاكزیادةإلىالرعایةتؤدي).1998

Bakir(الشراءفيالأھلسلوكعلىالأطفالتأثیرومنالإعلاناتمناقشةمنیزیدللتلفزیونالأطفال and all,
لمشاھدةعرضةأكثرھمبالرعایةیتصفونالذینوالأمھاتالآباءأنالأطفالأفادفقدذلك،إلىبالإضافة)،2005

Carlson(والمستبدینالمھتمینغیرالآباءمنأكثروذلكمعھم،ومناقشتھالأطفالمعالتلفزیونيالمحتوىومشاركة
and all, والترویجالإعلانفيالشكعلىالطفلقدرةتنمیةفيمھموالأطفالالأھلبینالتواصلإن).2001

الإعلاناتطبیعةالأطفالیفھمأناحتمالزادكلماالأطفالمعالأبویةالمناقشاتھذهازدادتوكلماالتسویقیة،والرسائل
الأطفالباستھلاكالمتعلقالشكمنعالیةمستویاتعلىللأطفالالموجھةالمناقشاتتلكوتعتمدورسائلھا.

)Moscardelli and Liston-Heyes, الأمورأولیاءأنالباحثونوجدفقدآخر،بحثفيذلكإثباتوتم).2005
الإعلاناتمناقشةفيومشاركتھمالأطفال،مشاھدةفيأكبربشكلیشاركونبالرعایةتتسمتربیةأسالیبیستخدمونالذین
Joseph(التربیةفيأخرىأسالیبیتبعونالذینالآباءمنأكثرمعھم and all, الأبحاثنتائجإلىاستنادًا).2013

حولمعھمویتحدثنأطفالھنیشاھدھاالتيبالإعلاناتوعیاًأكثررعایةالأكثرالأمھاتتكونأننتوقعالسابقة،
الإعلانات وذلك أكثر من الأمھات الأقل رعایة:

H1:مقارنةالتلفزیونعلىالأطفالیشاھدھاالتيبالإعلاناتأكثروعیاًبالرعایةتربیتھانمطیتصفالتيالأمھاتلدى
الأمھات الأقل رعایة.

H2:الأقلالأمھاتمنالأطفالإلىالإعاناتحولأكثرالتحدثإلىبالرعایةتربیتھانمطیتصفالتيالأمھاتتمیل
رعایة.

القیود الأبویة على استھلاك الوسائط وشراء الأطفال●

التلفازومشاھدةوالإعلامالتسلیةوسائلاستخداملضبطوذلكالأطفالعلىقیودتحدیدعلىالأمھاتمراقبةتعتمد
الأقلالأمھاتتمنححینفيأعمارھم.حسبالأطفالتربیةفيالوالدینأسالیبعلىالشرائیةالقراراتإلىبالإضافة
التيالأمھاتمنأكثرالأطفالسلوكیاتأنواعجمیعالمتسلطاتالأمھاتوتحدسناً،الأكبرللأطفالأكبرحریةسلطویة
Neeley(بالرعایةتتصفن and Coffey, تسمحسلطویةالأقلالأمھاتأنالمرجحمنأنھإلىیشیروھذا).2007
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الأكثرالأمھاتمنأكثرالأطفالمعالاستھلاكسلوكومناقشةلطلباتھموالخضوعالشراء،قراراتعلىبالتأثیرللأطفال
Nag(الأطفالعندالتذمر""عامللزیادةالمصممةالإعلانیةالرسائلالمسوقونیستخدماستبدادیة. Factor،(مما
,Linn(الشراءعلىالوالدینحثعلىیشجعھم ودرجةالوالدینتربیةعلىسلباًتؤثرالأسالیبوھذه).2004

Joseph(نتائجھإحدىكانتبحثفيإثباتھتمقدوھذاالأطفال.لطلباتخضوعھم and all, أنإلىتشیر)2013
والصارمینالمتساھلینالوالدینیشعرقدلكنللإعلانات.الأطفالتعرضمنللحدقیودوضعیفضلونالمستبدونالأھل
باسمالمعروفالشراءبقرارالأطفاللإقناعالمسوقةالشركاتتبذلھاالتيالجھودضدصعبةمعركةیخوضونأنھم

Nag(التذمر""عامل Factor.(،أنھ:نتوقعلذلك
H3:التلفزیون.فيالأطفالمشاھدةعلىقیودوضعفيالأمھاتلسلطویةإیجابيتأثیریوجد
H4:الأطفال.لطلباتالاستسلامفيالأمھاتلسلطویةسلبيتأثیریوجد

توجھات الأمھات نحو تنظیم التسویق للأطفال●

ذلك،بخلافوالتبغ.الكحولإعلاناتحظرباستثناءوألعابھم،الأطفالبأغذیةالخاصةالإعلاناتیضبطقانونیوجدلا
المبالغخلالمنللأطفالاستھدافھممنالمسوقونزادالمضللة.الإعلاناتھذهتكونلابحیثالقوانینھذهاحترامیجب

Levin(التسعیناتخلالالإعلاناتعلىإنفاقھایتمالتيالمالیة and Linn, تنظیمفيالمھتمینالآباءإن).2004
منمتزایدةقاعدةبینالتجاریةعلاماتھابناءإلىتھدفالتيالعالمیةالشركاتمعیتنافسونللألعابالأطفالاستھلاك
التربیةأسلوبأنتبینوقدذلك.تقلیلعلىیساعدھمتنظیمتشكلفيالحكومةمساعدةالوالدینلیطلبالأطفال،العملاء

Walsh(الأطفالإعلاناتضبطفيالحكومةلتدخلالوالدیندعمدرجةعلىیؤثر and all, معیتفقوذلك)،1998
أنحیثالأطفال،سلوكیاتعلىقیودوضعالسلطویینالآباءیفضلبینمابالرعایة،تربیتھمأسلوبیتصفالذینالآباء

لنفسوالقوانینالتشریعاتعلىللتأثیرالعالیةالرعایةذويالوالدینیتجھبینماالأطفالعلىللتأثیریتوجھونالسلطویین
فيالتأثیرعلىالآباءقدرةأنأقرتالباحثدراسةلكنللأطفال.الشرائيالسلوكعلىالإعلاناتأثرضبطوھوالھدف

بأنیوحيمماالمتبع،التربیةأسلوبحسبتختلفلمالطعامعنوالإعلانللأطفالالمقدمةبالأغذیةالمتعلقةالقوانین
Joseph(بالتغییروالقیامالتأثیرعلىقادرینغیرأنھیشعرونالأغذیةتسویقبتنظیمالمھتمینالوالدینحتى and

all, التالي:الشكلعلىالباحثفرضیةتكونوعلیھ).2013
H5:للأطفال.الألعابإعلاناتتنظیمبتفضیلبالرعایةیتصفالتيالأمھاتتربیةلأسلوبإیجابيتأثیریوجد

أھمیـة البحـث
فلاومقنعفعّالبشكلالأطفالنحوالإعلانیةبرسائلھمالمسوقینوصولأمامحاجزاًلأطفالھمالوالدینتربیةأسلوبیعتبر

علىفیجبمحتواه.تصدیقوعدمالإعلانفيالتشكیكعلىتدربھمبللھاالأطفالوصولتقییدعلىالأمھاتتقتصر
جذبفيالنجاحلیحققوابصدقالإعلاناتعبرمعھموالتعاملوالأطفالالأمھاتبینالعلاقةطبیعةفھمالمسوقین
المفاھیممنالعدیدتوضیحخلالمنالنظریةالأھمیةتتجلىخصوصاً.والألعابالمنتجاتنحووالأطفالالأمھات

المھمةالنقاطبیانوبالتاليالأمھات،منعینةعلىفرضیاتھتطبیقخلالمنالتطبیقیةالأھمیةوتتجلىوالمصطلحات.
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الأطفالتنشئةفيالأمھاتاتجاھاتعلىالعلاقةھذهوتأثیرالمتبعالتربیةأسلوببحسبأطفالھممعبعلاقتھمتعنىالتي
كمستھلكین وانعكاس إعلانات الألعاب علیھم، بالإضافة إلى كیفیة استفادة الشركات من نتائج البحث.

أھـداف البحـث

بالتعرضالأمھاتوعيعلىوأثرھاوالسلطویةالرعایةمنمختلفةمستویاتإلىبالاستنادالأبویةالأسالیبدراسة)1
لوسائل الإعلام للأطفال.

حولومناقشتھمالأطفالمعوالاتصالاتالإعلاموسائللاستخدامقیودوضعفيالتربیةأسالیبتأثیردراسة)2
الرسائل التسویقیة في الإعلانات.

دراسة تأثیر الأسلوب التربوي المتبع في مدى خضوع الامھات واستسلامھم لمتطلبات أطفالھم.)3

دراسة مدى تأثیر أسالیب التربیة في رغبة الوالدین في وضع قوانین حكومیة تضبط إعلانات ألعاب الأطفال.)4

الدراســـة النظــریــــة

أسالیب تربیة الوالدین

یتمعاطفیاًمناخاًلھتخلقوالتيالطفلتجاهالوالدینیتخذھاالتيالمواقفمن"مجموعةأنھاعلىالأسالیبھذهتعرف

Darling(الوالدین"سلوكیاتعبرعنھالتعبیر & Steinberg, لأسلوبأبعاداًالبحوثمنالعدیدحددت).1993

،Maturityطلباتھمفيالنضجإظھارعلىالوالدینقدرةمدى،Demandالمنتجاتطلبمنھاالتربیة،فيالوالدین

لمشاعرالوالدینإظھارالأوامر،یعصيعندماالطفلمواجھةفيالرغبةالتأدیبیة،والجھودالأطفالعلىالإشراف

,Baumrind(والمشاركةوالقبولالعاطفيالدفء للأنماطالأبعادرباعيتصنیفًاتعطيالمذكورةالأبعادإن).1991

مناحيجمیعفيالأطفالمعبالتعاطفالوالدینیقومأنھيفالرعایةوالاستبدادیة،الرعایةعلىالتركیزتموقدالأبویة،

منأطفالھمحمایةمسؤولیةالوالدینیتحملأنھإلىبالإضافةالشخصیة،والحریةالمتبادلالاحترامعلىوالتركیزالحیاة

أنالطفلیریدانالوالدینلأنیبكيالطفلكانإذاالطفلالتقاطیتمالمثالسبیلفعلىالتوجیھ،تقدیمخلالمنالأخطاء

مواجھةعندثقةأكثرفسیكوناحتیاجاتھ،تلبیةالمحتملمنأنھمعتقدًایكبرالطفلكانفإنوالدعم،بالأمانیشعر

أفعال،منالأطفالیقومھماحولعالیةومتطلباتعالیةاستجابةبتقدیمالوالدینقیامھيالاستبدادیةأماالتحدیات.

یضعونأنھمإلىبالإضافةللسلوك،محددةوقوانینعالیةبمعاییریتمتعونبینماالعاطفیةالطفللاحتیاجاتفیستجیبون

حدوداً وقواعد للتأكید على ضبط سلوكیات الأطفال بما یتوافق مع اتجاھات الوالدین. فیكون ھذا التصنیف وفق ما یلي:

یتصفونوالأمھاتالآباءمنالفئةھذهعالیة):عالیة/استبدادیة(رعایةDisciplinaryالمنضبطینالوالدان●

یقدرونأنھمإلىبالإضافةسلوكیاتھم.علىصارمةرقابةلدیھمالوقتبنفسلكنالأطفال،مععلاقاتھمبدفء

الأطفالحقوقبینالآباءیوازنأنالمرجحومنوالتعلیمات،الأوامرتطبیقعلىالتأكیدمعالأطفالاستقلالیة
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الذات.عنالتعبیرعلىتشجیعھمعلىالتأكیدمعلھم،والثقافیةالتعلیمیةالفرصإثراءویحاولونومسؤولیاتھم،

معینةبدرجةالسماحمعالأسرة،لقواعدووفقًامتجانسبشكلالأطفالتصرفتوقعإلىالمنضبطینالآباءویمیل

Carlson(أطفالھممعبفعالیةالتواصلإلىالمنضبطینالآباءیمیللذلك،ونتیجةالاستقلالیة.من and

Grossbart, 1988; Walsh, Laczniak, and Carlson, 1998.(

منمنخفضةمستویاتعلىالفئةھذهتحافظعالیة):منخفضة/استبدادیة(رعایةStrictالصارمینالوالدان●

السلطاتتقرھاالتيالمعاییروفقالأطفالسلوكیقیمونلأنھماستقلالیتھم،منللحدوذلكالأطفالعلىالسیطرة

مسؤولیاتالأطفالیعطونقدأنھممنالرغمعلىقلیلة،بحقوقیتمتعونأنھمعلىأطفالھمإلىوینظرونالعائلیة،

طاعتھموتفضلبالقواعدالالتزامعلىالأطفالتجبرالفئةھذهإنللبالغین.مخصصةتكونماعادةوالتيأكبر

Carlson(المرغوبغیرالمتعمدالسلوكعلىویعاقبون and Grossbart, 1988; Baumrind, 1991.(

البالغینحقوقللأطفالأنالفئةھذهترىمنخفضة):عالیة/استبدادیة(رعایةPermissiveالمتساھلینالوالدان●

,Baumrind(المسؤولیاتمنقلیلمع المواجھاتوتتجنبالنفسيوالدعمالعاطفيالدفءتظھرفھي).1991

معھم، مما یسمح للأطفال بفعل ما یریدون.

بأيالآباءمنالفئةھذهتقوملامنخفضة):منخفضة/استبدادیة(رعایةNeglectingالمھتمینغیرالوالدان●

الاھتمامتتطلبوالتيقلیلةومسؤولیاتحقوقلدیھمالأطفالأنیرونفھمالأطفال.سلوكیاتعلىالرقابةمننوع

Carlson(الأبوي & Grossbart, فرضأولأطفالھمالذاتيالتنظیمعلىیشجعونلاأنھمإلا)،1988

,Baumrind(سلوكیاتھمعلىسیطرتھم 1991.(

منمتنوعةومجموعةالإعلاملوسائلالأبویةبالوساطةواسعنطاقعلىالأربعةالأبویةالتنشئةأنماطربطتموقد

,Carlson(الاستھلاكیةالاجتماعیةالعملیات Laczniak, and Wertley, أنالأبحاثمنالعدیدوجدت).2011

للمجتمعالمؤیدةالسلوكیاتسیمالاالأسرة،فيالإیجابیةالاجتماعیةالنتائجلتحقیقفعالیةالأكثرھمالمنضبطینالآباء

مثلأكثر،سلبیةنتائجالصارمینالآباءیعكسالمقابل،فيالذات.واحترامالمدرسیةالإنجازاتالنفسیة،الكفاءةحیثمن

,Lamborn(مرغوبالغیروالسلوكالنفسیة،الضائقة Mounts, Steinberg, & Dornbusch, كما).1991

Carlson(الباحثونربط & Grossbart, 1988; Rose, المتعلقةبالسلوكیاتالأبویةالأنماط)1999

معالأطفال،استھلاكفيالاستقلالیةمنالمزیدیعطونوالمتساھلینالمنضبطینالآباءأنوجدواحیثبالاستھلاك،

الدراساتمعظمأظھرتلقدالصارمین.الوالدینمنأكثرالاستھلاكحولالأخرىالأجیالمعالتواصلعلىتشجیعھم

,Chen(الأبویةالأنماطلھذهالعالميللتطبیقدعماًالغربیةوغیرالغربیةالثقافاتمختلفشملتالتي فعلى).2000

الاجتماعیةالتنشئةنتائجعلىالأبويالأسلوبھذاتأثیرأنإلامعین،أبوينمطانتشارفيتختلفقدالدولأنمنالرغم

للمراھقین یكون متشابھاً. وبالتالي لم یقر أحد منھم أن الثقافة تتفاعل مع أسلوب الوالدین المعتمد في التربیة.
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الأطفال في التنشئة الاجتماعیة للمستھلك

بأدائھمالمرتبطةوالمواقفوالمعرفةالمھاراتالسنصغارخلالھامنیكتسبعملیةللمستھلكینالاجتماعیةالتنشئةإن

,Ward(السوقفيكمستھلكین العلامةمعرفةأوالتجاریةالإعلاناتنحواتجاھاتھمالمواقفھذهوتشمل).1974

,Ward(المختلفةوالمنتجاتالتجاریةالعلاماتبینالمقارنةكیفیةمثلأخرىومھاراتوالمنتجات،التجاریة 1978.(

تحتويالمراھقةإلىالطفلولادةمنالزمنیةالفترةففيكمستھلكین.بالأطفالیتعلقفیمامحوریةنقطةالتعریفھذایقدم

حولأفضلبشكلفكرواكلماالسن،فيتقدموافكلماالاجتماعیة.والتنمیةالمعرفيالأداءفيملحوظةتطوراتعلى

أعمقفھمتطویرأجلمنالمعلوماتلمعالجةمھاراتعلىحصولھمسھولةزادتوكلمافیھا،یعیشونالتيالبیئة

الاجتماعیةالتنشئةإنمختلفة.نظروجھاتمنالعالمبرؤیةلھمیسمحذلكفإنیعیشونھا،التيالاجتماعیةللحالات

فياجتماعیاًالأطفالتطورمراحلفيتمرالمھمةالاجتماعیةوالتطوراتالمعرفیةالتغیراتمنظورمنللمستھلك

للمستھلك،الاجتماعیةالتنشئةمنمراحلثلاثعبرالأطفالینتقلعندماالتغییراتھذهتنشأحیثكمستھلكین.دورھم

إلى7(منAnalyticalالتحلیلیةالمرحلةإلى)7-3سن(منPerceptualالإدراكیةالمرحلةمنإدخالھایتموالتي

).16-11سن(منReflectiveالعاكسةالمرحلةإلىثمعاماً)،11

Perceptualالإدراكیةالمرحلة.1 Stage سنوات)3-7)

المرحلةھذهوترتبطالرمزي.أوالتجریديالفكرمنومتفاوتملموسالأطفالإدراكأنعلىالإدراكیةالمرحلةتؤكد

ھؤلاءفیظھرمدركة.وفوارقبمیزاتالأطفاللدىالمستھلكمعرفةتمیزحیثمحدود"غیر"الإدراكPiagetبنظریة

ھذهعنالكثیریفھمونلالكنھمالتجزئة،متاجرأوالتجاریةالعلاماتمثلالسوق،فيالخاصةبالمفاھیممعرفتھمالأطفال

نظرھموجھةعلىبناءًبیئتھمفيالأشیاءیرونفھمأنفسھم،نحوموجّھینالإدراكیةالمرحلةفيالأطفالویكونالمفاھیم.

قراراتخاذفيتساعدھممحدودةمعلوماتلدیھملأنالاستراتیجیات،علىالتأثیرأوالقراراتخاذحیثمنالخاصة؛

الذات.حولومتمحورةوعملیةبسیطةالمرحلةھذهفيوالتوجھاتالخاص.بتصورھمیتعلقفیماالآخرینعلىوالتأثیر

مثلواحد،بُعدأوسمةإلىاستناداًطعامھماختیارالمرحلةھذهخلالالأطفالمنیتوقعأنیمكنالمثال،سبیلعلى

النظرعلىقادرینغیرفھمتأثیرھم؛استراتیجیاتوضعفيالأنانيمنظورھمالأطفالویستخدمكبیر).أو(صغیرالحجم

البنودعلىبالتفاوضالأمریتعلقعندماأوتأثیرھماستراتیجیاتتعدیلفيإشراكھاأوآخرشخصنظروجھاتفي

ھذهخلالالأطفالفإنأخرى،تصوراتأوأفكارلدیھمأصدقائھمأوآباءھمأنیدركونأنھممنالرغمعلىالمطلوبة.

المرحلة یجدون صعوبة في التفكیر في وجھة نظرھم وفي نفس الوقت التفكیر في وجھات نظر الآخرین.

Analyticalالتحلیلیةالمرحلة.2 Stage سنة)7-11)

بعضالفترةھذهتظھرلذلكالاجتماعي.أوالمعرفيالمستوىعلىسواءھائلةتغیراتتحدثالمرحلة،ھذهفي

رمزیةأفكارإلىالإدراكیةالأفكارمنالتغییرویؤديكمستھلكین.الأطفالومھاراتمعرفةحیثمنالھامةالتطورات
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Jeanنظریةفيوصفھاتمأكثر Piaget،المعلومات،معالجةعلىالأطفالقدراتفيالھائلةالزیادةجانبإلىوذلك

یتجاوزجدیدمنظورفھوالتجاریة،والعلاماتالمنتجاتتشكیلةحولأكبرومعرفةللسوقتطوراًأكثرفھموعلى

سبیلفعلىواحد،بُعدمنأكثرأساسعلىوتمییزھاوالأسعارالمنتجاتمثلمفاھیمتحلیلویتمودوافعھم.مشاعرھم

الحقیقةتخبرلاأنھاوأحیانًاالمنتجات،لتسویقالإعلاناتھدفعلىالتعرفالمرحلةھذهخلالالأطفالیستطیعالمثال،

استخدامعلىقادرونفھمخیاراتھم،فيالتفكیرمنمزیدًاالتحلیلیةالمرحلةفيالأطفالیظھرالمنتج.معلوماتعن

فيیتخذونھالذيالنھجفيمرونةأكثرالأطفالیكونوبالتالي،بیئتھم.فيمنطقیةتبدوالتيالقراراتخاذاستراتیجیة

المحیطةالبیئةفيالتغیراتنحوتصوراتھمتجاهواستجابةَوانفتاحاًتكیفاًأكثریكونوابأنلھمیسمحمماالقرارات،اتخاذ

بھم والقرارات الشرائیة التي یتخذونھا.

Reflectiveالعاكسةالمرحلة.3 Stage سنة)11-16)

الأطفاللدىیصبحالاجتماعیة.المعرفیةالتنمویةوالجوانبالأبعادمنالعدیدفيالتقدممنبمزیدالمرحلةھذهتتمیز

الأكثرالتجاریةالعلاماتمنمتنوعةومجموعةالأسعار،ومستوىالمنتجات،تنوع(مثلالسوقبمفاھیمأكبرمعرفة

للأطفالیمكناجتماعیة،مھاراتإلىتحتاجوالتيتطوراًأكثرمعلوماتمعالجةعلىالأطفالقدرةزیادةومعتعقیدًا)،

إنالاستھلاكیة.السوقفيوالأسسالاجتماعیةالمعانيعلىأكثرللتركیزأكثربطریقةالتفكیرخلالھامنالمراھقینأو

توقعاتمعوالتوافقالخاصةھویتھمتشكیلإلىللحاجةبالإضافةالآخرین،الأشخاصإدراكنحوالأطفالوعيزیادة

الشراءقراراتاتخاذفیتممستھلكین،الأطفاللكونالاجتماعیةبالجوانبالاھتماممنمزیدإلىیؤديالمجموعة،

خلالمنلھاوالتخطیطالتأثیراستراتیجیاتفيالنظرویتموالحالة.الموقفعلىوتعتمدتكیفاًأكثربطریقةوالاستھلاك

القراراتلاتخاذإدراكیةوقدراتأكبرمالیةبمواردالأطفالیتمتعالمرحلةھذهوفيالآخرین.نظروجھاتمعالتكیف

,Wadsworth(الخاصةبأموالھمیریدونماشراءعلىقادرینویكونونالمنتجات.فئاتمنأوسعنطاقعلى

1971.(

إعلانات الألعاب الخاصة بالأطفال
Glebuviene(دراسةبحثت and Tarasoniene, والألعابالتلفزیونیةالبرامجمحتوىتؤثركیف)2007

الإیجابیةالجوانبالألعابإعلاناتتعكسمدىأيوإلىالمدرسة،قبلمامرحلةفيالخیالعلىالأطفالومنشورات
الكثیرلدیھمالتلفازمنالكثیریشاھدونالذینالأطفالأنإلىالدراساتوتشیرالأطفال.فیھاینموالتيالمعیشیةللظروف

ذلك،إلىبالإضافةالأسریة.الحیاةمنالمواضیعمنأكثروذلكیختارونھا،التيوالألعابلعبھمطریقةحولالأفكارمن
عام،وبشكلأكبر،بشكلالواقعفيبالألعاباھتمامھمیبدؤونعادةًبحماسةالتلفازیشاھدونالذینالأطفالأنوجدفقد

Guddemi(الأدوارولعبالتخیلفيأقلوقتًایقضون and Jambor, وإعلاناتالتلفازمشاھدةإن).1993
سلبيتأثیرلھاالتلفزیونمشاھدةإنالقولیمكنوبالتاليالواقع،فيالأطفالبلعبالمتعلقةالأنشطةمحلتحلالألعاب

الذيالوقتولكنفقط،یشاھدونھلماسلبيلتأثیرالأطفالتعرضعلىالأمریقتصرولاالأطفال.لعبعلىمضاعف
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وقدراتھمسلوكیاتھمتنميبألعاباللعبفياستغلالھالممكنمنكانالذيالوقتھوالتلفزیونمشاھدةفيیقضونھ
)Milenković, للمنتجاتالقسريالسوقوخلقاللعب،أھمیةزیادةفيالتلفازساھمالمعاصرالمجتمعوفي).2008

,Sutton-Smith(التجاریةالإعلاناتمنكبیرةبمساعدةوذلكالمعلنینقبلمن الألعابسوقیتطلب).1989
بضعةالعمرمنالبالغینالأطفالأنحیثضخمةترویجیةوحملاتبإعلاناتالشركاتتقومأنالضخمة،والمنافسة

فالأطفالالألعاب.ذلكفيبمامختلفة،أشیاءلشراءوالدیھاالإعلاناتبھاتجذببطریقةمستھدفةمجموعةیمثلونأشھر
,Calvert(یشیرالیوم.التسویقخبراءمنالمستھدفةالمجموعاتأھممنواحدةھم الذینالأطفالأنإلى)2008

وأنالتجاریة،الإعلاناتفيیرونھماكلتفعلأنتستطیعلااللعبةأنیفھمونلاالتاسعةأوالثامنةبینأعمارھمتتراوح
فيكماالإعلانات.استخدامإساءةمنالأطفالحمایةالبلدانبعضفتحاول"حقیقیین".أطفالاًلیسوافیھاالممثلونالأطفال
نظروجھةومنشركة.أيمنمستھدفةشریحةیكونواأنعاما12ًعنأعمارھمتقلالذینالأطفالعلىیُحظرالسوید،
,Vuksanović(الأطفالشریحةعلىعدوانیةالأكثرالإعلانیةالحملاتتركزالأمریكیة،المتحدةالولایاتفيأخرى،
الأطفال.ألعابنوعیةاختیارفيوالقویة،الحدیثةالتكنولوجیاعلىتعتمدالتيالحدیثةالحضارةتؤثروكما).2008

موقف الوالدین من إعلانات الأطفال
فإنالإعلام،وسائلمحتوىإلىلتعرضھمالوسطاءبوصفھمالأطفالتجاهالمباشرةالمسؤولیةیتحملانالوالدانإن

ھذافیھیؤديالذيالمدىعلىیعتمدالإعلانتجاهالوالدینموقفأنویُعتقدللغایة،مھمانتجاھھاوسلوكھممواقفھم
أثناءعنھاالتعبیریتموالتيللوالدینالعاطفیةبالحاجاتیتعلقفیماوأطفالھمالوالدینبینالعلاقةعرقلةإلىالإعلان
,Grossbart(التربیةعملیةفيالطفلمعتفاعلھم Crosby, وأنماطالثقافاتباختلافالمواقفتختلفوقد).1984
Young(أجراھاالتيالأبحاثأوضحتحیثالأمھات،اتصال and Eagle, فيوالأمھاتالآباءبین)2003

المنتجاتلشراءآبائھمعلىالضغطممارسةعلىالأطفالیشجعالإعلانأنالأطفال،إعلاناتعلىوالسویدبریطانیا
البالغینمنأكثربسھولةالأطفالویتأثرالإعلانات،مشاھدةكثافةعلىالمنتجاتامتلاكفيالرغبةوتعتمدعنھا،المعلن

حتىتختلفالأبحاثفنتائجحقاً.یحتاجونھالاالتيالمنتجاتشراءإلىفتقودمنھاجداًكبیرلعددویتعرضونبالإعلانات
الآباءوأنأطفالھممواقفعنتختلفالتلفزیونیةالإعلاناتتجاهالآباءمواقفالمثال،سبیلعلىالواحدة،الثقافةداخل

یعتبرونفھمفعلاً،یفعلونمماأكثربالإعلانیستمتعونالأطفالأنیعتقدونفإنھمالمعرفیة،الأطفالبقدراتیستخفون
أفلامفيمنتجاتوضعمثلالأطفال،تجاهصرامةأكثرجدیدةأسالیبواستخدامظھورمعناضجین،غیرأطفالھم

,Hudson(للقوانینمعارضةالسلبیةمواقفھموتصبحالوالدینقلقیتزایدالأطفال، Hudson and Peloza,
2008.(
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الــدراســـــــــة العملیـــــــة

منھجیة ومجتمع الدراسة
وتمالبیاناتجمعتثمللدراسةكأداةالإلكترونيالاستبیانالباحثةتستخدمحیثالوصفیةالمنھجیةالىالدراسةھذهتستند

لدیھناللواتيالأمھاتمنالدراسةمجتمعویتكونالنتائج.واستخلاصتحلیلھاأجلمن)SPSS(برنامجعلىإدخالھا

معھم،بمناقشتھاویقومونعلیھاالمعروضةوالإعلاناتالتلفازویشاھدونسنة12إلى4منأعمارھمتتراوحأطفالاً

الفیسبوكموقععلىمختلفیناستبیانینبتوزیعالباحثةقامتحیثالبحث،فرضیاتلاختبارمیسرةعینةاختیاروتم

وتحدیداً على مجموعات خاصة بالأمھات.

Pilotالأوليالاستبیان)1 Survey

الجنة،طیور(سبیستون،الأطفالقبلمنمشاھدةالقنواتأكثرحولاستطلاعیةدراسةإجراءالاستبیانھذاھدف

،MBC3براعم،بیبي،طیور CN،(إعلاناتقبلھممنمتابعةالأكثرالإعلاناتونوعیةوأخرى...)،بالعربیة

انتقاءوتمالفیسبوكموقعمجموعتيعلىاستبیان266تعبئةتمالملابس).حولأوالأغذیة،حولالألعاب،حول

للتلفازومشاھدتھالمطلوبةللشریحةالطفلانتماءلضمانوذلكالمطلوبةالإجاباتفلترةبعدمنھمإجابة231

تمأنوبعدعلیھا.الدراسةتطبیقیتمسوفالتيالإعلاناتنوعلاختیاروأیضاًالأطفال،قنواتعلىوالإعلانات

برنامجباستخداموتحلیلھاالحاسبإلىالبیاناتبإدخالالباحثةقامتالدراسة،عینةمنالمطلوبةالبیاناتجمع

SPSSقناةأطفالھمیتابعونالعینةأفرادمن%31.6أنالتحلیلنتائجوكانتSpacetoonالأكثروھي

حولإعلاناتأطفالھمیشاھدالعینةأفرادمن%92.2أنإلىبالإضافةالبحث،مجتمعأطفالقبلمنمشاھدة

علیھا.الدراسةلتطبیقالألعابإعلاناتاختیارتمعلیھوبناءالدراسة،مجتمعقبلمنمشاھدةالأكثروھيالألعاب،

Mainللبحثالأساسيالاستبیان)2 Survey

موقعمجموعتيفيالعینةعلىتوزیعھفتمالبحث،بموضوعالمتعلقةالفرضیاتاختبارإلىالاستبیانھذایھدف

المعاییرتحققالمبحوثةالأمأنلضمانمقبولةإجابة670منھالیبقىوفلترتھاإجابة700جمعفتمالفیسبوك،

التالیة:

سنة.12و4بینأعمارھمتتراوحطفل/أطفالللأمیكونأن-

أن یشاھد أطفالھا القنوات التلفزیونیة والإعلانات المعروضة علیھا.-

أن تتابع الأم ما یشاھده طفلھا/أطفالھا على ھذه القنوات.-

أن تتناقش الأم مع طفلھا/أطفالھا الإعلانات المعروضة على القنوات التلفزیونیة.-

Joseph(دراسةعلىالاعتمادتمالمتبع،الاستبیانولكتابة et All، التالیة:الاقساممنالاستبیانیتألفحیث)،2013
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اسئلة دیموغرافیة: تتعلق بالعمر والمستوى التعلیمي والوضعیة المھنیة الخاصة بالأمھات، بالإضافة لعمر الأطفال.●

القنواتعلىیشاھدهلماالأمومتابعةالتلفاز،ومشاھدتھالمطلوب،الطفلعمرتحققمنالإجاباتفلترةأسئلة●

الخاصة.

،4=موافقغیر،3=محاید،2=موافق،1=بشدة(موافقLikertالخماسيلایكرتالمقیاسوفقعبارات●

ب:تتعلق)5=بشدةموافقغیر

مقیاس خاص بمدى تمتع أسلوب الأم بالرعایة في التربیة.-

مقیاس لمعرفة مدى سلطویة علاقة الأم مع أطفالھا.-

مقیاس لوعي الأم بتعرض الأطفال للإعلانات على القنوات التلفزیونیة.-

مقیاس خاص بالكیفیة التي تتناقش فیھا الأم مع أطفالھا حول محتوى الإعلانات التلفزیونیة.-

مقیاس لمعرفة توجھات الأمھات نحو وضع قوانین حكومیة لضبط عرض إعلانات الألعاب على قنوات الأطفال.-

مقیاس مدى خضوع الأمھات لطلبات أطفالھا، بالاعتماد على المقیاس الترتیبي (دائماً، غالباً، أحیاناً، نادراً، أبداً).-

ثبات أداة الدراسة
استخدامخلالمنالاستبیانمصداقیةمدىاختبارتمبالاستبیان،الممثلةالقیاسأداةثباتوتحدیدالقیاسدقةعلىللحكم

Cronbach(ألفاكرونباخالثباتمعامل Alpha(ماوھذا%60منأكبرقیمالمستخدمةالمقاییسكافةحققتالذي

لمعاملالمقبولالأدنىالحدأنحیثالبحثفرضیاتلاختبارمرتفعثباتوبمستوىعالیةمصداقیةذاتأنھاعلىیدل

%).60(0.6ھوألفاكرونباخ

Mainللبحثالأساسيالاستبیاننتائج Survey

استخدامعبروالاستبدادیةالرعایةمقیاسحسبوتصنیفھنالأمھاتقبلمنالمتبعالتربیةأسلوببتحدیدالباحثةقامت

التالي:وفقالنتائجوكانت،Frequenciesوالنسبالتكراراتاختبار

(الرعایة/الاستبدادیة)التربويالأسلوبلمتغیروالنسبالتكرارات)1(الجدول

مقیاس الاستبدادیة مقیاس الرعایة
المستوى

النسبة مئویة التكرار النسبة مئویة التكرار

%54 362 %53.6 359 منخفض

%46 308 %46.4 311 مرتفع

%100 670 %100 670 المجموع

،53.6%منخفضرعایةبمستوىیتصفالعینةفيالأمھاتلدىالتربیةأسلوبأن)1(جدولالدراسةنتائجبینت
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منخفضبمستوىالتربويأسلوبھنیتمتعاللاتيالأمھاتنسبةفكانتالاستبدادیةبالنسبةأما.46.4%مرتفعوبمستوى

رعایةبمستوىیتصفتربويأسلوبیتبعنالأمھاتغالبیةأننستنتج.46%مرتفعوبمستوى،54%الاستبدادیةمن

ومستوى(عالي/منخفض)الرعایةمستوىوفقوذلكأقسام،4إلىالبحثعینةتقسیمتمفقدمنخفض.استبدادیةو

واستبدادیةعالیة(رعایةالمنضبطالأربعة:التربیةأسالیبوفقالأمھاتتصنیفتمثم(عالي/منخفض)،الاستبدادیة

(رعایةمھتمالغیرمنخفضة)،واستبدادیةعالیة(رعایةالمتساھلعالیة)،واستبدادیةمنخفضة(رعایةالصارمعالیة)،

منخفضة واستبدادیة منخفضة).

قیاس اتجاھات العینـــة
حولالأطفالمعالأمھاتتناقشللإعلانات،الأطفالبتعرضالأمھات(وعيمنكلفيالعینةاتجاھاتاختبارأجلمن

حكومیةقوانینوضعنحوواتجاھاتھنالأطفال،لمتطلباتخضوعھمللتلفاز،الأطفاللمتابعةقیودوضعالإعلانات،

One(الواحدةللعینةTاختباراستخدامالباحثةقامتالأطفال)إعلاناتلضبط Sample T-test،(ھذایھدفبحیث

Testمع(بالمقارنةالعینةأفرادكافةاتجاھاتدراسةإلىالاختبار Value = وفقتقسیمھمعنالنظربغض)3

تواصلھمالتلفاز،لإعلاناتأطفالھمبتعرضالسوريالمجتمعفيالأمھاتوعيمدىلاختباروذلكالتربویة،الأسالیب

مع الأطفال..... إلخ، وكانت نتائج ھذا الاختبار وفق ما یلي:

الواحدةللعینةTاختبارنتائج)2(الجدول

One Sample Test Statistics
المعیاريالانحراف المتوسط N الفرضیة

1.01064 1.8813 670 H1التلفازلإعلاناتالوعي
1.17438 2.5448 670 H2الطفلمعالتواصل

91095. 1.8851 670 H3للسلوكیاتقیودوضع
58029. 2.7619 670 H4للطلباتالخضوع
84138. 1.7517 670 H5الإعلاناتقوانیننحوالاتجاه

الواحدةللعینةTاختبار)3(الجدول

Test Value = 3
Mean

Difference
Sig/P

(2-tailed)
df t الفرضیة

-1.11866 .000 669 28.651 H1التلفازلإعلاناتالوعي
-.45522 .000 669 10.034 H2الطفلمعالتواصل

-1.11493 000. 669 31.680 H3للسلوكیاتقیودوضع
-.23806 000. 669 10.619 H4للطلباتالخضوع

-1.24826 000. 669 38.402 H5الإعلاناتقوانیننحوالاتجاه

وھي10.00تساويالدلالةمستویاتكلأنحیثمعنویةtقیمةأن)3(جدولالواحدةللعینةTاختبارنتائجأشارت
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الناتجةالمتوسطاتبینمعنويفرقیوجدأنھالقولیمكنآخربمعنىالمفترض)،الدلالة(مستوى0.05منأصغر

وفقالمتغیرلھذاالحسابيالمتوسطبلغحیثمرتفعالأمھاتوعيأنعلىالحكمیمكنوبالتالي3المفترضوالمتوسط

المعروضةالإعلاناتبمناقشةیتعلقفیماكبیرةبصورةیتمأطفالھممعتواصلھموأن،1.8813)13(الجدولنتائج

التلفازبمشاھدةیتعلقفیماالأطفالعلىقیودوضعإلىیمیلونوأنھم،2.5448المتغیرلھذاالمتوسطبلغبحیث

المتوسطفبلغمتطلباتھموتلبیةللأطفالالخضوععدمإلىیمیلونكما،1.8851المتوسطبلغحیثالوسائطواستخدام

التلفزیونیةالقنواتعلىالأطفاللإعلاناتضابطةقوانینوضعتجاهمرتفعةالأمھاتاتجاھاتوأن،2.7619للمتغیر

.1.7517المتغیرلھذاالمتوسطفبلغ

اختبــار الفرضیـــات
تحلیلاختبارتطبیقتملطفلھا/أطفالھا،الأمھاتتربیةأسالیبوفقمُفصلبشكلواختبارھاالبحثفرضیاتلدراسة
One-Way(الاتجاهأحاديالتباین ANOVA،(بخصوصوذلكالبحثفرضیاتاختبارإلىالاختبارھذایھدفحیث

أثر أسالیب التربیة على متغیرات البحث الأخرى، وفق أسالیب التربیة المتبعة من قبل الأمھات:
المتساھلین (رعایة منخفضة/استبدادیة عالیة).

المنضبطین (رعایة عالیة/استبدادیة عالیة).

الصارمین (رعایة عالیة/استبدادیة منخفضة).

الغیر مھتمین (رعایة منخفضة/استبدادیة منخفضة).

التربویةالأسالیببینماالمقارنةالاختبارھذابھدفوذلك،Meansالمتوسطاتاختباراستخدامعلىالتأكیدتموقد

الأسالیبھذهبینمامعنویةفروقوجودعبرصحتھاإثباتتم(التيالمحققةالفرضیاتدراسةفيالمتبعةالسابقة

0.05منأكبرالفرضیاتجمیعتبایناتتجانسمنتأكدتLeveneاختبارخلالفمنالأمھات).قبلمنالمتبعة

التربیةأسالیببینالتباینات(تساوي)تجانسإلىتشیرالتيالعدمفرضیةرفضیمكنلاوبالتاليالدلالة)،(مستوى

فيالاستمراریمكنوبالتاليالبحثفرضیاتمنلكل(تساوي)التبایناتتجانسشرطتحققعلىیدلوھذاالمتبعة،

.ANOVAاختبارإجراء

ANOVAاختبار)4(الجدول

Sig/P F Mean Square df الفرضیة
.000 5.260 4.217 43 H1التلفازلإعلاناتالوعي

.000 1.966 2.552 43 H2الطفلمعالتواصل

.000 4.910 3.256 43 H3للسلوكیاتقیودوضع

.000 1.186 2.395 43 H4للطلباتالخضوع

.000 6.193 3.287 43 H5الإعلاناتقوانیننحوالاتجاه
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0.05منأقلوھي0.001بلغتH1الأولىللفرضیةSig/Pقیمةأن)4(الجدولفيANOVAاختبارنتائجتظھر
نمطیتصفالتيالأمھاتبارتباطالقائلةالبدیلةالفرضیةوقبولالعدمفرضیةرفضیمكنولھذاالدلالة)،(مستوى
بینجوھریةفوارقیوجدوأنھالتلفازعلىالأطفالیشاھدھاالتيبالإعلاناتبالوعيإیجابیاًارتباطاًبالرعایةتربیتھن
Sig/PقیمةبلغتH2الثانیةللفرضیةوبالنسبةالفرضیة.ھذهتحقیقفيالمعتمدةالتربیةأسالیب < أقلوھي0.001

یتصفالتيالأمھاتارتباطإلىتشیرالتيالبدیلةوقبولالعدمفرضیةرفضیمكنولھذاالدلالة)،(مستوى0.05من
التربیةأسالیببینجوھریةفوارقیوجدوأنھالإعلاناتحولالأطفالإلىبالتحدثإیجابیاًارتباطاًبالرعایةتربیتھننمط

Sig/PقیمةبلغتفقدH3الثالثةللفرضیةبالنسبةوكذلكالفرضیة.ھذهتحقیقفيالمعتمدة < منأقلوھي0.001
إیجابيبشكلالأمھاتسلطویةترتبطبحیثالبدیلةوقبولالعدمفرضیةرفضیمكنولھذاالدلالة)،(مستوى0.05
ھذهتحقیقفيالمعتمدةالتربیةأسالیببینجوھریةفوارقیوجدوأنھالتلفزیونفيالأطفالمشاھدةعلىقیودبوضع

Sig/PبلغتH4الرابعةللفرضیةقیمةأنالجدولوبینالفرضیة. < الدلالة)،(مستوى0.05منأقلوھي0.001
الأطفاللطلباتبالاستسلامسلبیاًارتباطاًالأمھاتسلطویةترتبطوبالتاليالبدیلةوقبولالعدمفرضیةرفضیمكنولھذا
فقد،H5الأخیرةللفرضیةبالنسبةأماالفرضیة.ھذهتحقیقفيالمعتمدةالتربیةأسالیببینجوھریةفوارقیوجدوأنھ

Sig/Pقیمةبلغت < البدیلةوقبولالعدمفرضیةرفضیمكنولھذاالدلالة)،(مستوى0.05منأقلوھي0.001
وأنھللأطفالالألعابإعلاناتتنظیمبتفضیلإیجابيبشكلترتبطبالرعایةتربیتھانمطیتصفالتيالأمھاتبأنالقائلة
دراسةمعالاختبارھذانتائجتشابھتوقدالفرضیة.ھذهتحقیقفيالمعتمدةالتربیةأسالیببینجوھریةفوارقیوجد

)Joseph and All, جمیعتحقیقعلىالتربیةفيالمعتمدةالأسالیببینجوھریةفوارقوجودبینتوالتي)2013
الفرضیات السابقة.

للمقارنةالمتوسطاتاختباراستخدامتمالتربیة،أسالیببینجوھریةفوارقوجودفيالبحثفرضیاتصحةإثباتبعد
بین الأسالیب المعتمدة من الأمھات في التربیة وكانت النتائج وفق ما یلي:

الأربعةالتربیةأسالیبمتوسطات)5(الجدول

مھتمالغیر
Neglecting

المنضبط
Disciplinary

الصارم
Strict

المتساھل
Permissive

الفرضیة

1.5731 2.3447 1.7483 1.9500 H1التلفازلإعلاناتالوعي

2.2358 2.9814 2.4116 2.6433 H2الطفلمعالتواصل

1.6627 2.3385 1.9267 1.6667 H3للسلوكیاتقیودوضع

2.7840 2.7655 2.7134 2.8050 H4للطلباتالخضوع

1.5991 2.1118 1.6400 1.6916 H5الإعلاناتقوانیننحوالاتجاه

212 161 147 150 الـعـدد

عالیة)عالیة/استبدادیة(رعایةDisciplinaryالمنضبـط*
منخفضة)عالیة/استبدادیة(رعایةStrict*الصـارم
عالیة)منخفضة/استبدادیة(رعایةPermissive*المتساھل
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منخفضة)منخفضة/استبدادیة(رعایةNeglectingمھتم*الغیـر

المتساھل،لأسلوببالنسبة150بلغحیثالتربویة،الأسالیبمنكلاًیتبعناللواتيالأمھاتعدد)5(الجدولیبین

لأفرادالعظمىالغالبیةوھي212مھتمالغیرالأسلوبأما،161المنضبطولأسلوب،147الصارمالتربیةولأسلوب

(رعایةمھتمالغیرالأسلوبھوالأطفالتربیةفيالدراسةمجتمععلىالغالبالتربويالأسلوبأننستنتجالعینة.

البحثفرضیاتمنلكلالتربویةالأسالیبمتوسطاتبینالفوارق)5(الجدولیبینكمامنخفضة).منخفضة/استبدادیة

وفق الآتي:

oالأولىالفرضیةفيH12.3447منضبطتربويأسلوبیعتمدناللواتيالأمھاتمتوسطللإعلانات)الأمھات(وعي

الأسلوبثم،1.9500المتوسطبلغحیثالمتساھلالأسلوبیلیھاالفرضیة،ھذهفيالعینةلأفرادمتوسطأعلىوھو

الأمھاتأنیثبتماوھذا،1.5731متوسطھبلغالذيمھتمالغیرالأسلوبوأخیراً،1.7483متوسطھبلغالصارم

للإعلاناتالأطفاللتعرضبالوعيیتمتعنالمتساھلثمالمنضبطالعالیةبالرعایةتتمتعتربویةأسالیبتعتمدناللواتي

ھذهتفسیرویمكنمھتم.الغیرثمالصارمالمنخفضةبالرعایةتتصفأسالیبعلىتعتمدناللواتيالأمھاتمنأكثر

كاملیقدمونفھمالأطفال،مععلاقاتھمبدفءیتصفونالعالیةالرعایةذاتالتربویةالأسالیبفيالأمھاتأنالنتیجة

الأطفالبتعرضالوعيالأمھاتھؤلاءامتلاكإلىیؤديوھذاالتلفاز،علىویشاھدوهیفعلونھمالكلاھتمامھم

Joseph(وجدهمامعتتفقالدراسةھذهنتائجإنالمنخفضة.الرعایةذاتالأسالیببعكسالتلفاز،علىللإعلانات Z.

and All, الأمھاتمنأكثرالأطفالبإعلاناتبالوعيیتمتعنالمتساھلالأسلوبتتبعناللواتيالأمھاتبأن)2013

أسلوبیتبعناللواتيالأمھاتبأنالباحثوجدهمامعالدراسةھذهنتائجواختلفتمھتم،الغیرالأسلوبیتبعناللواتي

الصارم ھم واعون بالإعلانات أكثر من اللواتي یتبعن أسلوب المنضبط.

oالثانیةللفرضیةبالنسبةالنتائجوتبینH2المنضبطالتربیةأسلوبمتوسطأنالإعلانات)ومناقشةالأطفالمع(التواصل

الأسلوبثم،2.6433متوسطھیبلغالذيالمتساھلالأسلوبیلیھاثمأیضاً،الفرضیةلھذهمتوسطأعلىوھو2.9814

أنسبقممانتیجةفتكون،2.2358بمتوسطمھتمالغیرالأسلوبیأتيوأخیراً،2.4116قیمتھبمتوسطالصارم

بشكلأطفالھممعیتواصلونالمتساھلثمالمنضبطعالیةبرعایةتتصفتربیةأسالیبعلىتعتمدناللواتيالأمھات

مھتم.الغیرثمالصارمأقلبرعایةتتمتعأسالیبتستخدمالتيالأمھاتمعبالمقارنةالتلفاز،بإعلاناتیتعلقفیماإیجابي

بینماالموازنةیحاولنالتربیةأسالیبفيالعالیةالرعایةعلىالمعتمداتالأمھاتأننرىالنتیجةھذهولتفسیر

یشاھدهلماالمستمرةمناقشتھمیستدعيوھذاالتعلیمیة،والفرصالنفسيالدعمتقدیممعوحقوقھمالطفلمسؤولیات

نتائجإنالمنخفضة.الرعایةذاتالأسالیبمنأكبربشكلوترویجیة،تسویقیةورسائلإعلاناتمنالتلفازعلىالأطفال

Joseph(وجدهمامعتتفقالدراسةھذه Z. and All, المتساھلالأسلوبتتبعناللواتيالأمھاتبأن)2013

ھذهنتائجواختلفتمھتم،الغیرالأسلوبیتبعناللواتيالأمھاتمنأكثرالإعلاناتویتناقشونأطفالھممعیتواصلون
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أكثرالإعلاناتویتناقشونأطفالھممعیتواصلونالصارمأسلوبیتبعناللواتيالأمھاتبأنالباحثوجدهمامعالدراسة

من اللواتي یتبعن أسلوب المنضبط.

oالثالثةللفرضیةبالنسبةأماH3متوسطأعلىالمنضبطالتربیةأسلوببلغفقدالتلفاز)،لمشاھدةالأطفالعلىقیود(وضع

والذي1.6667متوسطھبلغالمتساھلالأسلوبیلیھا،1.9267متوسطھقیمةالذيالصارمالأسلوبثم،2.9814

تربویةأسالیبیستخدمناللواتيالأمھاتأنفنستنتج،1.6627قیمتھبلغتالذيمھتمالغیرالأسلوبمتوسطمعتقارب

التلفازمشاھدةفيالأطفالعلىقیودوضعفيإیجابيبشكلسلطویتھمتستجیبالصارمثمالمنضبطعالیةاستبدادیةذات

ویمكنمھتم.الغیرثمالمتساھلأقلباستبدادیةیتصفأسلوبیتبعناللواتيالأمھاتمنأكثروذلكالتسلیة،ووسائل

سلوكیاتعلىالأمھاتسیطرةفرضإلىیؤديالتربیة،فيالعالیةللاستبدادیةالأمھاتاستخدامأنالنتیجةتفسیر

Joseph(دراسةمعوبالمقارنةكثیرة.حقوقاًیمتلكونلاالأطفالأنیظنونلأنھموذلكالأطفال Z. and All،

مشاھدعلىقیوداًیضعنلااللواتيالوحیداتھممھتمالغیرالأسلوبیتبعناللواتيالأمھاتأنوجدفقد)،2013

الأطفال للتلفاز.

oالرابعةللفرضیةبالنسبةالنتائجوأظھرتH4الأسلوبمتوسطبلغالأطفال)،لمتطلباتوخضوعھمالأمھات(استسلام

ثم،2.7840متوسطھقیمةالذيمھتمالغیرالأسلوبیلیھاالعینة،أفرادلإجاباتمتوسطأعلىوھو2.8050المتساھل

الأمھاتأنالنتیجةھذهمنفنجد،2.7134الصارمالأسلوبمتوسطوأخیراً،2.7655بمتوسطالمنضبطالأسلوب

سلبيبشكلسلطویتھمترتبطمھتمالغیرثمالمتساھلمنخفضةباستبدادیةتتصفتربیةأسالیبعلىیعتمدناللواتي

منخفضةبرعایةتتمتعأسالیبیتبعناللواتيالأمھاتیعاكسماوھذاالأطفال،لمتطلباتوالاستسلامبالخضوع

علىسلطتھنیفرضناللواتيالأمھاتأنالمنطقيمنأنھنجدسبقماولتفسیرالصارم.ثمالمنضبطعالیةواستبدادیة

الأمھات.طاعةوتقبلمعینةبقواعدالأسرةلالتزاموذلكالمستمرة،الأطفاللمتطلباتالخضوعإلىیملنلاالأطفال،

Joseph(دراسةنتائجمعتوافقتقدالدراسةھذهنتائجأنونلاحظ Z. and All, یتعبناللواتيفالأمھات)،2013

لأسلوب التربیة المنضبط والصارم لا یخضعون لطلبات الأطفال مقارنة بالأسلوب المتساھل والغیر مھتم.

oالخامسةللفرضیةوبالنسبةH5التربیةأسلوبفإنللأطفال)،الألعابلإعلاناتحكوميتنظیمتفضیلنحو(الاتجاه

الغیرالأسلوبثم،1.6400الصارمالأسلوبثم،1.6916المتساھلالأسلوبیلیھا،2.1118متوسطھبلغالمنضبط

ثمالمنضبطعالیةبرعایةتتمتعأسالیبیتبعناللواتيالأمھاتأنفنستنتج.1.5991متوسطھقیمةبلغالذيمھتم

علىیعتمدناللواتيالأمھاتمنأكثرالأطفال،ألعابلإعلاناتحكوميتنظیملتفضیلإیجابيبشكلیمیلونالمتساھل

اللواتيالأمھاتأنالنتیجة،ھذهتفسیریمكنناسابقاًذكروممامھتم.الغیرثمالصارمالمنخفضةبالرعایةتتصفأسالیب

منھاالإعلاناتوخصوصاًالتلفازعلىالأطفالیشاھدهلماكبیراًاھتماماَیبلینالتربويالأسلوبفيعالیةرعایةیتبعن

المعروضةالأطفالإعلاناتمحتوىتضبطحكومیةقوانینوجودفیفضلنالأطفال،سلوكیاتعلىالكبیرلتأثیرهوذلك

Joseph(وجدهمامعتتفقالدراسةھذهنتائجإنالتلفاز.على Z. and All, تتبعناللواتيالأمھاتبأن)2013
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یتبعناللواتيالأمھاتمنأكثرالأطفالألعابلإعلاناتحكوميتنظیملتفضیلإیجابيبشكلیمیلونالمتساھلالأسلوب

یمیلونالصارمأسلوبیتبعناللواتيالأمھاتبأنالباحثوجدهمامعالدراسةھذهنتائجواختلفتمھتم،الغیرالأسلوب

بشكل إیجابي لتفضیل تنظیم حكومي لإعلانات ألعاب الأطفال أكثر من اللواتي یتبعن أسلوب المنضبط.
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نتائج الدراســــــة:
بعد جمع بیانات وتحلیل الآراء وإجابات أفراد العینة توصلت الدراسة إلى النتائج التالیة:

أن الأسلوب الغیر مھتم ھو الأسلوب التربوي الغالب على أمھات المجتمع السوري في عصرنا الحالي.-

علىالأطفالیشاھدھاالتيبالإعلاناتبالوعيإیجابیاًارتباطاًبالرعایةتربیتھانمطیتصفالتيالأمھاتترتبط-

الأطفاللتعرضأكبربوعيیتمتعنوالمنضبطالمتساھلالأسلوبیتبعناللواتيالأمھاتأنوذلكالتلفاز،

للإعلانات من الأمھات اللواتي تعتمدن على الأسلوب الصارم والغیر مھتم.

أنحیثالإعلان،حولالأطفالإلىبالتحدثإیجابیاًارتباطاًبالرعایةتربیتھانمطیتصفالتيالأمھاتترتبط-

الأمھاتمنأكثروأھدافھاالإعلاناتحولأطفالھنمعیتحدثنوالمنضبطالمتساھلالأسلوبیتبعناللواتيالأمھات

اللواتي تعتمدن على الأسلوب الصارم والغیر مھتم.

الأمھاتأنالدراسةفوجدتالتلفاز،فيالأطفالمشاھدةعلىقیودبوضعإیجابيبشكلالأمھاتسلطویةترتبط-

وسائلواستخدامالتلفازلمشاھدةالأطفالعلىقیودوضعإلىیمیلونوالصارمالمنضبطالأسلوبیستخدمناللواتي

التسلیة بشكل أكبر من الأمھات اللواتي تستخدم الأسلوب المتساھل والغیر مھتم.

الأسلوبعلىتعتمدناللواتيالأمھاتأنحیثالأطفال،لمتطلباتبالاستسلامسلبیًاارتباطًاالأمھاتسلطویةترتبط-

علىتعتمدناللواتيالأمھاتمنأكثرالأطفاللمتطلباتوالاستسلامالخضوعإلىیمیلونمھتموالغیرالمتساھل

الأسلوب الصارم والمنضبط.

حیثللأطفال،الألعابإعلاناتتنظیمبتفضیلإیجابيبشكلبالرعایةتربیتھانمطیتصفالتيالأمھاتترتبط-
لضبطحكوميتنظیملتفضیلیمیلونوالمتساھلالمنضبطالأسلوبیتبعناللواتيالأمھاتأنالدراسةوجدت

إعلانات ألعاب الأطفال، أكثر من الأمھات اللواتي یعتمدن على الأسلوب الصارم والغیر مھتم.

التـوصیــات

علىالأمھاتتقتصرولاالمقنعة.الإعلانیةالرسائلإلىالأطفالإلىالوصولأمامحاجزاًالأمھاترعایةتمثل-
المسوقینفإنلذلكالإعلانات.ھذهمصداقیةلنقدالأطفالتدریبعلىتركزبلفحسب،إلیھاالوصولتقیید

الذین یتعاملون بصدق مع العملاء سیكونون أكثر نجاحاً في جذب الأمھات والأطفال في السوق المستھدف.
وتعزیزتطویرفيمفیداًالوالدینأسلوبفيالتمییزیكونأنیمكنالعامة،والسیاسةالقوانینلصانعيبالنسبة-

الأمھاتأنإلىتشیردراستناإنحیثبالألعاب.المتعلقةوخاصةوالإعلاناتالتسویقممارساتتنظمسیاسة
معبالمقارنةوالممارساتالقوانینمنالنوعلھذادعماًأكثرھيعالیةاستبدادیةذوأسلوبتستخدمالتي

فيواستخدامھنالأمھاتھؤلاءاستھدافینبغيوبالتاليعالیة،رعایةذاتأسالیبتستخدمالتيالأمھات
التأثیر على الجھود المبذولة لتشجیع مثل ھذا التنظیم ذلك النوع من الأمھات.
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عنھا،المعلنوالخدماتالسلعشراءعلىإقناعھموزیادةالأطفاللجذبالإعلانيبالمحتوىالاھتمامزیادة-

ومناقشة ھذه الرسائل لتؤثر على سلوكیاتھم الشرائیة.

قدرةلتفاوتوذلكالمستھدف،الأطفالعمرحیثمنالتلفزیونيالإعلانمحتوىتصمیمفيالنظرضرورة-

الطفل على فھم الإعلان والرسائل الترویجیة.
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