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 المحترم  بالعميد الدكتور طلال عبود مثلاا الاحترام لكادر المعهد العالي لإدارة الأعمال م  كل الشكر و

الارتقاء بها نحو لوه من جهود لرفع راية التعليم ويبذو ذلوه  رين على ما ب  أعضاء الهيئة التدريسية الموق  و

 الأفضل

 العطاء  و لي بالمحبة   الأثر الطيب الذي جاد  الراقي صاحب الفضل ونسان د للاالحب والو  , الشكر ل  ك  

ذي جوهر رسالة التعليم السامية ال  وعنوان الخلق الرفيع ..  سيبقى قدوةا و ما زال  و كان  اللامحدود و

 .. على بحثي المتواضع الإشراف   شرفني بقبوله  

 (الدكتور هيثم الطحان الزعيم المحترم)ريسية ووكيل المعهد العالي لإدارة الأعمال عضو الهيئة التد   

في عوا وفاء فبر  و العلم بحب    رسالة   نشر  ما بذلوا ل   هد  الج   ن  ذلوا م  ب  و.. خلصوا العمل ألوا وم  من ع  كر ل  الش  

 الذاكرةصناعة الأثر الطيب في النفس و

 أعضاء الهيئة التدريسية في المعهد العالي لإدارة الأعمال

 الدكتور مالك النجار المحترم

 الدكتور عبد الحميد الخليل المحترم

 الدكتور راغب الغصين المحترم

 الدكتور راتب البلخي المحترم

ا الشكر والمحبة و ا , مرشداا , الاحترام لمن كان لي ناصحا خل لي في هذه المرحلة الذي لم يب   وأسوةا  مرجعا

 الكلام طيب  و صح  بالن   و جاد   بعلم  

 أستاذي المحامي الأستاذ محمد سامر دبورة

لامها و رموزها اللامعة الأستاذ منذر أنيس كل الاحترام و الود و التقدير لعراب مهنة المحاماة و أحد أع

 ( المستشار و عضو مجلس فرع نقابة المحامين بدمشق ) المحترم 
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 : الملخص 

 ضافة  التجارية وتسجيلها والنصوص الناظمة للعلامة التجارية بالإ عريف بالعلامة  الت   ف هذه الدراسة إلىهد  ت  

الفعالة التي  القانونية   الحماية   سباغ  ف إلى إا تهد  كم  . العلامة التجارية تسجيل   عدم   ر  على مخاط   إلى الاطلاع  

ية العلامة عرف على أهم  والت  , تضمن حماية حقوق أصحاب العلامات التجارية في حال التعدي عليها

ة طعن ضد عدم تسجيل العلامة التجارية والتي تؤدي لقضي   عملية   حالة   راسة  مع د   وتسويقيا   داريا  التجارية إ

 إلى مالك العلامة  ب بأضرار  لكية العلامة والتسب  ثبات م  إ مشاكل قانونية وعدم  إلى 

وري مع بعض القوانين قارنة القانون السعتماد على م  الإ ستخدام المنهج الوصفي التحليلي حيث تم  ا تم  

ة الحماية مع عرض ة عملية بطعن لعدم تسجيل العلامة التجارية لدى مديري  تحليل حال إلى ضافة  العربية بالإ

داري والتسويقي مع مقارنة الدول العربية بالقانون كم القضائي وبعدها أثر التسجيل الإللتعليق على الح  

 السوري 

 وسوريا حتى ل لتجارية المشهورة فيضرورة حماية العلامة ا: إليها صت ل  وأهم النتائج والتوصيات التي خ  

 لم تكن مسجلة

ت الفارقة لكي تتلائم مع ديد عقوبات التعدي على العلاماوحماية العلامات الغير قابلة للتمثيل الخطي وتش  

عتماد على مراجع والإ, الشركات وجمهور المستهلكين ضرار التعدي التي لحقت أصحاب مخاطر وأ

 شارات والألوان والتصاميم مثل الإخرى للمقارنة بين العلامات الأصلية والمزورة أ  

قة والوقاية منها من ة بالعلامات الفارللكشف عن الجرائم الخاص   لطات الدولة  وتعزيز التعاون بين كافة س  

ستقطاب التقنيات من حملات التفتيش الميداني في الأسواق واكثار الة عن طريق الإءات فع  خلال اتخاذ إجرا

 الحديثة التي تدعم ذلك 

 

 حماية مدنية , حماية جزائية , حماية قانونية , علامة مشهورة , العلامة التجارية : لمات المفتاحية الك

 قيمة مضافة , الملكية الفكرية , قانون العلامات الفارقة , جمهور , مستهلك , اتفاقيات  
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 Abstract :  

this study aims to give a definition for the commercial mark and its registration 

and the legal texts, which regulate it 

Inaddition, give a view for the risks which consdired a result for the non-

registeration for the trademark 

In addition, this study aims to apply the effective legal protection, which protects 

the trademarksowner’s rights in the event of infringement 

And to recognize of trade marks importance in the marketing and administrative 

field with a practical study for a contestation case against non-registration for the 

commercial mark  

Which causes some legal problems and not proving trade mark ownership and 

causing some damages for the trademark owner  

The descriptive analytical approach was used It relied on comparing Syrian law 

with some Arab laws and also analysis a practical matter at contestation at 

ownership protection General administration with show the comment on the 

judicial decision and after that the marketing and administrative registration 

effect with comparing the Arab states with the Syrian law 

The most important results, which included at this study; 

The need to protect the famous trademark in Syria even if it is not registered  

And protect the nonlinear representation trademarks and raising the 

distinguishing trademarks infringement penalties which in order to fit the 

infringement risks and damages which make the companies owners and 
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customers audience be suffered and depending on other reference to compare 

between the original and the fake trademarks like ; signs colors and designs  

And in addition... raising the cooperation between the state authorities to 

discover the trademarks crimes and and privent it before it happen through take 

the effective procedures through raising the inspection campaigns at the markets 

and hire the new technologies which support this . 

Key words : trade mark ; distinguishing mark; famous mark ; legal protection ; 

criminal protection ; civil protection ; treatments ; customer ; audience ; 

distinguishing marks law ; intellectual ownership ; added value  
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: مة المقد    

ي جميع ف كبيراً  تحولً  أحدثتالتي شهدها العالم في القرن التاسع عشرة الصناعي ةالتي تلت الثور ةالفتر

وتضاعف حجم  ةقيمت المصانع الضخمأ  سواق حيث وعلى مستوى الأ ةوالصناعي ةقتصاديالمجالت الإ

نحاء العالم وهو ما أدد المؤسسات وانتشارها في مختلف د على تزاي  إى ذلك د  أساليب العمل وأنتاج وتغيرت الإ

مكن من الزبائن غير كبر قدر م  أها لكسب لى السعي نحو تطوير منتجات  إودفعها  ,بينها ةلى اشتداد المنافسإى د  أ

نتاج التي اعتمدتها المؤسسات ساليب الإأتطوير  ر الكبير فيثقني والتكنولوجي كان له الأالتطور الت   ن  إ

بكونها  ةالتجاري ةلى العلامةإصبحت الحاجأومن هنا  ةعالي ةوجود ةجعل المنتجات ذات نوعيل   ةختلفالم  

 .نتجات بعضها عن بعضالم   ةقتفر  منتجات ول  وضمان انتشار ال   سةلمؤس  نجاح ال   ةداأو ةاستراتيجي

و النطباع جميعها أ ةو حتى الفكرأو الرسم أ ةو الكلمأسم كالإ ةلعلامن اأ البعض هذي قد ل يعلم  والشيء ال  

 ه  أن  في حين , قته  ث   حيازةو من المستهلك بهدف جذب انتباهه   ةمت بمواصفات ورغبات وسلوكيات معينم  ص  

 ةوثقاف ةوسمعبنشاط  ةكبير ةها ذات علاقن  أمر جرد اسم لمنتج معين لكن واقع الأم   ةن العلامأيبدو للبعض 

 قه  حق  هو البقاء والستمرار وهذا ما ي   ةللعلام ستراتيجيعد الإفالب   ةستراتيجيوالإ ةالقصير ةف المؤسسهداأو

ومجالتها  ةالتجاري ةنا تسليط الضوء على مفهوم العلامنتج ومن هنا يجب عليبالم   ةهلك وبناء الثقستوفاء الم  

 ً ً إو تسويقيا  ةوحيدال ةو الزبون فهي الوسيلةأك البضاعستهل  وم   ةالوصل بين مالك العلام ةلص  عد ها ت  ن  لأ داريا

 .سواقجات والخدمات في الأف على البضائع والمنتللتعر  

من اهم الوسائل في بناء الثقه بين المنتج والزبون وهي من ابرز الحقوق المنبثقه عن حقوق الملكيه تعتبر و

بالضافه الى حقوق الملكيه الدبيه والفنيه ما يطلق عليه في الوقت الحاضر الصناعيه والتجاريه التي تشكل 

 .لحقوق الملكيه الفكريه او الحقوق الماليه

كحق  ةالتام ةها حقوق الملكيحل التجاري وتمنح مالك  للم   ةهم العناصر المعنويأمن  ةالتجاري ةتعتبر العلام

ً ستعمال والإالإ ً  منقولً  باعتبارها مالً  ستغلال والتصرف الجائز قانونيا تصل  ةعالي ةقتصاديا ةذات قيم معنويا

 ةبتكار والمنافسالإ ةلحماي ةوسيل ةالتجاري ةالعلام ن  أكما  ,دولراتاللى ملايين إت في بعض الحال

ولتها ألذلك  ةو الناميأ ةم اقتصادي في دول العالم المتقدمتقد   ي  أساسي في ان العمود الأعد  ي   المشروعه اللذان

شروع للم ةالتجاري ةقد يقع على حق تملك العلام تعد    ي  أمن ةبالحماي ةوالوطني ةجميع التشريعات الدولي

ة غير المشروع ةو المنافسأو التقليد أمن التزوير  ه  يجب حمايت   ةالفكري ةالتجاري كحق من حقوق الملكي

برمه في هذا الم   ةللاتفاقيات الدولي ةً استجاب ةمن المتنافسين في السوق التجاري يعليها من التعد   ةالمحافظو
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 لى إى د  أنتجات وتنوعها وهو ما الم   ةلى زيادإدى أموال مما وانتقال الأ ةالدولي ةتجارالالمجال مع تحرر 

كان  ةلعنتج س  ز م  عتداءات عليها وهي كل ما يمي  ره من الإالمشه   ةالعلامات التجاري ةوضع نظام قانوني لحماي

 شهرةالم   ةالتجاري ةالعلام ةلي لحمايطار الدوالإ ةدمو خ  أ

 

 الدراسات السابقة: 

بحاث التي لها هم الأأانتقاء  وتم   ةالدراس عداد النظري لهذه  الإ ةع على العديد من الدراسات في فترطلاتم الإ

هم أدواتها وأوجراءاتها إمور التي تم التركيز عليها وف على الأحيث تم مراجعتها والتعر   ةبالدراس ةعلاق

.الأجنبيةو ةالعربيليها الدراسات إلت النتائج التي توص    

 

: الدراسات العربية  

 : " 8112-8112عام  بن صالح ةعداد سارإمن  ةالتجاري ةللعلام ةالقانوني ةالحماي"دراسة بعنوان  -1  

 ةالقانوني ةمن الناحي ةالتجاري ةلامعلل ةالقانوني ةالحمايالبحث في  باحثهدف المن خلال الدراسة كان 

ً  ةالصناعي ةلكيمام حقوق الم  أ والمشكلات التي تقف عائق ةقهيالف ةوالناحي في القانون الجزائري  وخصوصا

 :ةلال الدراسلت عليها خ  من النتائج التي حص  و

سلع والخدمات التمييز بين الة ام بحصر مفهوم العلامات في وظيفجزائري ضيق حيث قالمشروع لإن  ا -

للتمثيل  ةغير قابل ةل علامك   أن  ي أى التمثيل الخطي ها علليت  بمدى قاب   ةالتجارية مفهوم العلام وربط

 .ةتجاري ةن تكون علامأمكن الخطي ل ي  

 

 ةر حقوق معنويعتب  ها ت  وهي كون  ةهمم  ة قطفي ن   ةالتجاري ةمع العلام ةالصناعي ةتلتقي حقوق الملكي -

ذ خ  علها المشروع الجزائري تت  ج   ةخاص ةزذات مي   ةالتجاري ةوتختلف في كون العلام ةمالي ةذات قيم

عتبر الحق في ي  حيث   للتسجيل ةلها قاب  الحقوق وهذا ما يجعل   لك  عن ت   ةمختلف زشكال وصور ورموأ

لون م  شخاص الذين يستعالأ ةستعمل في مواجهما فقط ي  ن  إالناس و ةحق نسبي غير موجه لكاف ةالعلام

خرى أ  و ةشروط موضوعيمة  ن تتوافر في العلاأخر ويجب ألشخص المملوكه  ةالتجاري ةالعلام

 .ةالقانوني ةشكليه حتى تكون محل الحماي
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عد من فعال التي ت  جزائيه وبين الأعقوبة  عاقب عليهايةشروع الجزائري بين التقليد كجريمق المفر  لم ي   -

و في أعتداء ما في وقف الإإل قاب مدني يتمث  والتي يترتب عليها ع   ةغير المشروع ةنافسبيل الم  ق  

 .وقوعه   التعويض حال  

نترنت في قانون لإعبر ا ةالتجاري ةزائري التقليد الواقع على العلاملمشروع الجولم يتناول ا  -

 .العلامات

الباحث في و ألقارئ لحتى يتسنى  ةالتجاري ةلقتراحات وضع تعريف خاص بالعلاممن ضمن او

وتوضيح الفرق بين  ةالخدم ةو علامأخرى والعلامات الأ   ةوع التفرقه بين العلامات التجاريالموض

ترخيص لستعمال العلامات ظام خاص بعقد الخرى وضع ن  وغيرها من العلامات الأ ةلعلامات التجاريا

 1.ةالتجاري

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

كلية الحقوق والعلوم , أطروحة لنيل شهادة الدكتوراة في القانون الخاص " التجاريه الحمايه القانونيه للعلامه . "  صالح سارة بن  1

 8112, 8112, جامعة الجزائر , ية السياس
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التسجيل و أثره في الحماية القانونية للعلامة التجارية دراسة تحليلية في قانون " دراسة بعنوان  -8

:  8181من إعداد إبراهيم محمد عبيدات عام " العلامات التجارية الأردني   

ربط تلخصت مشكلة الدراسة الرئيسية المتمثلة بمدى اعتبار التسجيل منشأ الحق في العلامة التجارية و هل 

التسجيل كل المكونات القانونية لمالك العلامة التجارية لممارسة كل التصرفات القانونية التي أجازها المشرع 

و في المقابل هل يغني استعمال العلامة عن التسجيل ؟ و هل لها ذات الحقوق ؟ و هل تنطبق قواعد الحماية 

 . للعلامة الوطنية على العلامة المسجلة في دولة أجنبية 

 

 : اتبع الباحث المنهج التحليلي بتحليل النصوص القانونية و خلصت الدراسة 

إن المشرع الأردني قدم الحماية الكاملة للعلامة التجارية المسجلة بشقيها المدني و الجزائي و أعطى  -

قامة الحق لمن اتخذ الإجراءات التحفظية الضرورية بالحفاظ على حقه في العلامة التجارية سواء قبل إ

دعوى التعدي أو أثناءها في حين أنه لم يقدم للعلامة التجارية غير المسجلة ذات الحماية حيث ترك 

ذلك لقانون المنافسة غير المشروعة لتنظيم الحماية للعلامة غير المسجلة على اعتبار أن أفعال التعدي 

لباحث مع القانون لأن على الأخيرة تقع ضمن نطاق قواعد المنافسة غير المشروعة و هنا اتفق ا

 تسجيل العلامة التجارية هو الذي يولد الحق في حمايتها 

 

إعطاء مالك العلامة التجارية المسجلة في الخارج حق الأولوية بالتسجيل شريطة أن يثبت تسجيل  -

تلك العلامة خلال ستة أشهر قبل طلب تسجيلها في المملكة الأردنية و هنا يعتبر تاريخ تسجيلها في 

 لك الدولة و التاريخ المعتمد للتسجيل في المملكة ت

 

جريمة تزوير العلامة التجارية لتحقيق الركن المعنوي حيث يكفي توافر القصد العام المتمثل باتجاه إرادة  -

الفاعل لتزوير العلامة التجارية المسجلة مع علمه بوجود هذه العلامة و ملكيتها للغير كما أوصى بتعديل 

في قانون العلامات التجارية بشطب عبارة ل يحق له إقامة أي دعوى مدنية أو جزائية قبل التاريخ  01المادة 

الحقيقي الذي تم به تسجيل علامته التجارية في المملكة تتوافق مع بروتوكول و اتفاقية مدريد لتسجيل 

 .  العلامات التجارية

8181كلية الشريعة و القانون الأردن " القانونية للعلامة التجارية دراسة تحليلية التسجيل و أثره في الحماية " عبيدات إبراهيم محمد  8  
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3-:  

من إعداد الباحث " العلامات التجارية بين القانون السعودي و الأردني دراسة مقارنة " دراسة بعنوان 

:  8181حسين بن ناصر بن محمد عقيل آل إبراهيم عام   

وء على الأحكام المتعلقة بالعلامات التجارية من خلال مقارنة الأسس و هدفت هذه الدراسة إلى تسليط  الض

المعايير التي يتم من خلالها اختيار العلامة التجارية في كلا البلدين و مقارنة التسجيل الذي تنص عليه 

ة للعلامة القوانين مع إبراز أوجه التشابه و الختلاف و مقارنة أوجه الحماية القانونية التي توفرها كل دول

: التجارية و بيان الفرق حيث توصلت الدراسة إلى   

 

إن العلامة التجارية صفة من صفات المنتج و وسيلة للتاجر أو الصانع في سبيل الإعلام عن سلعته أو  -  

خدمته و اتفق الفقهاء في تعريفها حيث جاءت متقاربة و متشابهة في المعنى و قد أخذ المنظم السعودي 

الواسع للعلامة التجارية عند تعريفه لها و كاد التعريف يتماثل مع اتفاقية التربس في حين لم يسلك بالمفهوم 

المشرع الأردني في تعريف العلامة التجارية كما فعل المنظم السعودي أو اتفاقية التربس في تعداد بعض 

.صور و أشكال العلامات التجارية   

علامات المميزة للمنتجات الزراعية و الصناعية و يستطيع مالك لم يتطرق المشرع الأردني إلى ذكر ال -

العلامة مقاضاة المتسبب في الأضرار بصرف النظر فيما إذا كانت العلامة مسجلة من عدمه حيث أن العلامة 

. التجارية تتمتع بالحماية الجزائية بجانب الحماية المدنية   

رية كما أنه يجب أن يتم وضع موعد محدد تلتزم فيه إدارة كما أوصى بتعداد صور و أشكال العلامات التجا -

. التسجيل بالرد على طلب تسجيل العلامة التجارية كما فعل المنظم السعودي   

 

 

 

جامعة جازان المملكة " العلامة التجارية بين القانون السعودي و الأردني دراسة مقارنة . " حسين بن ناصر بن محمد . الإبراهيم عقيله  -3

8181العربية السعودية   
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 الدراسات الاجنبية: 

ختلاس الهوية اوأسماء الدول و يةالعلامة التجار" بعنوان  Natalie GS Corthésyدراسة   -1

 :  (8112" ) الوطنية 

Trade marks, country names and misappropriation of national identity 

 

سماء الدول أو ةلتجاريتحت عنوان العلامات ا ةالفكري ةفي مجله قانون وممارسات الملكي الباحثةنت بي  

نا ؟ السؤال العالمي الذي أالشخص بالسؤال من هو من  أيبدُ   هن  أ ه  هميت  أكانت  مقالً  ةالوطني ةهويواختلاس ال

 ةحاولعلى م   ةتزايدم   ةدل  أالنووي والثقافي وهناك  ه  وحمض   ةالوطني ه  لفهم هويت   ةل شخص في محاولك   ه  يطرح  

ساس كرامتهم أراء السلع والخدمات على ول على ش  جل الحص  أستهلكين من عاطفي للم  الجذب الجار الت  

سماء أنتجات بم الم  فعندما توس   ةهم المعروفمعت  جنبي بسبب س  أالترويج للسلع والخدمات من بلد  أوةالوطني

 ةتفاقيإمن  ةمكرر 6 ةجت الماددر  أ  حيث   ةالصناعي ةلكيالم   ةدارإه التي توج   ةخلاقيالأ ةبوصللدان تكون الالب  

 .باريس

ومن هذا المنظور تجلى بوضوح من خلال توفير حمايه الشعارات الوطنيه والمؤشرات المماثله من وجهه 

نظر اعلاميه وكنتيجه طبيعيه لتطبيق الضمانات ضد المنافسه غير المشروعه ومع ذلك ل توجد أشاره محدده 

ملكيه الفكريه ولم تتطرق لحمايه لحمايه أسماء البلدان الرسميه حيث تطرقت اتفاقيه التربس لحمايه جوانب ال

أسماء البلدان الرسميه ولكنها دعمت اتفاقيه مدريد بشان الحمايه التي يتعين توسيعها لتشمل تسميات المنشاه 

0والمؤشرات الجغرافيه بما يعرف بحمايه تسميات المنشأ 
 

 

 

 

 .4- Corthesy Gs Natalie  2017. “Trade marks, country names and misappropriation of national 

identity” . Journal of Intellectual Property Law & Practice, Volume 12, Issue 4, April 2017, Pages 297–

306 
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 العلامات قانون في النية سوء عنصر أهمية " بعنوان Gloria ,& Frederick دراسة قام بها  - 8

 "8112 " الجديد الصينية التجارية العلامات أحوال قانون بموجب واهميته الدولي التجارية

The importance of the element of bad faith in international trade mark law 

and its relevance under the new Chinese trade mark law provisions 

حكام أهميته بموجب أقانون العلامات التجاري الدولي وفي  ةعنصر سوء الني ةهميأعن الدراسة تحدثت 

في قضايا العلامات التجاريه في قفزه  ةالحاسم ةعن تطور الهمي ةالجديد ةالصيني ةقانون العلامات التجاري

للاهتمام حول عنصر سوء النيه وكما  ةخلال العقدين الماضيين وبالتالي ظهور مجموعه قوانين مثير ةنوعي

جلات الكلاسيكيه في س يةالعلامات التجار ةنن قراصهميه سوء النيه لأأور التكنولوجيا الرقميه في ظهساهم 

 و معرض تسويق دولي أال لم يعودوا مضطرين لحضور عروض اسم المج ةالعلامات التجاريه وفي مساح

واستباق مالكي قع الويب لنسخ امن معلومات النترنت ومو ةالعتماد على مجموع ةنهم ببساطحيث يمك  

 في الفقه والتاريخ القانوني ةمهم ةمفاهيم قانوني ةوسوء الني ةحيث يعد حسن الني ةالعلامات الجنبي

 ةكيد على الحيازأوكان هناك تة عشر لروما القديمصل من الجداول الثني في الأ ةحيث تم اشتقاق سوء الني 

عي بسوء ف المد  ذا تصر  ةاحيث يعتبر سوء الني ةنيحيث يمكن منح عقوبات في مثل حالت سوء ال ةبسوء الني

ً ول الذي وضعه يخ  ن الشيء الأأي اذا علم ةأني ن من الحصول على ملكيته حيث تم خر فلن يتمكأص شخصا

في  ةكبير ةهميالما له من  ةخيريضا في السنوات الأأساسي القانوني الأ أبدتسليط الضوء على هذا الم

 5ةالمعاملات التجاري

 

5-Frederick Mostert  ,Wu Gloria. The importance of the element of bad faith in international trade 

mark law and its relevance under the new Chinese trade mark law provisions . Journal of 

Intellectual Property Law & Practice, Volume 12, Issue 8, August 2017, Pages 650–65 
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القوية "الحماية الممتدة للعلامة التجارية "بعنوان   Andrea& Nicola& Marcoبهادراسه قام  - 3

  8112عام  "

 : The Extended protection Of 'Strong 'Trademarks 

 

ليست  ةالمحمي ةالتجاري ةالعلام ن  ألى إهذه الدراسه  تصةخل  القوي ةالتجاري ةللعلام ةالممتد ةدراسه عن الحماي

ً أفقط لتجنب ارتباك المستهلك ولكن  جراؤها إمناسب على الستثمارات التي يتم لتزويد الشركات بعائد  يضا

 .ةقوي ةتجاري ةنشاء علاملإ

ثار غير مباشره سلبيه مثل التخفيف من قيمه آلى إيؤدي  ةالتجارية ستخدام العلامان أوالحفاظ عليها حيث 

لى إهذه الدراسه  قصدتحيث  ةالتجاري ةالحافز للاستثمار في العلام ل منالعلامه التجاريه وهذا بدوره يقل  

 ل يخلق في حد   ةج حيث وجود العلامه التجاريالمنت ةبار الستثمار مؤشر على جوده ل يمكن اعتن  أتوضيح 

 علامهلل ةالموسع ةيقبل تبرير الحماي مان  إلتحسين المستمر في جوده المنتجات على وجه التحديد لحافز ه  ذات  

ً ن  أوتظهر  ةالسلبية غير المباشرالآثار ثبات إ عندما يتم ل  إفي الواقع ل يمكن  ةالتجاريه القوي على  ها تؤثر سلبا

ثت عن سواق وتحد  العلامات التجاريه في جميع الأ ةوربحي ةالتجاري ةلرئيسي للعلامكل من المستخدم ا

عمال كحافز لمؤسسات الأ ةتقديم قانون العلامات التجاريتم للقانون والقتصاد حيث ي ةدبيات المعياريالأ

ذ كان من المستحيل على المستهلكين والجمهور بشكل عام تحديد إالسلع والخدمات ة للاستثمار في جود

التكليف سوء  نأحيث  ةاقل من المتوسط السائد في الصناع ةع بل كان حافز لتوريد السلع بجودمصدر السل

كملهاأب ةلى الصناعإجوده السلع ستنتقل 
6
 

 

 

 

6- Nicola Bottero, Andrea Mangani, Marco Ricolfi . The Extended protection Of 'Strong 'Trademarks 

.Marquette Intellectual Property Law Review , volume 11,Issue 2(2018) , Italy 
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: التعقيب على الدراسات   

رها وأشكالها واسع وصو ةالتجاري ةما كان التفصيل بشرح العلامه كل  ن  ألاحظ ن   ةعلى الدراسات السابق بناءً 

بشكل خاص وجمهور المستهلكين بشكل عام الحماية  ةفضل للباحث أو حتى مستخدم العلامأكلما كان 

 .شهارها وتسجيلهاإتستمد قوتها من القانونية 

ها تفصيل فيها والتعريف بها وتسجيل ةهميأ ن  إوالمنتجات ف ةللشرك ةهي الهوي ةالتجاري ةالعلام ن  أبما و

ة بالعلام ةلحفظ الهويه الخاص و خارجها هذا يكون العمل الصائبةألضمان الحقوق سواء داخل الدول

 .يةالتجار

أهمية بناء قيمة للعلامة التجارية وليس فقط شعار لتمييز سلعة عن سلعةعلى الشركة أن تخلق الوعي بعلامتها 

زاد وعي السوق المستهدف بالعلامة التجارية زادت القيمة المعنوية والقيمة المالية للعلامة التجارية فكلما 

التجارية وخلق الولء للعلامة التجارية فكلما كانت العلامة التجارية عند حسن ظن جمهور المستخدمين كلما 

 . كان ولئهم للعلامة التجارية أعلى

تجارية في عقل المستخدمين وتعزيز هذه الثقة بالحفاظ على جودة وهذا يكون بخلق صورة ذهنية للعلامة ال

 .العلامات التجارية والسعي الدائم إلى تطويرها

 

 : شكلة الدراسة م  

 أمبدووجود  و خارجها أالعلامات التجاريه داخل الدوله  حمايةتفاقات الدوليه لبالرغم من القوانين والأ

تبقى هناك ينه ألى إعلامه التجاريه ومساواته في المعامله التسجيل بجنبي لأوالسماح ل ,  المعامله بالمثل

ر أثمعيار الشهره للعلامه التجاريه و ذكر  و تجاريه بعدمأمشكله للحمايه القانونيه للعلامه سواء كانت فكريه 

لها  تعرضيسرقتها و المشكلات التي  تمت  وأستخدامها أو الجنائيه للعلامه على سوء أالحمايه المدنيه 

شكله الدراسه هل النظام القانوني فكان السؤال الرئيسي لم  من رفض التسجيل أو التشابه  صحاب العلاماتأ

و المنافسه غير المشروع وهل العقوبات أستخدام خرين من سوء الأع الأدلحمايه العلامه التجاريه كافي وير

على  لإجابةب علينا ايتوج   ةهذه المشكل ندع وللوقوف التسجيل العلامه لحفظ الحقوقكافية وما مدى أهمية 

 : ة عدد من التساؤلت الفرعي
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هل الإتفاقات الدولية جاءت شاملة للحماية المدنية للعلامة التجارية؟ .1  

هل التطبيقات القضائية جاءت .2

قررة  موافقة للاص ول والقوانين الم 

ل لحماية القانونية للعلامة التجارية 

 المشهورة؟

وأنواعها؟  هي العلامة التجاريةما .3  

لكية الفكرية؟.4 ماهي المخاطر عند عدم تسجيل العلامةأو الم   

هل الأنظمة والقوانين كافية لحماية حقوق .5

 الملكية والفكرية؟

 

 

 أهداف الدراسة: 

 ةفكريال ةبس والغموض عن عناصر الملكيزالة الل  إو ةالتجاري ةعطاء وصف دقيق للعلامإهداف الدراسة أمن 

 ً  . ةللحماي تكون محلاً  لاله  ذي من خ  وال   ةم العلامات التجاريلى النظام القانوني الذي يحك  إوصولً  عموما

 : ها فيما يلي هداف  آل لها وتتمث   ةوالقوانين الناظم ةالتجاري ةف على العلامللتعر   ةالدراس ف هذه  تهد  

   ةالتجاري ةالعلامف على التعر   -1 

 ةالتجارية للعلام ةالنصوص الناظم التعرف على -8 

 بشكل قانوني ةالتجاري ةالعلام على عدم تسجيل ةطلاع على المخاطر المترتبالإ -3
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 أسباب اختيار الدراسة:

,  سواقومنتجات تغطي الأ ةنتاج وظهور شركات كبيرالتي حصلت  في مجال التسويق والإ ةالتطورات الكبير

ة حمايفي البحث عن ال ةهذه التطورات والرغب ةبلمواك ةلح  الم   ةوالضرور ةومشترك ةكات عالميوشر  

 للمنتجات وكل ما يتعلق بها سواء حماية حقوق الملكية أو الفكرية ومن أهمية هذا الموضوع الكبيرة  ةالقانوني

 : ةدراسال ةهميأ

وذلك  ةجاريت التآبشكل خاص للمنش ةالتجاري ةلعلاملية القانون ةحمايكونها تتناول ال ةالدراس هذه   ةيهم  أتي أت

 , يةقتصادوالإ ةت التجاريآللمنش ةسببالن   ةالقانوني ةالحماي ةهميرفت أالحقوق وع   ةحمايب ةفي ظل اهتمام الدول

في هذا الموضوع على مستوى دولي  ةالتطورات الحاصل ةمع المستهلكين والعمل على مواكب ةوبناء الثق

 ً  .ةلكترونيسواق الإلأواة للعلامات التجارينتشار الكبير بعد ال وخصوصا

و التزوير وفي أات عن بعضها البعض لمنع التقليد والخدم ةميز السلعهي ما ي   ةالتجاري ةبكون العلاموأيضاً 

ً إو, الحقوق  ةبحماي ةظل اهتمام الدول من حفظ  وما ينطوي عليها ةالتجاري ةالعلام ةالحق بحماي ةهميلأ دراكا

 .ةهذه الدراس ةهميأتت أ عه والمستهلكين وعليه  صن  الم   ةالمعاملات بين الجه

 

 : ةالدراسمنهج 

 ةالتجاري ةالعلام ةوعرض ماهي ةوصفي التحليلي وذلك من خلال دراسعلى المنهج ال ةتم العتماد في الدراس

إلى ة ضافلإوالضعف با ةولبيان مواطن القوة التجاري ةعلاملل ةو الجنائيةأللحمايات المدني ةوالقوانين الناظم

بشكل  سواءً  ةالقانوني ةلى موضوع الحمايإقت التي تطر   ةوالكتب المؤلف ةعتماد على الدراسات السابقالإ

ة ستعانالإ وكما تم  , ربستفاقيه التإو أباريس  ةتفاقيإتفاقيات سواء على الإ زالتركي وتم  ,  و جزئي أمباشر 

ن قر  ن ي  أحيث حاول الباحث  ةالمختلف ةبه التشريعات العربي ذتخ  أ  قارن وذلك من خلال طرح ما بالمنهج الم  

 . الطابع النظري بالواقع العملي 
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 حدود الدراسة : 

لتنظيم  ةالصادرةوالقوانين السوري ةنظملتشريع الأ ةمتدالم  ة على الفتر ةتمت هذه الدراس ةالحدود الزماني

 الخدمات والمعاملات الحالية 

حكام بالتشريعات والأ ةالسوري ةالعربي ةالتشريعات بالجمهوري ةحالت مقارن ةتمت دراس ةالحدود المكاني 

التي تتعرض لها شكلات كبر قدر من الم  أاستطاعت حل  ةي دولةأفومعر   ةفي بعض الدول العربي ةالقانوني

 .ةالعلامات التجاري

 : خطة البحث

 

 : م الدراسة إلى ثلاث أقسام سنقس  

التكيف القانوني والعوامل النفسية المؤثرة بسلوك , أنواعها , أهميتها , ماهية العلامة التجارية : الفصل الأول 

 .مستهلك

 ة التربس تفاقيإتفاقية باريس والإتفاقيات الدولية إ الحماية القانونية للعلامة التجارية في ضوء: الفصل الثاني

 .علامة التجارية في النظم الوطنيةوالمسؤولية القانونية الناشئة عن ال

ً  :الفصل الثالث  .الإطار العملي وخطة البحث وتحليل الحالة العملية وأثر العلامة التجارية تسويقياً وإداريا
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ولالفصل الأ  

 

 ماهية العلامة التجارية , أهميتها , أنواعها , التكييف القانوني للعلامة التجارية

 

 المبحث الأول: ماهية العلامة التجارية 

 لتعريف اللغوي  ا: أول  

 التجارية العلامة مصطلح: ثانيا

ً مفهوم العلامة التجارية : ثالثا   فقهيا

 مفهوم العلامة التجارية تشريعياً : رابعا

 

 التمييز بين العلامة التجارية عن المصطلحات المشابهة الواردة في القانون : المبحث الثاني 

 سم التجاريالفرق بين العلامة التجارية والإ: أولا 

 الفرق بين العلامة التجارية وبراءة الأختراع في التشريع السوري : ثانيا 

 أهمية وخصائص العلامة التجارية : ثالثاً 

 مزايا العلامة التجارية : رابعاً 

 أنواع العلامة التجارية : خامساً 

 على المستهلك ةالتجاري ةثير العلامأمكانيه تإالتي تفسر سلوك المستهلك ومدى  ةالعوامل النفسي: سادساً 

 ةالتجاري ةمعايير تصميم العلام: سابعا

 القيمة المضافة للعلامة التجارية: ثامنا
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تعريف للعلامة التجارية وتميز مصطلح العلامة التجارية عن غيرها  عطاء إول من خلال هذا البحث سنحا

ختلاف العنوان التجاري وذلك ل, لتجاري السم ا, ختراع لكية التي تشمل براءات الإمن مصطلحات الم  

 د معنا خلال الدراسة المصطلحات التي سوف تر   ضافة إلى شرح بعضبالإ,القوانين التي تنظم كل منها 

 .أهمية العلامة التجارية وأنواعهال البحث وكما يشم  

 

 ماهية العلامة التجارية : المبحث الأول 

 (ع ل م ) في اللغة العربية العلامة من ع لم  : لتعريف اللغوي  ا ًأولا

ة  ,عن غيره زهعليه ومعرفته وتميي   ةكل أثرعن الشيء للدلل" في اللغة العربية  إن  الع لام 

7"وتمييزها  اومنه ع لمً الدوله لدلله عليه,ةتقه من العلم المبني على المعرفالمش وهي
 

 ستدل به على الطريق ي الأثر الذي ي  ةأيقال المعلم من العلام

ها عباره عن خطان ن  ةأيستهدى به كما يقال بمعنى العلامنصب في الطريق فوما يعلم به الشيء وما ي  

 2عن الإمضاء  ستعاض  به  متقاطعان ي  

 عرف به الأشياءها سمة أو أمارة أو شعار ت  رفت أيضاً أن  وقد ع  

 

 

 

صفحه  , معهد البحوث والدراسات العربيه القاهره, المصري والردني  انونينالحق في العلامه التجاريه في الق . قضاء تامر حيان -7-

18 .8118  

1228,   813صفحه  , دار الكتاب العربي للنشر بيروت, معجم مختار الصحاح . الرازي محمد بن أبي بكر -2  

005_000مكتبه لبنان بيروت تبع الثالثه ,  المعجم القانوني  . الفاروقي الحارث سليمان -2  
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 اسم منسوب إلى التجارة والتعاملات بين الأفراد ( ت ج ر ) التجارية في اللغة العربية من ت جر  

 حركة البيع والشراء, : الحركة التجاري ة: إلى ت جارة اسم منسوب

نة لغرض التجارة, : شركة تجاري ة -  مكو 

 رخيصة, غير معتنىً بها, : طبعة تجاري ة -

 اسم ممي  ز, رمز خاص باستخدام المالك, : علامة تجاري ة -

 .يستخدمها التجار المرتحلون أو السفن: طريق تجاري ة -

 

 من أو ما يتعامل بالبيع والشراء 

,  تبادل  / ملحق-  تجاري 

 وكيل,  :تجاري   ممثل -

ف منتجًا تجاريًّا,  :تجاري   اسم -  اسم ي عر  

11مجموعة محلات تجاري ة ومطاعم وأعمال أخرى يجمعها مكان مشترك :تجاري   مركز -
 

 أسم ( ش ه ر ) من ش هر  : المشهورة في اللغة العربية 

ر   ةً  ش هْرًا , ي شه ر شه  شْهور , والمفعول شاه ر , فهو وش هْر   م 

 2تشاره انذيوع الشيء واي ( ش ه رت  )والشهرة وضوح الأمر وتقول 

 سان أسم عائلته نوشهرة الإ

 نتشاره اوالشهرة ظهور الشيء و

 11قه في إدارة التوثيق وث  : العقد   شه ر

 

 مصدر موجود مسبقا  الرازي محمد بن أبي بكر -2

 www.almaany.comالمأخوذ من الموقع , معجم المعاني الجامع  - 11

http://www.almaany.com/
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 مصطلح  :التجارية العلامةثانياً 

كل ما يأخذ شكلاً ممي زاً من كلمات أو إمضاءات أو حروف أو أرقام أو رسوم أو رموز أو عناوين أو أختام 

ستخدم أو ي راد إستخدامها في تمييز أخرى أو أي مجموع منها, إذا كانت ت   علامة ةأو نقوش أو أي  أو تصاوير 

بها أو  الإتجار ختيارها أوابسبب صنعها أو  العلامة تخص صاحبها بضائع أو منتجات للدللة على أن  

 .عرضها للبيع

لصقات ممكن أن الشركة , التغليف والم   نتج لأي فرد منوهي أي كلمة أو أداة مميزة تضمن للسلعة البيع كم  

 11 تجارية علامات تكون

 رمز خاص باستخدام المالك, والعلامة التجارية أسم مميز

و أثر يدل على شيء معين سمة أكل  ةشهرالم  ة التجاري ةرة تكون بذلك هي العلامالعلامة التجارية المشه  

ويستخدمها المالك لها وتكون  ةلغرض التجارة البيع والشراء وتكون مصمم ةو شعار خاص بحركأاره إم

ً  ةارإدقه في وموث   ةن الناس ومشهورمعروفة بي متلاك كافة الحقوق المترتبة ابغرض حمايتها و التوثيق وقانونيا

 .على ذلك

 

 تعدد تعريف الفقهاء للعلامة التجارية :  العلامة التجارية فقهيا  ثالثاً 

على ةم الخدمو مقد  أو الصانع أو دلله مميزه يضعها التاجر ة أشارإكل "ها فتها سميحه القيلوبي  بأن  عر  

غيرها من السلع مها لتمييز هذه المنتجات عن و الخدمات التي يقد  أو صنعها أالمنتجات التي يقوم ببيعها 

 11"ةوالخدمات المماثل

 

 

 

 مرجع موجود مسبقا معجم المعاني الجامع  -11

 .  8116.  068صفحه . الطبعه السادسه . دار النهضه العربيه .  الملكيه الصناعيه .    القيلوبي سميحه    - -11
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ائعه عن ضم الخدمه لتمييز منتجاته او بو مقد  أو التاجر أشاره التي يتخذها الصانع الإ"ما صلاح زين الدين أ

 18" خرين و خدمات الأأائع ضو بأمنتجات 

و خدماته بعد أييز منتجاته مميزه يسمح للشخص استعمالها قانونيا لتمشاره أ"ها أنفها جيروم باسا كما عر  

"تسجيلها
13
 

و خدماتها عن باقي أتخدمها المؤسسه لتمييز منتجاتها الخطيه التي تسارات شعال" ها ن  أفها يونس بنونه عر   

ناحيه ويتم جسم من ة تى يمكن معه التعرف عليها بسهولو المشابهه لها حأو الخدمات المماثله أالمنتجات 

 10" خرىة أا من ناحييهإلالمستهلك 

 

على بضائه  و لفظ يضعه التاجرأشاره ها الإبأن   ةف العلامعر  "ذي التعريف الذي جاء به اييف قيون  ال  

بها حق احتكار ها تعتبر وسيله لجلب العملاء وتمنح لصاح  أن  صل البضاعه كما ةأللسماح للمشتري بمعرف

"  ةلتلك العلام عد تقليداً ستعمال لها بغير رضا من مالكها ي  إستعمال وكل الإ
15
 

شاره أو شعار أو إها أن  أنهم عرفوها أو أشاروا إليها ب يصب لنا ةالتجاري ةمن خلال تعريفات الفقهاء للعلام

لذي لفظ يضعه التاجر أو الصانع لتمييز بضائعه أو المنتجات التي يصنعها حتى ل يقع المستهلك في اللبس ا

ستعمالها إحتكار ابحيث تمنح صاحبها حق  ةها تؤدي وظائف معينن  أكما ة لخلط بين السلع المماثليؤدي الى ا

حيث  ةالقانونية ا مسبق من مالكها يتعرض للمسائلترخيص ورض بدونوأا  يوبالتالي كل من يستعملها تناس

حيث تنشر سمعة وصورة  ساسيهوظيفتها الأالخدمات عن غيرها وهي و أنها تمييز المنتجات أحصرها فقط ب

 .لها حيث لها وظيفة أشهارية عن المؤسسة التي تمث  

 

 

 8112.  01صفحه .دار الثقافه للنشر والتوزيع . العلامه التجاريه الوطنيه ودوليا  .  زين الدين صلاح 18-

-13 Jérôme passa , Droit de  la propriété industrielle , édition Alpha, 2009 , p41 

 8116.  11صفحه . الطبعه الولى . الدار البيضاء .  مطبعه النجاح الجديده. العلامه التجاريه بين التشريع والجتهاد القضائي .  بنونة يونس  -10

Y.Guyon, Droit des affaires, tome 1 , 8 éme édition , Économica , Paris,1994 , p714-15 
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ً مفهوم رابعاً    العلامة التجارية تشريعيا

: التشريع الجزائريفي تعريفها  ن  أسعت القوانين أغلبها إلى التوسع في تعريف العلامه التجاريه فنرى 

للتمثيل الخطي ل  ةالعلامات كل الرموز القابل ن  أالمتعلق بالعلامات ب 16/13من المر رقم  8بمقتضى الماده 

و أللسلع ة شكال المميزو الصور والأأرقام والرسومات حرف والأشخاص والأسماء الأأسيما الكلمات بما فيها 

معنوي عن  أو و خدمات شخص طبيعيأةو مركبه التي تستعمل كلها لتمييز سلعألوان بمفردها لأتوضيبها وا

 16سلع وخدمات غيره 

 28رقم  ةالفكري ةالملكية من قانون حماي 63  ةفي الماد ةالتجاري ةف العلامنجده عر   : ا التشريع المصريم  أ

و خدمه عن غيرها وتشمل على وجه أميز منتجات سلعه بقوله العلامه التجاريه هي كل ما ي   8118لسنه 

ز رقام والرسوم والرمومضاءات والكلمات والحروف والأوالإ مميزاً  تخذه شكلاً سماء الم  الخصوص الأ

 البارزه ر والنقوشيام والتصاوختوعناوين للمحال والضمغات والأ

ً  لوان التي تتخذ شكلاً وعموما الأ  مها في إذا كانت تستخدي خليط من هذه العناصر أوكذلك  ومميزاً  خاصا

ائع ضب ةي  أو أراضي أو لمستخرجات الأستغلال للغابات او أستغلال زراعي او أتمييز منتجات عمل صناعي 

على  ةحضيرها للدللو طريقه تأو ضمانها أوترتيبها أو نوعها أئع ضاو البأعلى مصدر المنتجات  ةللدلل

 17.مما يترك بالبصر يدرك ة ن تكون العلامأحوال لتعيين من الخدمات في جميع الأ ةخدم ةديأت

 

ها أن  على  ةالصناعي ةالملكي ةمن قانون حماي 133في الماده  ةالتجارية ف العلامفقد عر   ما المشرع المغربيأ

ن تعتبر أو معنوي ويمكن أو خدمات شخص طبيعي أن من تمييز منتجات مك  للتمييز الخطي ت   ةقابل ة كل شار

سماء العائليه شاره بوجه خاص واحد التسميات كيف ما كان شكلها مثل الكلمات هو مجموعه الكلمات والأ

 رقام والمختصراتوالجغرافيا المستعاره والحروف والأ

 

 

  16/13مر رقم من ال 8بمقتضى الماده : في التشريع الجزائري  -16

المتعلق بالقانون  8118لسنه  28من القانون رقم  63الماده  00المتعلق بالعلامات عدد  12/7/8113المؤرخ في  13\ 16من المر رقم  8الماده  -17

 حمايه الملكيه المصريه
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( هولكرام )بعادمثل الرسوم والطوابع والحواشي المميزات والرسوم ثلاثيه الأة شارات التصويريال-

مه و تمييز خدأ سيما التي يتعلق منها بالمنتج شكال ولوالأ ةوالصور المركب (وغلو)والشعارات المرسومه 

 12جات اللوانو تدر  ألوان معينه والترتيبات ومجموعات الأ

بعاد يسجل و التجسيمي هو تصوير ثلاثي الأأو التصوير الجسدي التجسيدي أ( Hologram) رامجهول

, عندما قام كل 1268بدأ تطوير تقنية الهولوجرام في عام , الضوء المشتت من جسم ليعطي شكل هذا الجسم 

, من جامعة Juris Upatnieks , وEmmett Leith تحاد السوفيتي, و, من الإYuri Denisyuk من

  .ميتشيغان, بتطوير برامج ليزر مبتكرة تسجل الأشياء ثلاثية الأبعاد

ه يظهر في ه موجود, إما أن  الصورة المجسمة ثلاثية الأبعاد هي كائن غير موجود في الواقع, ولكن يبدو بأن   

بدأت تظهر في التكنولوجيا ايضاً,  الميعتبر ثورة في طريقها نحو الع لذلك. الهواء أو يقف على سطح قريب

 12.اقع المعززوتتسابق شركات تكنولوجيا المعلومات الضخمة للسيطرة على سوق الو

 

هو رمز أو صوره أو عنصر ( الفكر )وهي مشتقة من الكلمة اليونانية لوغوس وتعني  (Logo)و غمعنى اللو

شيء معين أو  ةستعمل للدلله على خصوصيمرئي يستعمل للدلله على علامه تجاريه أو سلعه معينه وقد ي  

,  ةشرك,  ةمؤسس, منظمات , اتحاد دول ,  ةمدين,  ةوقد يمثل الشعار أيضا دول ةلتوضيح فكر,  ةمعين ةعائل

عنها ويمثل علامة ثقة بين المستهلك ر هيئه والشعار ليس فقط شكل أو أيقونه أنه فلسفة لنشاط الشركة ويعب  

نك تجنب الخلط بين الجهات فة تطمئن بحيث يمكوالشركة أو مقدم الخدمة بمجرد رؤيتك لشعار شركة معر  

و رمز ةأمن عنصرين صور ةشعار عاداللتمييز شيء مع بصريه ويتكون أوهه ابتشسماء الم  ذات الأ

 81ة مسجل يةتجار ةعلام ةً بخط معين ومميز ويكون الشعار عادةوكتاب

 

 

 المتضمن لقانون حمايه الملكيه الصناعيه المغربي 27على  17من القانون رقم  133المادة  -12

 (8181تشرين الثاني 17).تقنية الهولجرام التي ستغير العالم . موقع سما التقنية .   عبد الهادي ريام  -12

 8112,يوليو . , موقع اليوم السابع , تقنية الهولوجرام . القصاص أكرم - -20
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و أستعمالها أي شخص تمييز بضاعته اشاره ظاهره يستعملها أو يريد إها أي بأن  :  ردنيشرع الأفها الم  عر  

ً و خدمات غيره وهذا التعريف جاء تدار  أمنتجات  أوعن بضائع  و خدماته  أه  منتجات   كان موجود  للنقص الذي كا

ً  ةف العلامعر  حيث كان ي   1258لسنه  33ردني رقم في قانون العلامات الأ ً  تعريفا ذ حصرها في إضيقا

 81فقط  ةوالتجاري ةالصناعي ةالعلام

ز المنتجات التي يعرضها أو مكن من تمييشاره ظاهره ت  إها بأن  ف العلامه التجاريه عر   ع التونسيشر  الم  

 88شخص معنوي  أومها  شخص طبيعي التي يقد   ةالخدم

 : ع السوري شر  الم  

 العلامة التجارية والصناعية والخدمية : قصد بالعلامة الفارقةي   8117لعام  2كما جاء في القانون رقم 

ن من تمييز منتجات أو خدمات شخص طبيعي أو اعتباري ويمكن ان مك  شارة ت  إلامة فارقة كل عتبر العحيث ت  

و الكلمات أو تتكون العلامة الفارقة على سبيل المثال من الأسماء أو التسميات أو الرموز أو الأختام أ

النقوش البارزة أو الرسوم أو الصور أو الأرقام أو الإمضاءات أو الدمغات أو أسماء  والحروف أو السمات أ

ً محال أو مجموعة الألوان وترتيباتها وتدرجاتها أو أشكال المنتجات ال  أو غلافاتها التي تتخذ شكلا خاصا

ن تكون العلامة الفارقة مرئية يمكن إدراكها أمن هذه العناصر وفي كل حال يجب  مميزاً وكذلك أي مزيج

 83. بالبصر 

 

 

 

 

 

 

 تشريع الردني . المتضمن قانون العلامات  1222لسنه  30من القانون رقم  18الماده  -81

 م 8118من قانون حماية علامات الصنع والتجارة والخدمات التونسي لسنة  8الفصل  -88

 8117عام 2قانون حماية العلامات الفارقة السوري رقم  -83
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سماء المميزة أو الأ"  1206لعام  07العلامات الفارقة الصناعية والتجارية كما جاء في القانون رقم 

ستعمل لتمييز شارة ت  إرقام وبصورة عامة كل وش البارزة والرسمات الصغيرة والأالتسميات والرموز والنق

أو التاجر لتمكين المستهلك من طبيعة ومنشأ بضاعة أو منتج صناعي أو تجاري أو زراعي يلجأ إليها الصانع 

 .درهاف على سلعته ومصالتعر  

المطبوعة أو المنسوجة والورق الملون  يقصد بها المنسوجات ذات الرسمات :والرسوم والنماذج الصناعية 

 ة والتمييز ن يتوفر فيها عنصر الجد  أونماذج المعاطف والقبعات ويجب , المستعمل لتغطية الجدران 

لتعريفات المتعددة لبعض الدول للعلامات الفارقة أهمية التوسع بتعريف العلامات التجارية كما شاهدنا من ا

 .وأشكالها وصورها وذلك لمنع اللبس فيها 

 

 التمييز بين العلامة التجارية عن المصطلحات المشابهة الواردة في القانون: نيالمبحث الثا

 :الفرق بين العلامة التجارية والاسم التجاريأولا 

يعتقد الكثير من الناس أن تسجيل شركتهم و اسمها التجاري في السجل التجاري يعني حماية ذلك السم تلقائياً 

 ً ً ومن المهم فهم الفرق بين الأسماء التجارية والعلامة التجارية, كعلامة تجارية أيضا  وهذا خطأ شائع نسبيا

ف الشركة ويأتي في السم غالباً وهو يعر  , للتجارةسم الكامل للشركة مثل شركة دنيا هو الأ: سم التجاريفالإ

 . أو كلمات مشابهة أخرى تدل على الصفة القانونية للشركة" مساهمة "كلمة 

 . فهي الإشارة التي تميز منتج الشركة عن منتجات سائر الشركات: ا العلامة التجاريةأم  

ً إذ تبيع الشرك, وقد تملك الشركة الواحدة عدة علامات تجارية   أحد منتجاتها بعلامة ة المذكورة آنفا

 " فرح للألبسة " ,   " فرح  للأغذية "

وقد تنتفع الشركة بعلامة تجارية محددة لكي تعرف جميع منتجاتها أو مجموعة محددة من المنتجات التي 

 . تنتجها الشركة

ن أبغي لها في هذه الحالة ارية و ينوقد تنتفع بعض الشركات أيضاً باسمها التجاري أو بجزء منه كعلامة تج

80. سجل السم كعلامة تجاريةت  
 

 

 السترجاع من موقع الوزارة , حماية الملكية التجارية , موقع وزارة الصناعة  -80
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   رلشعاوا ريلتجاان العنوري والتجاالسم ا لمتجر مبدئياً علىايشتمل 

 في القانون السوري سم أو العنوان التجاري ال

وجميع , عقوده  ع به  ظهار تجارته إلى الجمهور والمتعاملين معه ويوق  يستخدمه التاجر لإسم الذي هو ال

 ه دالة الغير على شخصه وسبيلهم إلى تحديد سمعته ووضع ثقتهم به إن  ترتبط بهم  التي التصرفات القانونية

نوان التجاري إن العنوان التجاري والع ق القانون بين السمفر  من القانون التجاري السوري لم ي   05المادة 

التاجر من أن يضيف ما يشاء إلى  وليس مايمنع( مصبغة نور علي ) التجاري يتألف من اسم التاجر ولقبه 

 .... ( مكتبة الفرح لصاحبها فلان ) طلق على محله كأن ي   ولقبه   سمه  إ

على لوحة بقصد تمييز  هو عبارة عن رمز أو صورة أو علامة يضعها التاجر على واجهة محله أو: الشعار

 ( مقهى الزاوية ) أو ( فندق البرازيل ) محله عن غيره كأن نقول 

عليه يكون الفرق بين العلامة التجارية  وبناءً , فنا العلامة التجارية التجارية والصناعية وكما سبق وعر  

 : بما يلي والسم التجاري 

ً ا الإالتي تتكون منها أم  العلامة التجارية لها العديد من الصور والأشكال  .1 لتسمية سم التجاري فهو دائما

 الكنية لغرض تقوم عليه المنشآة , قب لمعينة تنحصر بشكل معين يكون السم وال

جبارية إذا كانت المنتجات اوتكون , زم القانون بها  إذا أل  ختيارية إل  اخاذ العلامة التجارية تكون ات .8

 عن المنتجات الأخرى  وتفرقته   ته  ر للخارج وذلك لحمايصد  ت  

 سم التجاري يكون واحد المشروع بين عدة منتجات بينما الإفي  ددالعلامة التجارية قد تتع .3

سم التجاري يكون وتوضع بطرق مختلفة بينما الإالعلامة التجارية تكون على المنتجات والخدمات  .0

 فقط على واجهة المنشآة أو المحل 

 سم التجاريا الدمها التاجر في التوقيع على المعاملات الرسمية بينمالعلامة التجارية ل يستخ .5

يستخدمه 
1
 

 

 مرجع مذكور مسبقا  صالح بن سارة  -1
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فها القانون براءة الختراع كما عر   : ختراع في التشريع السوريبين العلامة التجارية وبراءة الإ الفرقثانيا 

  8118لعام  8المادة  12رقم 

تكارية سواء كان إبتمثل خطوة دة وأن الختراع لكل اختراع قابل للتطبيق الصناعي والج  منح براءة ت  

 .الختراع متعلق بمنتج معين أو بطريقة صنع أو بتطبيق جديد لطرق صناعية معروفة 

 ً ى الختراع إلضافة إو أو تبديل أدخل كل تغيير صاحب حق بالختراع أن ي   أمكان  لصاحب الشهادة مخترعا

يداع الشكل الذي ينظم فيه محضر الإضافية بيداع المتعلق بطلب الشهادات الإم محضر الإصلي وينظ  الأ

 .حكام الخاصة بالبراءاتبطلب البراءة ويخضع لنفس الأ

بداعية في مجالت تقنية تكون إن براءة الختراع فكرة إعلامة التجارية وبراءة الختراع أهم الفروقات بين ال

 ر شيء متعلق بالمنتجات أو أي شيء قد يخص حياة النسان لتطبيق أو ابتكا

عطي الحماية تمييز السلع والخدمات ا العلامة ت  براءة الختراع تعطي الحماية القانونية لحماية المنتج الجديد أم  

والمنتجات 
85
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 براءات الختراع  8118لعام    8المادة  12القانون رقم  -85
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 :العلامة التجاريةوخصائص أهمية ثالثا 

داة للمنافسة في السوق بين أسيلة لتسويق المنتجات و دور العلامة التجارية القتصادية حيث هي بالأساس و

ائن ومن هنا تأتي مع الزب ةتصال المؤسساتحديد المنتجات وة هي وسيل ةالتجاري ةالعلام ن  أبما , الشركات

عن ة عبار ةالتجاري ةسكوت دافيز العلام أيعد حسب رحيث ت  , ةالمؤسس ةفي استراتيجي ةأهميتها البالغ

عمال وتساعد العملاء من الأ ةمحدد ةوالستمرار ومجموعة وهي تعني الثق ةد المستمرمن الوعو ةمجموع

 صل مهم وثمين ول يوجد ما هو أثمن من عملائك أالثقه تجاه قرارهم الشرائي وهي  على الشعور بمزيد من

 بموجب خصائصها  ه فيجب أن تتضمنأمة التجارية يحب أن تعبرعن استراتيجيه المنشن العلاأوبما 

 _B .Dubois_ P .Kotlerحسب   

 ةعاطفي ةيجابيات وظيفيإ:  يجابياتمجموعه من الإ

 ةمعين ةلى ثقافإتنتمي  أيوثقافه ,  مثل النسان ةولها شخصي, ةالمؤسس ةمن القيم ثقاف ةومجموع 

زبون خاص كما هو موضح بالشكل  ةتجاري ةللمستعمل حيث لكل علامن فائدتها عدا ع
86

 

     

 مايجب ان تتضمنه العلامة التجارية  _B .Dubois_ P .Kotler 1شكل رقم 

Kotler, Dubois, Marketing Management, 10 éme édition, Publi-Union, 2000, p.424-86- 

 نه العلامة التجارية مايجب ان تتضم  

أخرى خصائص  للمستعمل فائدة  شخصية  ثقافة  ايجابيات  قيم  
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 : أهمية العلامة التجاريةرابعاً 

  بحمايه العلامة  تأتي أهمية العلامة التجارية في المجال القانوني : الأهمية في المجال القانوني

الصناعيه والتجاريه فهو يشجع على المنافسه المشروعه والمحافظه على البتكارات العقليه 

 سمعتهاووالمحافظه على المنتجات التي تخص تلك العلامه التجاريه 

 هميه أمن الناحيه القتصاديه فلها  ةالتجاري ةإذا نظرنا إلى العلام: قتصاديهميه في المجال الالأ

موال وبذلك تتمكن من جلب رؤوس الأ ةالمشروع ةهدفها المنافس ةالتجاري ةالعلامه ن  وذلك لأة كبير

 جنبيه وكذلك الخبره وتكمن أهميتها مما يساعد في بناء القتصاد الوطنيالأ

 ها تمنح التاجر أو الصانع القدره على تسويق بضائعه  التجاريه أن   ةللعلام القتصاديه ةهميونرى الأ 

ن العلامه التجاريه من عوامل تحقيق كبر عدد ممكن من المستهلكين لأأجذب ب حوبذلك تحقق له الرب

 هذا الربح و جذب العملاء

 والجتماعيه نحو حمايه هميه في التنميه الفكريه ن هذه الأمتك: في المجال الجتماعي ةهميالأ

 87مكونات المنتج الذي سوف يشتريه ةمن معرف نه  المستهلك من الدعايه الكاذبه وتمك  

 مزايا العلامة التجارية خامساً 

 ساعد العلامه التجاريه العميل في حيث ت   العميل التي تعود على 1-5

ً  ةالتجاري ةتلعب العلام - ً  دورا ل بتكرار يام العمالمنتج وهذا ما يفسر قي ةستدلل على جودفي الإ هاما

 .شراء منتج معين

 ةزمني ةيشتريها العميل في وحد أناف التي يمكن ضعلى عدد الأإتسوق التي تشير العمليه  ةرفع كفاي -

 .كثير من الوقت والجهدالر شباع فهي توف  معينه لتحقيق مستوى معين من الإ

 .ليه موجود في هذا المنتجإمايحتاج ن  ألمنتج لساعد في لفت النتباه للخصائص المفيده ت   -

ض من الخطر النفسي خف  ي   ةمشهور ةعمليه قرار الشراء في شراء علام تخفيض الخطر في -

 .ةهذا القرار سلبي ةا كانت نتيجإذرد في عمليه اتخاذ قرار الشراء والجتماعي الذي ينتاب الف

ً  ةالجتماعيه للفرد وتظهر هذه الميز ةتعطي انطباع بالمكان ةالمميز ةفي العلام ةالنفسي ةالمنفع - في  جليا

 82.ةالخاص ةالسلع

 .م8111المنتجوالمستهلك,مطبعةالعتماد,.,العلامةالتجاريةودورهافيحماية  مختار سعد ,يالدقي رجاء -87-

 1220. 813صفحه . دار الجامعيه.السكندريه . مبادئ التسويق .   الصحن محمد فريد -82-
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 : نتج الم  المزايا التي تعود على 8-5

وبالتالي الحصول على حجم اكبر لعملاء السيطره على السوق من خلال الستقطاب اكبر عدد من ا  -

 في السوق

 تمييزج في تسعير منتجاته حيث ان نتالحريه في التسعير ان التمييز ان التميز يعطي حريه كبيره للم -

المنتجات التي يطرحها المنتج في السوق والتي يعمل على اقناع العملاء بانها الفضل يؤدي الى 

 تفضيله من طرف العميل حتى وان كان سعرها اعلى نسبيا من باقي المنتجات

ج حيث يسعى المنتج من خلال تمييز منتجاته الى حمايتها من التزييف والمحافظه على نتحمايه الم -

 ه داخل السوق سمعته ومكانت

31الترويج تعد مكونات العلامه من العناصر الضروريه للقيام بترويج النشاط التجاري  -
 

من خلال ما سبق يتضح لنا ان التمييز يعد اسلوب للتعرف على السلعه والخدمات بالنسبه للعميل  

 وكذلك هو وسيله لتسهيل السبل تعامل المؤسسه داخل السوق

 

 :المجتمعالتي تعود على  ةهميوالأ زاياا المأم  3-5

   سلعيه متماثله فهي  ةبين المؤسسات التي تنتج مجموع ةالمنافس ةعتبر العلامه المميزه وسيلت

 سلع ذات مستويات جودة أعلى ع على تقديم تشج  

 - تماما بالتطوير كثر اهأتكون  أنعلى هاععلامتها يشج   ةالحفاظ على مكانبةالمؤسساهتمام

بين المؤسسات ليرفع  ةالصناعي ةعلى من التقنيأشيع مستويات ن ي  أك ذل أنوالبتكار ومن ش

 دائها القتصادي أمن معدلت 

  مام أ فهي تزيد من فرص الختيار ةالمعروض ةلتشكيلات السلعيلوسع أتيح مجالً نها ت  أبما

 82. الستهلاكيه غباتهمشباع العام لحاجاتهم وروما يساعد على زياده مستويات الإ العملاء

 

 

 

صفحه  ,دار الثراء للنشر والتوزيع طبعه اولى . الردن.  اداره التسويق مدخل تحليلي استراتيجي متكامل. معلم ناجي -82-

 8112, 151لل  102

دار كنوز المعرفة للنشر و . الماهية و الأهمية: العلامة التجارية .  مجدل أحمد ,  ساحي مصطفى,   هواري معراج -31-

 . 8113التوزيع, 
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 : التجارية اتأنواع العلامسادساً  

 2سوف نتحدث عن أنواع العلامات التجارية وبعدها كما حددها المشرع السوري في القانون رقم 1-6

  8112لعام 07المرسوم وتعديلاته 

 ةه لتمييز سلع محدده من انتاج شركالمستخدم ةوهي تكون العلام ةو مشتركة أالتجاريه فردي ةالعلام -1

 .ةمحدد

شخاص خدمه لمجموعه من الأ أولامات التي تستخدم لتمييز منتج العلامات الجماعيه وهي الع -8

 تجاري  أوان ل يملك بذاته من شخص صناعي ولو ك ةقانونية لى كيان معين يتمتع بشخصيإينتمون 

الخدمات للدلله على  أو ضع على المنتجاتوالرقابه الجماعيه هي العلامات المخصصه لت علامات-  3

و طريقه انتاجها أو صفاتها أو بطبيعتها أو الخدمات فيما يتعلق بمصدرها أالمراقبه لتلك المنتجات جراء إ

من  ةالموضوعة في تعليمات استخدام هذه العلام خرى بحسب ما هو منصوص عليهأ ةي خاصيأو أ

 .والفحص ةجراءات الرقابإجيل هذه العلامات الذين يزاولون مالكي تس

 ها خدمات شركه بعينها إن  لتمييز خدمات محدده ف ةالعلامات المستخدم -0

عايير من المة و خدمات تستوفي مجموعة أالعلامات المستخدمه لتمييز سلععلامات التصديق هي  -5

 .ةبشهاده صادره عن هيئه مختص

السوق وتحظى نتيجه لذلك بحماية  فية لعلامات التي تعتبر شائعة الشهرا ةالعلامات شائعة الشهر  -6

 .قوىأ
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تعطى علامات الرقابه في حال المتثال لمعايير محدده  :  التصديق أو ةعلامات الرقابأهم الفروق بين  8-6

ن ينتفع بها اذا ما امتثلت منتجاته لبعض المعايير أي شخص ي عضويه ويجوز لأأده بولكنها ليست مقي  

الجماعيه العلامات  ن  أالمقرره والفرق الرئيسي بين العلامات الجماعيه وعلامات الرقابه التصديق يكمن في 

ا علامات أم   ةنمعي   ةعضاء جمعيأو الشخاص مثل أمن الشركات  ةمحدد ة لمجموعإل  ل يجوز النتفاع بها 

تثل للمعايير التي حددها مالك العلامه ومن الشروط المهمه امذا ما إي شخص النتفاع بها لأ الرقابة يجوز

 .ةهل للتصديق على المنتجات المعينالمقترحه بعلامات الرقابه ان تكون الهيئه التي تتقدم بطلب التسجيل مؤ

 ةالعلام ةالبلد التي تكون حمايفي هره هي العلامات التي تعتبرها الهيئه المختصه الش   ةا العلامات شائعأم  

حيث يجوز  ةقوي ةو المحاكم تحصل علامات شائعه الشهره عامه بحمايأمنشوده في مديريه حمايه الملكيه ال

لم تكن موضع انتفاع الهدف الرئيسي من حمايتها هو  ةأوعلامات شائعه الشهره حتى اذا لم تكن مسجل ةحماي

 .  لحاق الضرر بها إو أائعة الشهره غلال سمعة العلامة شمنع الغير من است

 

 :  على المستهلك ةالتجاريةير العلامأثكانيه تإمالتي تفسر سلوك المستهلك ومدى  العوامل النفسيهسابعاً 

 من الممكن أن يتأثر المستهلك بالعلامة التجارية 

م الدوافع والدراك والتعل   هامن المستهلك وأهم   ةدات نابعللفرد بمحد   يثر السلوك الشرائي والستهلاكأيت 

 والتجاهات

ويمكن  ةنفسي ةأوالفرد سواء كانت بيولوجي ةالفرد للدوافع تكون ناتجه عن حاجيخضع سلوك : الدوافع 1-2

 سواءً  ه  جميع حركات   ن  أات والغرائز الداخليه للفرد حيث ها عباره عن الحاجات والرغبأن  تعريف الدوافع ب

تعتبر محركات داخليه للسلوك وبالتالي تختلف عن الحوافز التي تعتبر عوامل  و ل شعوريهة أكانت شعوري

 31السلوك النساني للفرد  ل عنن تكون بمعز  أالتي ل يمكن ساسيه يه والدوافع تعتبر من العناصر الأخارج

ون الدوافع وتك ةالتجاري ةالمنتجين للسوق وبالعلام ةنساني ونوعه فعند دراسن دراسة  اتجاه السلوك الإإ

 ساسيه يمكن دراسة حاجات السوق وتوجيه العلامة التجارية نحو الحتياجات ةأمبنيه على حاجات عقلي

ن هناك أماسلو تفترض  ةشهر النظريات هي نظريأالحاجات والرغبات ومن  نواعأجل معرفه أمن و

التسلسل الهرمي  علىمن الحاجات التي يشعر بها الفرد وتعمل كمحرك ودافع للسلوك وترتكز  ةمجموع

 شباع إلى إينتقل  ةحاج ي  أشباع إللحاجات وعندها 
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 1222.  63صفحه .جامعه عمان الردن .  دار الزهران . سلوك المستهلك مدخل متكامل  .   السائد رشاد  الغدير حمد -31-

. 

 

 

 هرم ماسلو للحاجات  8شكل                                          

 

خطار الأ من وهي تحميه منبالحياه الشرب والغذاء حاجات الأ يولوجيه هي الحاجات المرتبطهالفيز الحاجات 

يها الحاجه حاجات النتماء الرغبه في النتماء في مجموعه اجتماعيه والندماج فة والتهديدات الخارجي

في التفوق  ةمن خلال الرغبحاجه لتحقيق الذات فراد المجتمع له والأهميته وتقدير أللتقدير شعور الفرد ب

 ج مبتكرالشعور بالتفاخر في حال شراء منتو
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بعض الناس قد تختلف  ن  أى إلها تفترض ترتيب وتدريج للحاجات أن  ها هم  أالنظريه إلى هت انتقادات وقد وج   

ر الذات وقد يص  السلم من الحاجه الى تحقيق  أاجات فمثلا الفنان المبدع قد يبدفي ترتيبهم لهذه الح ةمع النظري

شباع إخر يمكن ألى إفرد شباع يختلف من كثر من غيرها وحجم الإأض الشخاص الى اشباع حاجه معينه بع

ار يختاي أشباع لرغبات الفرد إك الشرائي بالمعنى القتصادي هو كثر من حاجه في نفس الوقت والسلوأ

فه وقد لا يخضع قل تكل  أجهد وتكلفه وربما بشباع باقل إكبر أحقق له والخدمات التي ت   ةالعلامات التجاري

بالعوامل النفسيه على غرار الرغبات والعواطف والعوامل  ثرأفهو يت الفرد دائما لقانون الرشاد الاقتصادي

ها تجتمع في مجتمع استهلاك معين أن   لى أخر إلا  إجتماعيه وتختلف الدوافع من فرد الا المرتبطه ببيئته  

مميزات  ةدراس ةسهل العمليوت   ةخذ القرارات الشرائيأنه في عمليه الشراء وبخصائص معي ه  ز  وتمي  

 38في طرح العلامة المستهلكين وخصائصهم 

فراد فيما يتعلق بعمليه شرائهم المتباينه في كيفيه إدراكهم للمنتجات او إن تفسير سلوك الأ  : دراكالإ  8-2

ه الختيار والتنظيم والتفسير من أن  سواق ويمكن تعريف الإدراك على لعلامات التجاريه الموجوده في الأا

 طار متلاحم إويقيه وبيئيه في طرف المستهلك لمثيرات تس

خاصه تم استقبالها وتحديدها وتفسيرها  ةرسال أويصال معلومه إراك هو الأليه التي من خلالها دن الإأي أ

ن الفرد نتيجه تفاعل بين الفرد وبيئته لأ هودراك فالإ من طرف شخص ما طرحهاوتخزينها وهذا يعني 

يستقبل عن طريقها المستهلك ة حسي ةدراك قبل كل شيء هو تجربالحال يتصرف بشكل منفرد والإ ةبطبيع

ومن عطاء معنى لما يدور حوله وتركيز انتباهه إجل أرها من المعلومات التي سوف يختارها وينظمها ويفس  

صال إيستماع ورؤيه العلامه التجاريه وفراد كالقراءه والاجاريه بتركيز انتباه الأعلامه التهنا ياتي دور ال

من ة ن هذه العلامه هي ضرورإتجاريه قادره على اشباع رغباته وهذه العلامه ال ن  أو أمنها الهدف 

انتباه  جذبي ة تتوجه له العلامه التجاريه كيفهميه دراسه السوق الذي سأتي تأضرورات حياته ومن هنا 

 .لهم ةالعلامه تشبع رغباتهم وضرورأن  الاشخاص والتركيز على 

 

 

 861 861صفحه . الدار الجامعيه للطباعه والنشر. اداره الموارد البشريه .   سلطان محمد سعيد -38-
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تصرف المستهلكين من خلال  ةسلوك المستهلك لإيضاح كيفي ةهميه بالغه في دراسأذات :  التعلم 3-2

ج عن ه التغيير الدائم في السلوك الذي ينت  أن  م على ف التعل  التعرف على الدوافع الكامنه وراء سلوكهم ويعر  

 (8113.عيسى ) الخبره المكتسبه من التجارب السابقه 

مل عنصر التقدير الذي غير المباشره في سلوك الفرد وهو يش نثير الخبره المباشره عأت أن   وهكذا يشير التعلم

دراك هما ن كل من الدوافع والإأي أللفرد ة مختلف شكالً أخذ تأتجارب والممارسات اليوميه التي ينتج من ال

التي تحدث في سلوك الفرد نتيجه  ةم ناتج عن التغييرات الدائمم التي يمر بها المستهلك والتعل  التعل   ةمحصل

وهي الدوافع حتى  ةساسيأن عمليه التعلم تقوم على مبادئ إواتجاهاته وشخصيته و الخبره وتؤثر على قيمه  

 .ةخارجي ةأون يكون هناك دوافع ما داخليأعلى التعلم يجب  ةيكون للشخص القدر

من المصادر ة م والعمل للحصول على المعرفوالتعل   ةب المعرفرغبه الفرد بح   تنبع من ةالدوافع الداخلي

 .فاده منهاالمناسبه والست

و أستجابه لمطلب المجتمع بشكل عام م الستجابه لمؤثرات البيئه الخارجيه قد يكون تعل  ي الإةأالدوافع الخارجي

 .دافع خارجي يةأوأالوظيفي ةللترقي

و توفيرها له حتى تتعلم أعلومات للفرد المستهلك وتقديمها تي المأن تأيحاءات لبد  ومن هنا يأتي دور الإ

و التنبيهات التي أي متعلقه برد فعل الفرد للدوافع ي الستجابه وهأخاصيه المعرفه وبعدها تا ون لديهوتك

 33ةو سلبية أيجابيةإن تكون الستجابأض لها والتي يمكن يتعر  

تي دور تعزيز وتثبيت المعلومات التي تعلمها أيجابيه وهنا يإستجابه إن تكون أحيث يأمل رجال التسويق * 

فضل من أنتوجاتها مع المواقف قبل وجودها ومعظم المؤسسات تضع في أولويتها ماده تكيف م الفرد في ذهنه

 ةثير والستجاببين الم   ةواطف والشخصيه ودور تطوير العلاقم على المواقف والعالتعل   ةنقلها وتؤثر عملي

 (سعار أغلفه وأ,  علان خدمات إ) ةتجاري ةه علامن يكون المنب  أويمكن 

 

 

 

 8113. 112صفحه .الجزء الثاني.  ديوان المطبوعات الجامعيه .  سلوك المستهلك عوامل التاثيرات النفسيه .   عيسى عنابي -33-
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وفوائد علام المستهلكين عن منافع إم الى ف التعل  و عدم شراء ويهد  أن تكون شراء أيمكن  ستجابهبينما الإ

جل خلق قبول للمونتاج أالمستهلك من خلال رجال تسويق من تجاريه ما وتعليم  ةالمنتوجات التابعه لعلام

بحيث تخلق صلة وصل بينها وبين الفراد ةثير على الفرد من خلال علامتها التجاريأوبهذا تحاول الشركه الت

30 

و منتج يرتكز على أغير ملائمه نحو علامات تجاريه  أوها تهيئه مسبقه ملائمه ن  أف بعر  ت   : تجاهاتالإ4-2

عتقادات مقارنه بالشيء وهو م وهو ناتج من تحليل الإالتعل   ةوهو مرتبط بعملي ةمن العتقادات الدائم ةمجموع

حسن وسائل التنبؤ بالسلوك أحد أحيث يقود الفرد في اختياره وهو  و سلبيأابي جإييسمح للفرد بتكوين موقف 
33 

لته بالبيئه وبالعلامه التجاريه التي سوف تلبي رح قيمه الفرد وصةشالتجارية ومن هنا يستطيع صناع العلام 

 رغباته 

و أدراكي إوهي عنصر ة التجاهات تتكون من ثلاثه عناصر رئيسي ن  ألب الباحثين في علم الجتماع أغرأى 

تعود على منتج معين ويمكن دركها المستهلك التي فكار والمعتقدات وهو يشمل الخصائص التي ي  ما يسمى بالأ

 حاجات ورغبات المستهلكين نحو خصائص معينه  هةالمعتقدات عن طريق مواجشغيل هذه ت

حاسيسه نحو أوشعور الفرد و ةفعال العاطفيعن ردود الأ رالوجداني وهو يعب   رثيأو التأالعنصر العاطفي 

ً  ةالتجارية العلام ً إو أوهو يكون شعور بعاطفته سلبا  يجابا

 ً الفعلي  ه  ل سلوك  و التصرف الذي يقوم به الفرد نحو الشيء ويمث  أ ر عن الميلالعنصر السلوكي وهو يعب   ثالثا

 ةالتجاري ةلشراء العلام

 

 

 

 1222. 12صفحه . السكندريه. الدار الجامعيه للطباعه والنشر . التسويق المفاهيم والستراتيجيات .  الصحن محمد فريد -30-

 مرجع مذكور مسبقا  عيسى عنابي-33-

 عبيدات مرجع سابق -3-
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ساعد في تكوين اتجاهات بتداول المعلومات بين الجمهور حيث ي   ةالتجاري ةناع العلامي دور ص  أتهنا ي

 ةيكون للفرد اتجاه سلبي نحو علام و علامه تجاريه وقدأاهات القديمه للفرد حول منتج ما و تغيير التجةأجديد

نقص المعلومات وقد يغير اتجاهه بعد تقديم معلومات مهمه حول العلامه التجاريه وبناء  ةما نتيج ةتجاري

يجابي للعلامه إثير أونشر تلك التجارب سوف يكون له ت تجارب شخصيه ناجحه مع الجمهور المستهدف

 التجاريه

ه للمستهلكين تاحون م  دور رئيسي بنشر المعلومات عن العلامه التجاريه وتك ةالتجاري ةن يكون للعلامأويجب 

على المعلومات من أو مطلب وذلك لبناء ثقه وكي ل يحصل جابه بما يتعلق بأية أسئلة وتكون قادره على الإ

 .ةيثير على قراراتهم الشرائأالمنافسين وللت

إيجاد ثير على قراراتهم الشرائيه وأثلى للتن تحدثنا عن سلوك المستهلكين والطريقه الم  أتصميم بعد المعايير 

 رابط بين العلامة التجارية والأفراد 

 :ةالتجاري ةمعايير تصميم العلامثامناً 

ن العديد من المعايير التي يجب مراعاتها لضمان تميز العلامة وجذب يتضم    : تصميم العلامة التجارية1-2

 :الزبائن, وتشمل هذه المعايير

 .التذكريجب أن تكون العلامة بسيطة وسهلة : البساطة -1

 .ة علامات تجارية أخرىيجب أن تكون العلامة فريدة ول تشابه أي  : دالتفر   -8

 .يجب أن تكون العلامة قابلة للتطوير والتغيير بحسب احتياجات الشركة: القابلية للتطوير -3

 ذكرنا سابقا كما  يجب أن تكون العلامة قادرة على إثارة اهتمام المستهلك والتأثير على قراراته: التأثير -0

 .قيم الشركةيجب أن تمث  ل العلامة شخصية : لالتمثي -5

يجب أن تكون العلامة سهلة التطبيق على جميع المواد التسويقية, مثل المطبوعات : سهولة التطبيق -6

 .والإعلانات والمواقع الإلكترونية

 .مها الشركةتقد  يجب أن تكون العلامة متوافقة مع المنتجات والخدمات التي : التوافق -7

 35.رعن هوية الشركة بشكل صحيحيجب أن تكون العلامة أصيلة وتعب  : الأصالة -2
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 : ف العلامة التجارية ي  معايير تك

شير إلى القدرة على التأقلم مع التغييرات في السوق والمتطلبات المتغيرة ي    :ف العلامة التجاريةتكي  8-2

 :التجارية على النحو التاليف العلامة وتشمل معايير تكي  . للعملاء

 .قدرة العلامة التجارية على تحديث منتجاتها وخدماتها لتلبية احتياجات العملاء -1

 .قدرة العلامة التجارية على تطوير استراتيجيات جديدة لزيادة حصتها في السوق -8

 .منافسةف استراتيجياتها لمواكبة التغيرات في سوق القدرة العلامة التجارية على تكي   -3

 .قدرة العلامة التجارية على تحديث هوية المنتج والإعلان عنه بشكل مناسب لزيادة جذب المستهلك -0

 36.قدرة العلامة التجارية على إنشاء مزايا تنافسية جديدة لزيادة جذب المستهلك -5

 

حداث إلتقديمها للجمهور وطريقة المثلى فها ودراسة اليرى الباحث أهمية تصميم العلامة التجارية ومدى تكي  

صلة بين العلامة التجارية وبين الجمهور المستهدف مع أهمية أضفاء قيمة مضافة للعلامة التجارية وذلك 

 .هالزيادة ثقة المستهلكين بالعلامة التجارية  والولء ل
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 :ضافة للعلامة التجاريةالقيمة الم  تاسعاً 

أو الخدمة,   للمنتج  رها العلامة التجاريةالإضافية التي توف   التجارية هي الفائدة   للعلامة  ضافةالم   القيمة 

والولء التي   وتشمل هذه القيمة على سبيل المثال, الثقة,  المنافسين  عن زها تمي   و  جاذبيتها  والتي تزيد من

للمنتجات أو   المستمرة  المرتبطة بها, والجودة  السمعة التجارية, و  العلامة  العملاء تجاه بها   يشعر

 , بعد البيع  خدمات ما, الخدمات, والبتكارات التي يتم إدخالها بشكل مستمر في المنتجات أو الخدمات 

أو منتجاتك عبارة عن تقديم المشورة   لخدماتك  تقدمها  التي  المضافة  القيمة  تكون  ربما  المشورة  تقديم 

 .عمل شيء معين ةمه طريقالمجانية التي تفيد المستهلك وتعل    والستشارات

الجيدة   ملاءالع    من خلال خدمة ز سواءً بالتقدير والتمي    ملائكع  شعرنك أن ت  والمكافأة يمك    التقدير  مستويات 

ً أو من خلال تقديم مكافئات معينة مع المنتج, ويمك   على  العتماد على التفضيل النوعي بناءً  من نك أيضا

 نكليتعاملوا بشكل أفضل كما يمك    الفرصة  لشخص ما, مما يمنحهممستوى الشراء أو المشاركة أو التفاعل 

 .عرف بخدمة العملاء الإضافيةتعيين موظفين للتعامل مع حسابات العملاء بشكل شخصي وهو ما ي   من

رعة التوصيل والستلام قيمة إضافية لمنتجاتك, اهتم رعة الخدمة أو س  س   أو التسليم ل شك أن    سرعة الخدمة

 بدعم الخدمات اللوجستية الخاصة بشركتك لضمان توصيل منتجاتك للعملاء في أسرع وقت ممكن

من الممكن أن تكون القيمة الإضافية قيمة رمزية من خلال السمعة كذلك سنوات كثيرة من الجهد لتحسين 

 ول لصورة ذهنية جيدة عن جودته في السوقالمنتج والوص

37.  كل هذه العوامل تساعد في زيادة قيمة العلامة التجارية وزيادة جاذبية المنتج أو الخدمة لدى العملاء 
 

 

 :القيمة المضافة للعلامة التجارية هي الفائدة التي توفرها العلامة التجارية للشركة أو المنتج, والتي تتمثل في

 .حيث يتم تعزيز مستوى الوعي بالمنتج أو الخدمة وزيادة اهتمام المستهلك به: الإدراكتحسين  -1

 .حيث يشعر المستهلك بالنتماء إلى العلامة التجارية وبالتالي يصبح أكثر وفاءً لها: زيادة الولء -8

 

 

حالة شركات تصنيع المواد الغذائية في مدينة جدة, ,  دراسة: تأثير العلامة التجارية على قيمة المنتج,الزهراني عبد الرحمن بن محمد -37-

 .8112جامعة جدة, 
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 .تها التجاريةسعر منتجاتها بناءً على قوة علامحيث يسمح للشركات بزيادة : زيادة القدرة على التسعير -3

ل حيث يساعد اسم العلامة التجارية على تحديد المنتجات والخدمات بشكل أفض: تحسين سهولة التسوق -0

ل على المستهلك اختيار المناسب له  .في الأذهان, مما يسه  

حيث يؤدي استخدام العلامة التجارية القوية إلى تحسين مكانة المنتج في السوق : زيادة قابلية المنافسة -5

 .وزيادة قدرته على المنافسة
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 الفصل الثاني

 

 العلامة التجارية في ضوء الاتفاقيات الدولية 

 المبحث الأول العلامة التجارية في ضوء الاتفاقيات الدولية 

 اتفاقية باريس :  أولاً 

 باريس  اتفاقية إبرام من العامة الأهداف: ثانياً 

ا   جاء بالاتفاقية  اهم ما: ثالثا

 العلامة التجارية المشهورة في ضوء اتفاقية باريس : رابعاً  

ا   س اتفاقية الترب: خامسا

 

 في القانون السوري  يةالعلامة التجارالمبحث الثاني  

 تسجيل العلامة التجارية : أولاً 

 كتساب الحق بالعلامة التجارية إ: ثانياً 

 استعمال العلامة التجارية: ثالثاً 

 شطب العلامه التجاريه: رابعاً 

 الترخيص بالاستعمال : خامساً 
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 الفصل الثاني 

 تفاقيات الدوليةالعلامة التجارية في ضوء الإ: المبحث الأول 

 : تفاقية باريس  إ: أولاً 

, وفي 1211 , وفي واشنطن سنة1211 ها في بروكسل سنةوتم تنقيح   1223 برمت اتفاقية باريس سنةأ  

, وعدلت 1267, وفي استوكهولم سنة 1252 , وفي لشبونة سنة1230, وفي لندن سنة 1285 لهاي سنة

 .1272 سنة

 للعلامات الدولية الحماية  لنظام  الرئيسية  الدعائم  من  الصناعية  الملكية  لحماية  باريس  اتفاقية  عدت  

 ,بهدف الصناعية  الملكية  لحقوق  تنظيمية  قواعد  تتضمن  ةالصناعي  الملكية  حقوق  التجارية,وكافة

 حقوق وتنظيم بحماية باريس  اتفاقية  اهتمت  ولقد  المتباينة  القانونية  الأنظمة  بين  انسجام  تحقيق 

ً  المشروعة,و غير  المنافسة  مكافحة و التجارية  العلامة  الصناعية,وكذلك الملكية  من ىالأول للمادة  وفقا

 ذات  توقرر   "باريس اتحاد" سمي التفاقية  في الأطراف  الدول  كافة  يضم  اتحاد  أنشئ  فقد التفاقية

 براءات  تشمل التفاقية  في  الصناعية  للملكية  المقررة  الحماية أن الثانية المادة بفقرتها 

 علامات الصناعية, و أو  التجارية  الصناعية,والعلامات  والنماذج  الرسوم المنفعة,و الختراع,ونماذج

 غير  المنافسة  منع  كذلك المنشأ,و مسميات أو المصدر  بيانات و التجاري السم و الخدمة

 تطبيق يقتصر  فلا بمفهومها الواسع  الصناعية  الملكية  تؤخذ  أن التفاقية أوجبت المشروعة,كما

 الزراعية  الصناعات لىإتمتد  لهما,بل  بالمعنى الحرفي التجارة و  الصناعة  ىعل أحكامها

 11المصنعة  أو الطبيعية المنتجات جميع ىوالستراتيجية,وعل

 

 :الاتفاقية إبرام من العامة الأهداف: ثانياً 

 

  الأطراف  الدول  حدىإ  في  مقيم أو  تابع  شخص  لكل  يكون  أن  التفاقية  هذه  إبرام  من  الهدف كان

 له و التفاقية في

 السابق الأخرى  الصناعية  الملكية صور  باقي أو التجارية   علامته  حماية  في  فيها,الحق  تجارية  منشأة

 قدمى عل الحقوق  تلك  حماية  بخصوص  معاملته طريق باريس,عن  اتحاد  دول  من دولة كل في ذكرها

ً  التحاد,و  في  الأعضاء الدول  من  دولة  كل  مواطني  مع  المساواة  , الصغير )الوطني   لقانونها  طبقا

8117) 

  في  الأطراف  للدول  التجارية  للعلامات  الدولية  الحماية  تنظيم  باريس  اتفاقية  من  الهدف  كان  ذاإف

 ىعل التفاقية تلك  تفرضها  التي  لتزاماتال  طبيعة هي فما  باريس  لتحاد  المنضمة  الدول التفاقية,و

 الدول ؟
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 الملكية حقوق  تنظيم و  لحماية  باريس   اتفاقية  إبرام  أن  نعرف  أن  يجب  التساؤل  هذا  ىعل  للإجابة

 يكن  لم  والصناعية التجاريةاريع بين المش  المشروعة غير المنافسة لمنع التجارية  والعلامة  ةيالصناع

 حقوق لحماية  معينة معايير الوطنية تشريعاتها يف تضع أن فيها على الأطراف الدول إلزام هو منها الهدف

  من , باريس اتحاد في الأعضاء  الدول  من  دولة  كل  رعايا  حماية منها الصناعية,بل الهدف  الملكية

 . فيها الأطراف الدول عليها وافقت و  التفاقية  تهاأقر    التي  خلال المبادئ

 

التفاقية   وضعتها  التي  المبادئ أهم  الوطنية,ومن تشريعاتها بسن دولة كل استقلال مع مبدأ يتعارض ل بما

 منتجاتهم ىعل الفكرية ملكياتهم حقوق حماية في الحق منحهم أجل الأسبقية,من مبدأ و الوطنية المعاملة مبدأ

 32التفاقية ىعل الموقعة الدول أقاليم فياريعهم ومش

 

 ً  أحكام و  على شروط المصادقة  الدولة  نإف الدولية, التفاقيات إبرام في الدولي القانون لقواعد  وطبقا

 ما و باريس  اتفاقية  نإف  لذلك التفاقية,  ىعل  التصديق  بمجرد  بها  لزمةم    تكون  الدولية  التفاقية

  الوطني القانون من جزءً  الصناعية تصبح الملكية  حقوق  لحماية  عامة  قواعد و  مبادئ من  نتهاتضم  

 ممتدة الحماية وهذه الموقعة الدول رعايا من الوطنيين والأجانب بين المساواة لتحقيق , عليها عةالموق    للدولة

 تحادبال الأعضاء الدول أفراد والعتباري من الطبيعي للشخص

 الوطني القضاء أمام التمسك بأحكامها لهم التفاقية,ويجوز من مباشرة حقوقاً  يستمدون  الأجانب فإن وعليه

 التفاقيات من عدت   التفاقية الداخلي,فهذه في التشريع النظر دون باريس اتحاد في الأعضاء الدول كل في

 .دائمة دولية تحظى برعاية المثمرة,والتي الدولية

 

 الملكية وباقي عناصر  التجاريةعلى العلامة  الصارخةمن العتداءات  نجاة طوق باريس اتفاقية  فكانت

 يجب التي بالتحاد الأعضاء للدول الميثاق العام بمثابة  التفاقية وضعتها التي العامة المبادئ كانت الفكرية,و

 32نحوالأمام  الوطنية بمبدأ المعاملة الوطنية,وتدفع التشريعات في مراعاتها

 

 

 

 

 

 

 
 ( حقوق التجارية الثالث,الأموال الأول,القسم التجارية,الجزء المعاملات ,قانونالبريري محمود مختار -32-

  8111.  بعدها وما2العربية,القاهرة,ص النهضة دار(لتجاريا المحل – الصناعية الملكية

 

 بعدها ما و3صمرجع موجود مسبقا ,الصغير حسام الدين -32-
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 منًُ  شكلا كونها التجاريةللعلامة  لحمايةتعزيزاً  الصناعية الملكية حماية بشأن باريس اتفاقية نتتضم   وقد

 . 1232ت إليها سورية منذ عام العربية  وانضم   دولال كل عليها قتصد   الصناعية,وقد الملكية حماية أشكال

 

ت إليها سورية بموجب المرسوم التي انضم   1267التفاقية بموجب وثيقة استوكهولم لعام  هذهت لدع

 8118لعام  07التشريعي رقم 

 للعلامة القانونية الحماية هاظل   في  تغيب تكاد ظروف في جاءت هاأن   باريس اتفاقية أهمية وتأتي

 العامة التأسيسية القواعد سن خلال جارية,منالت الدستورالدولي للعلامات بمثابة التفاقية التجارية,فجاءت

على  التعدي ناحية,وعدم من التجارية العلامة حماية بين زت بالتفرقةالصناعية,  وتمي   الملكية لحماية

 أخرى ناحية من الوطنية التشريعات

 

 التجارية,حيث العلامة بشأن حماية الدولية والتفاقيات الوطنية التشريعات بين الفصل يمكن ل لذلك وامتثالً 

 الوطني من التشريع جزءاً  التفاقية,فأصبحت ىبالتصديق عل الدولة ذاقامتإ الآخر,خاصةً  منهما كل كملي  

ً  التجارية العلامة لحماية  . المشهورة التجارية العلامات ضمنها ومن عموما

 بسواء سواءً  المسجلة العادية التجارية علامةالك الحماية تستوجب أوالمشهورة الشهرة ذائعة التجارية فالعلامة

 .باريس  اتفاقية هعليأكدت  ما وهذا

 

 خاصة, عامة والمشهورة التجارية العلامة لحماية دولي  قانوني  نظام  قيام  باريس  اتفاقية ىعل بترت   وقد

 لتفاقية الأعضاء الدول قبل لتي تم مناقشتها منا النقاط حدأ المشهورة التجارية العلامات حماية  وكانت

 تشبه التي التجارية العلامات استخدام منع أو تسجيل إلغاء برفض أو الأعضاء الدول زمتأل باريس,والتي

التفاقيات  من وغيرها باريس اتفاقية تهأقر   ما نإف المشهورة,لذلك التجارية اللبس والعلامات حدثي   حد    إلى

 لقانون  تفاقيةا  ومبادئ بنود دول,فتتصدرلل لزمةم   ةيالصناع الملكية حقوق لحماية مبادئ الأخرى,من الدولية

 أمام ببنودها التمسك للأطراف التنفيذ,فيحق ذاتية  فهي الوطني بالقانون عليها النص ىالة الحاج دون الوطني

. الوطني  القضاء
01
 

 

 تفاقية باريس ابأهم ماجاء : ثالثاً 

الصناعية بأوسع مفاهيمها, بما في ذلك البراءات والعلامات والرسوم طبق اتفاقية باريس على الملكية ت  

المنصوص عليها في " براءات الختراع الصغيرة"وهي نوع من )والنماذج الصناعية ونماذج المنفعة 

وهي تسميات تشير إلى نشاط صناعي أو )وعلامات الخدمة والأسماء التجارية ( تشريعات بعض البلدان

وقمع المنافسة غير ( أي بيانات المصدر وتسميات المنشأ)والبيانات الجغرافية ( عليها ءً مارس بناتجاري ي  

 .المشروعة

 .وتنقسم الأحكام الأساسية للاتفاقية إلى ثلاث فئات رئيسية هي المعاملة الوطنية وحق الأولوية والقواعد العامة

ه يجب على كل دولة متعاقدة أن التفاقية على أن  , تنص بالمعاملة الوطنية بناء على الأحكام الخاصة (1)

 . التي تمنحها لرعاياها في مجال الملكية الصناعية نفسها تمنح مواطني الدول المتعاقدة الأخرى الحماية
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كما تقضي بأن يتمتع مواطنو الدول غير المتعاقدة بحقوق المعاملة الوطنية إذا كانوا يقيمون في دولة متعاقدة 

 .يها مؤسسة صناعية أو تجارية حقيقية وفعليةأو يملكون ف

( ونماذج المنفعة عند القتضاء)فيما يخص براءات الختراع  حق الأولوية وتنص التفاقية على (8)

في  على ذلك, يجوز لمودع الطلب الذي يودع أول طلب قانوني وبناءً مات والرسوم والنماذج الصناعيةوالعلا

أشهر للرسوم والنماذج  6شهرا للبراءات ونماذج المنفعة و 18)ع بمهلة معينة الدول المتعاقدة أن يتمت   إحدى

 . ة دولة متعاقدة أخرىفي أي   ليلتمس الحماية( الصناعية والعلامات

وبعبارة أخرى, تحظى  في تاريخ إيداع الطلب الأول نفسه  دمت عتبر الطلبات اللاحقة كما لو أنها ق  وعندئذ ت  

بالنسبة إلى الطلبات التي يودعها أشخاص آخرون "( حق الأولوية"ومن هنا تعبير )لوية الطلبات اللاحقة بالأو

بشأن الختراع ذاته أو نموذج المنفعة ذاته أو العلامة ذاتها أو الرسم الصناعي ذاته أو النموذج الصناعي ذاته 

 . خلال المهلة المذكورة

قع في هذه الأثناء, كنشر الختراع أو بيع السلع التي وعلاوة على ذلك, ل تتأثر الطلبات اللاحقة بأي حدث ي

 . إلى استنادها إلى الطلب الأول د الرسم أو النموذج الصناعي نظراً تحمل العلامة أو تجس  

ومن أهم المزايا العملية لهذا الحكم أن مودع الطلب الذي يلتمس الحماية في عدة بلدان ل يضطر إلى تقديم كل 

شهرا لختيار البلدان التي يرغب في  18أشهر و 6بل يمنح مهلة زمنية تتراوح بين طلباته في آن واحد, 

 .الحصول على الحماية فيها واتخاذ التدابير اللازمة لضمان الحماية بكل عناية

التي يجب أن تتبعها الدول المتعاقدة بأجمعها,بما يخص  القواعد العامة وتنص التفاقية على بعض (3)

 :ة  من أهمها ما يليالعلامة التجاري

 

في كل دولة  , حيث يحدد القانون المحليإيداع العلامات وتسجيلها ل تنظم اتفاقية باريس شروط :العلامات

لذلك, ل يجوز رفض أي طلب يودعه مواطن من مواطني إحدى الدول المتعاقدة  ونتيجةً  متعاقدة تلك الشروط

ولا  .في بلد المنشأ لتسجيل علامة ما أو إبطال تسجيلها بسبب عدم إيداع تلك العلامة أو تسجيلها أو تجديدها

 . لمنشأابلد ها في أي بلد آخر بما في ذلكتسجيل علامة ما في إحدى الدول المتعاقدة بإمكانية تسجيل يرتبط

وبالتالي, ل يؤثر إبطال تسجيل العلامة في إحدى الدول المتعاقدة أو إلغاؤه في صلاحية تسجيلها في سائر 

 .الدول المتعاقدة

يجب قبول طلب إيداعها وحمايتها في شكلها الأصلي  جلت علامة ما على نحو صحيح في بلد المنشأوإذا س  

 . في الدول المتعاقدة الأخرى

مكتسبة أو افتقرت حقوق الغير الت العلامة يجوز رفض التسجيل في حالت محددة, ل سيما إذا مس   على أنه

 .إلى سمة مميزة أو كانت مخالفة للمبادئ الأخلاقية أو النظام العام أو كان من شأنها تضليل الجمهور

 ً إلغاء التسجيل لعدم النتفاع بالعلامة ة دولة متعاقدة, ل يجوز في أي   وإذا كان النتفاع بعلامة مسجلة إجباريا

 .نتفاع بهارعلى صاحب العلامة تبريرعدم الإ بعد مرور فترة زمنية معقولة, وشريطة أن يتعذ  إل  

ثير اللبس ويتعين على كل دولة متعاقدة أن ترفض تسجيل العلامة وتمنع النتفاع بها إذا كان من شأنها أن ت  

 ً ستخدمة في سلع مطابقة ومماثلة تعتبرها السلطات ترجمة لعلامة أخرى م   أو أو تقليداً  لكونها استنساخا

 .يحق له الستفادة من مزايا التفاقيةوتخص شخصا ً معروفة فيها المختصة في تلك الدولة
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المتعاقدة  شعارات الدول كما يتعين على كل دولة متعاقدة أن ترفض تسجيل العلامات التي تتألف من

الرسمية أو تتضمنها دون تصريح بذلك, وأن تحول دون النتفاع بها, شريطة أن يكون ورموزها وإشاراتها 

 . ر بهاخط  المكتب الدولي للويبو قد أ  

وتسري الأحكام نفسها على شعارات بعض المنظمات الدولية الحكومية وراياتها وغيرها من الإشارات 

.والمختصرات والتسميات الخاصة بها
01
 

 

 

 

 

 

 .العلامات الجماعية ويجب حماية

 

ول يجوز رفع  اذج الصناعية في كل دولة متعاقدةيجب حماية الرسوم والنم :الرسوم والنماذج الصناعية

 .عة في تلك الدولالسلع التي تتضمن الرسم أو النموذج الصناعي ليست مصن   الحماية لأن  

 .ة دون وجود التزام بإيداعها أو تسجيلهايجب حماية الأسماء التجارية في كل دولة متعاقد: الأسماء التجارية

نتفاع المباشر أو غير المباشر اقدة التدابير اللازمة للتصدي للإخذ كل دولة متعيجب أن تت   :بيانات المصدر

 .بالبيانات الزائفة عن مصدر السلع أو هوية المنتج أو المصنع أو التاجر

 لفعلية من المنافسة غير المشروعةمتعاقدة الحماية ايجب أن تضمن كل دولة  :المنافسة غير المشروعة

لتزمة على وكل دولة عضو في التحاد وم   ى التفاقية جمعية ولجنة تنفيذيةولتحاد باريس الذي أنشئ بناء عل

 . هي عضو في الجمعية( 1267 لسنة)الأقل بالأحكام الإدارية والختامية من وثيقة استوكهولم 

ب أعضاء اللجنة   .ويسرا التي تعد عضوا بحكم وضعهاالتنفيذية من بين أعضاء التحاد ما عدا سوي نتخ 

 العلامة التجارية المشهورة في ضوء اتفاقية باريس : رابعاً 

 أوالمشهورة,فأوجبت الشهرة ذات التجارية للعلامات الدولية القانونية الحمايةبوضع  باريس اتفاقية اهتمت لقد

 علامة أي استعمال أوتمنع تسجيل بطلأوت   تسجيل طلب ترفض أن باريس اتحاد في الأعضاء الدول ىعل

ً نسخ شكلت    العلامة تلك استعمال كان مشهورة,إذا علامة أنها الدول في المختصة لطةترى الس   لعلامة اً تقليدأو ا

 للعلامة خاص نوع من يقررحماية أوتضليل,وهذاالحكم لبس وقوع ىإل يؤدي أومشابهة مماثلة منتجات بصدد

العلامة, بل تركت ذلك  شهرة ىمد معاييرلقياسة أي باريس اتفاقية تضع مسجلة,ولم تكن لم المشهورة,ولو

 أو القضائية المختصة دارية لطات المختصة الإللس  

 

  wipoنقلا عن , (  1223لسنة )ملخص عن اتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية -01-
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 شروطهاأو  تعريفها حيث من تخضع تجارية علامة إل   جوهرها في ليست المشهورة التجارية  فالعلامة

 لىإ  استخدامها,بالإضافة مجالت في جديدة و  مميزة تكون أن  التجارية,فيجب  للعلامة  العامة  للأحكام

 شهرة يكتسب ما التجارية العلامات من هناك ذلك العامة,ومع والآداب العام نظاملل مخالفتها عدم ضرورة

 سمعة لها يجعل مما وانتشارها,  صيتها ذيوع  تؤثرفي عوامل عدة تسجليها,نتيجة إقليم حدود ىتتعد  فائقة

 رئيسيين مبدأين ىعل كاستثناءها حمايت تتم المشهورة والعلامة التجارية العلامات من بغيرها مقارنة عالمية

 السلع نوعية وحدة التجارية,ومبدأ العلامات قانون وطنية مبدأ هما التجارية العلامات قانون في

 الدولية,ووسائل القتصادية للتطورات نتيجة المشهورة العلامات كثرة إلى ه  مرد   ذلك في التخصص,والسببو

 المستهلكين لدى تسويقية قوة  يحمل المشهورة التجارية العلامات  من الكثير  فأصبح علام,والإ الإعلان

 هذه استعمال بخصوصها,وأصبح العلامات هذه استخدمتالتي  الأساسية أوالخدمات المنتجات نوع تتجاوز

 الأساسية أوالخدمات للمنتجات وغيرتنافسية غيرمماثلة أوخدمات منتجات ىعل العلامات

 العلامة صاحب  التنافسية,وبين غير المنتجات هذه بين المستهلكين ىلد ربطا يخلق أن شأنه من بها المرتبطة

32المشهورة 
 

 

 فيها يجري التي تقديرالسلطة المختصة لمحض عدمه من أمرتقديرالشهرة  تركت  باريس اتفاقية أن كما

 نلسببي محمود أمر الستعمال,وهذا أو التسجيل

 : الأول

ً  أراضيها ىعل التحاد دول من دولة كل سيادة لمبدأ احترام  العام الدولي القانون حكاملأ وفقا

 

 :يالثان

 قضائية من كل بلد  رقابة محل قراراتها التجارية العلامات بتسجيل المختصة السلطة أن

 

 

 

 

 

 

 

 مرجع تم ذكره  8118الصغير -32-
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 : اتفاقية التربس : خامساً 

 16بعض المعايير المعتمدة في تعريف العلامة التجارية المشهورة بمقتضى المادة تفاقية التربس إعت وض  

 الخدماتضافة إتفاقية باريس مكررة مع امن  6والتي أحالتنا إلى المادة  3فقرة 

 في التجارية العلامة معرفة مدى تراعي الأعضاء الدول جيدا,فإن معروفة التجارية العلامة تقررأن ما وإذا

 . التجارية العلامة لترويج كنتيجة العضوالمعني البلد في معرفتها ذلك في بما الجمهورالمعني قطاع

 

 على -الحال اختلاف مايقتضيه مراعاة مع – ( 1967 ) باريس معاهدة من ) مكررة 6 ( المادة أحكام تطبق

 العلامة تلك استخدام يدل أن تجارية,شريطة علامة بشأنها لتج  س   التي لتلك غيرالمماثلة أوالخدمات السلع

 التجارية العلامة وصاحب أوالخدمات السلع تلك بين صلة وجود على أوالخدمات السلع لتلك التجارية

) الستخدام  جراءذلك من لةالمسج   التجارية العلامة صاحب رمصالحلتضر   حتمالا وجود المسجلة,وشريطة

ما تنشأ من ن  إستعمالها واشهورة ل تنشأ من تسجيلها وة المة التجاريموهذا يعني ان العلا( 16,تربس ماددة 

معرفة الجمهور لها ومدى شيوعها 
01
 

 

 يفي القانون السور يةالعلامة التجارالمبحث الثاني 

وتفصيلها ة ن بتسجيل العلامف العلامات التجاريه سوف نبحث الأول على تعريتعرفنا بالفصل الأ بعد أن

 العلامة بالقانون السوري 

 تسجيل العلامة التجارية : أولاً 

 :ةالثالثة الماد

 الخدمات المعنيه بها  أوبالنظر للمنتجات  ةر الطابع المميز للعلاميقد   

 عتبر علامات مميزه بمفهوم القانون ل ت  

 .ةي صفات مميزأمن  ةتسميات الخاليالو أشارات الإ  -1

و الخدمات ول أحدى خصائص المنتج إعلى  ةدلللستخدم لن ت  أشارات والتسميات التي يمكن الإ  -8

 المنتج أو تقديم خدمة  صنعوالمصدر وتاريخ  ةستعمال والقيمالإ ةووجه ةوالكمي ةسيما النوع والصف

ج المنت ةظيفوو ةضه طبيعلشكل الذي تفر  من ا ةحصري ةفه بصورشارات المؤل  الإ  -3
83

 

 wipoاتفاقية التربس نقلا عن – 01
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 المادة الرابعة التي ناقشت متى ل تكون العلامة علامة فارقة 

 ةداب العامو الأأللنظام العام  ةشارات المخالفالإ ةالصناعي ةه السته من اتفاقيه باريس للملكيحكام المادأ

علام والصور وغيرها من الرموز الخاصه نها تضليل الجمهور الشعارات والأأشارات التي من شالإ

علام و التقليد لتلك الشعارات والأأحدى مؤسساتها إو أةوالديني ةوالدولي ةظمات العربيالمنو أبالدول 

 ى بها للعلامات التي تكون تقليداً خرحمر وغيرها من الرموز الأ  حمر والصليب الأوالرموز الهلال الأ

ةو جزء من العلامةأمفارق للها حيث ل تشك  
83
 

 من قانون العلامات الفارقة  6كانت في مادة عن هذا السؤال  ةجابالإطريقة كتابة العلامة التجارية 

الوطني  أضع على السلع والخدمات ذات المنشالمنتجات العلامات الفارقه التي تو ةحرف العربيتكتب بالأ

لى ةإجنبيأحرف أن تحتوي العلامه على أويجب  ةالسوري ةالعربية نشائها وتداولها في الجمهوريإوالتي يتم 

 جنبيهحرف الأالأ ةبشكل متساوي الحجم فيما بينهما ويمكن وضع علامات فارقه كتاب ةحرف العربيالأ جانب

م غير أكان سوري  جنبيه بغض النظر عن جنسيه المنتج سواءً حرف الأبالأ ةفارقه مكتوب يمكن وضع علامة 

 لى الخارج إنتاجها داخل سوريا وتصديرها إالسلع والخدمات التي يتم  على  سوري

ل داخل دخالها وطرحها في التداوإات المنتجه في الخارج والتي يتم على السلع والخدم ةعلامات الموضوعال

بموجب ترخيص من مالك  ةداخل سوري ةو المقدمأالسلع والخدمات المنتشره  مع تحديد بلد المنشأ ةسوري

و أصنعت ة هي بدون تعديل يضاف عليها عبار جنبيه كمان توضع عليها العلامه الأأجنبيه يمكن أعلامة 

ص له بترخيص من الشركه المانحه لهذا الترخيص خ  ربل الممن ق   ةبئت في الجمهوريه العربيه السوريع  

و تجديد تسجيل أول يقبل تسجيل  ةزالو الإأللمحو  ةالعربيه بحيث تكون غير قابل ةكتب هذه العباره باللغوت  

 حكام هذه المادهعلامات التي ل تراعي ا

 : كتساب الحق بالعلامة التجارية اثانياً 

 ةو مشتركةأفردي ةذا كانت الملكيةإالتجاري ةيكون اكتساب الحق بالعلام

ً  ةالعلام ةلكيكتسب م  وت   ن يتم استعمالها خلال ةأمع مراعاحكام القانون لأ بالتسجيل الصحيح والمستمر وفقا

ستعمال كانت لغيره  الإ ةولويأن أثبت للتسجيل ما لم ي   ةخمس سنوات التاليال
83
 

 السوري المتعلق بالعلامات مرجع موجود مسبقا  2القانون رقم  83
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خمس سنوات الطلان التسجيل خلال لت باسمه بالطعن بب  ج  ممن س   ةى استعمال العلامإليحق لمن كان أسبق 

 متى اقترن التسجيل بسوء النية ةدم دون التقييد بأي   ةالعلامطلان تسجيل ومع ذلك يجوز الطعن بب   ةالمذكور

ً ج  بطال تسجيل العلامه التي قد تكون س  إيمكن   ةة مدبقرار من المدير دون التقيد بأي   0حكام الماده لأ لت خلافا

 .ةالمختص ةمام اللجناأًيوم 31ن يتم الطعن خلال أعلى 

 ةيقد تم تسجيلها عن حسن ن ةذا كانت علامإطلان م بب  التقد  يكون لصاحب الحق السابق في العلامه وحده حق 

 مح باستعمالها لمده خمس سنوات وس

فهنا لاحظ الباحث تركيز القانون السوري على سوء نيه استعمال العلامات التجاريه حيث يجوز الطعن 

النية باستخدام العلامة ثبات حسن إويمكن , و الاستخدام بسوء النية في حال سوء النية أ ببطلان العلامه

 : داد هذه الدراسة من خلال مراعاةالتجارية كما تبين معنا خلال إع

 أو ضمن عقد بين المستخدم  ستخدام العلامة التجارية صراحةً افصاح المستخدم بإوهي : صاح فالإ

 وصاحب العلامة 

 التجارية هو تحقيق ربح إذا كان هدف استخدام العلامة : تحديد هدف استخدام العلامة التجارية

وإذا كان الهدف هو إضرار صاحب . سن نية في استخدامهالصالح صاحبها, فإن ذلك يشير إلى ح  

 .ه, فإن ذلك يشير إلى سوء نيةالعلامة التجارية أو تشويه سمعت  

 يمكن تقييم حسن نية أو سوء نية في استخدام العلامات التجارية من خلال : مصادر المعلومات

شرعية, فإن ذلك ستخدم بطريقة فإذا كانت المصادر موثوقة وت  , لمعلومات المستخدمةمصادر ا

وإذا كانت المصادر غير موثوقة أو تستخدم بطريقة غير شرعية, فإن ذلك  يشير إلى حسن نية

 .يشير إلى سوء نية

 ل السياق سن نية أو سوء نية في استخدام العلامات التجارية من خلايمكن تقييم ح  : السياق العام

فإذا كانت العلامة التجارية تستخدم بطريقة مشروعة وفي سياق يتوافق مع , العام للاستخدام

وإذا كانت تستخدم بطريقة غير مشروعة أو , سن نيةطبيعة المنتج أو الخدمة, فإن ذلك يشير إلى ح  

 .في سياق يتنافى مع طبيعة المنتج أو الخدمة, فإن ذلك يشير إلى سوء نية
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  تقييم حسن نية أو سوء نية في استخدام العلامات التجارية من خلال التأثير على صاحبهايمكن ,

فإذا كان استخدام العلامة التجارية يؤدي إلى تحسين وضع صاحبها وزيادة ربحه, فإن ذلك يشير 

 ذلك يبين سوء النية  وإذا كان يؤدي إلى تقليل ربح صاحب العلامة التجارية . إلى حسن نية

  كان الغرض من استخدام العلامة التجارية هو تحديد مصدر المنتج أو الخدمة, فإن ذلك يشير إذا

 .إلى حسن نية

   ستخدم بطريقة تشير إلى انتماء المنتج أو الخدمة إلى شركة معينة دون إذا كانت العلامة التجارية ت

 .وجود أي خلافات قانونية, فإن ذلك يشير إلى حسن نية

  ستخدم بطريقة تشير إلى ارتباط المنتج أو الخدمة بشركة معينة دون التجارية ت  إذا كانت العلامة

 .وجود مصادر قانونية لهذه الارتباطات, فإن ذلك يشير إلى سوء نية

   ستخدم بطريقة تشير إلى انتماء المنتج أو الخدمة إلى شركة معينة رغم إذا كانت العلامة التجارية ت

 .كات, فإن ذلك يشير إلى سوء نيةوجود خلافات قانونية بين الشر

 2استعمال العلامة التجارية في القانون السوري مادة ثالثاً 

ً  ةعتبر استعمال العلامي    و على غلافها بقصدالتسويق أإذا وضعت على المنتجات  جديا

 فقدها صفتها المميزهاستعمال العلامه في شكل مغاير ل ي  

 الجماعيه ةي شخص مؤهل لستعمال العلامأو من قبل أستعمال العلامة  بموافقه صاحبها ا 

 ثبات ذلك بجميع الطرق إ ه  على عاتق صاحبها ويمكن   ةثبات استعمال العلامإيقع  

 2حسب الماده  شطب العلامه التجاريه: رابعاً 

 ةالعادي ةتمثل التسمي ةصبحت العلامأإذا  ةشطب تسجيلها بقرار من المحكموي   ةط حقوق صاحب العلامتسق   

او  ةأن توقع العموم في اللبس أو الغلط حول طبيعه المنتج أو الخدم ةن العلامأذا كان من شةإللمنتج أو الخدم

 و مصدرهاأجودتها 

 

باسم صاحبها دون غيره خلال مده ثلاث سنوات من تاريخ  ةعاده تسجيل العلامإيجوز  11وحسب الماده  

 الشطب
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تجاريه وتجديدها يراعي  ه عند تسجيل علاماتأن   11وري حسب الماده م المشرع السضا نلاحظ اهتماأيو 

 بالمثل ةشرط المعامل ةالعربي ةبالجامععضاء الدول الأ

حسب تاريخ وساعه تقديم الطلب ة رقام متسلسلأل الطلب في سجل خاص بسج  علامات الفارقه ي  الا تسجيل أم  

وتعامل طلبات تسجيل باللائحة التنفيذية نموذج المحدد الوفقمنح طالب التسجيل وثيقه تثبت تسجيله وي  

 ةالطلبات الوطني ةعلامات الدوليه وفقا لتفاق وبروتوكول مدريد معاملال

ً مثل  و من م  أا من قبل صاحب الطلب م  إويكون تقديم الطلب  جابه على بالرسم المالي وتتم الإ ه القانوني مرفقا

ً  15الطلبات بمده   بم الطلمن تاريخ تقدي يوما

ذات معنى من  ن تكونأشترط او بيان معناها ول أجوب تقديم ترجمه باللغه العربيه هتم المشرع السوري بوا

 ةجل تسجيل العلامأ

على  ةضافتعديل بالحذف دون الأ ي  أدخال إطلب ةكتاب ةب من المديرين يطل  أالمسجله  ةلك العلامامويجوز ل  

 ةالملكي ةحماي ةريدجن يتم نشر التعديل بأعلى  ةبالعلام ةو الخدمات الخاصأصناف المنتجات أ

نظام تشبيه تركيب  ةليها كلمات مثل طريقإضيفت أن أو ةسجلالم ةو وضع العلامأو استعمال أل يجوز نسخ 

ه لتلك الوارده في و الخدمات المطابقأفيما يتعلق بالمنتجات  ةمنسوخ ةو استعمال علامأسلوب أو أنوع 

ً أالتي تم وضعها على المنتجات  ةو تعديل العلامأالتسجيل بحذف  بدون ترخيص , صول للأ و الخدمات وفقا

ً  ةلكيه العلامستهلك يجوز نقل م  من المالك وذلك لمنع حصول التباس في ذهن الم   ً أكليا و التفرغ أبالبيع  و جزئيا

ً و أي حق عيني عليها ببدل أو تقرير أو رهنها ةأو الوصيأرث و عن طريق الإأ و أمع المشروع  مجانا

 .ةالتنفيذي ةجراءات المنصوص عليها في اللائحو بدونها وذلك وفق القواعد والإةأالتجاري ةالمؤسس

 :الترخيص بالاستعمال خامساً 

و أاستعمال واستثمار علامته عن كل  كثرأو أو اعتباري أص لشخص طبيعي رخ  أن ي   ةيمكن لمالك العلام

لها  ةص للغير دون استعمال مالك العلامل الترخيول يحو   ةله عنها العلامالمسج  و الخدمات أبعض المنتجات 

 ةالمقرر ةعلى المد ةالترخيص باستعمال العلامة ن تزيد مدأز فق على خلاف ذلك كتابه ول يجوما لم يت  

 لحمايتها

و أالمنتجات  لتسويق ةالجغرافي ةتحديد نطاق المنطق:ةن عقد الترخيص الشروط التالين يتضم  أويجب 

 الخدمات



49 
 

 ةالترخيص باستعمال العلام ةتحديد مد 

و الخدمات ول أالمنتجات  ةى الحد من قيملإن يؤدي أه ن  أي عمل من شأمتناع عن رخص له بالإلزام الم  إ

 و منح تراخيص من الباطنأل عن عقد الترخيص للغير رخص له التناز  يجوز للم  

 

 والعقوباتالتعدي على العلامات الفارقه 

ن أبش ةله تبث المحاكم المختصعلى فاع   ةرتب مسؤوليسجله ي  ي على حقوق صاحب العلامات الم  ل تعد  ك  

 قسط منها الغش والتقليد وتشابه العلامات دعاوي تشبيه العلامات التي ي  

 فقط ةالمسجل ةهي العلام ةالجزائي ةبالحماي ةشكل عام العلامه الفارقه المشمولب

 صول بل فقط المسجله وفق الأ ةللعلامات زائعة الشهر ةجزائي ةي حمايأع السوري لمشر  انلاحظ لم يبين 

ريق وضعها لى ثلاث سنوات كل من استعمل علامة مفارقه تخص غيره عن طإشهر أتكون العقوبه من ثلاث 

 و خدماته أبسوء قصد على منتجاته 

و غير ذلك مثل تشبيه ومشبه وصنف ونوع او أيها كلمات إلضاف أالعلامات الفارقه تخص غيره ولو  تقليد

 صفه وغيره

 و حيازه بقصد البيع والتداول بغير حقأو للتداول أعرض للبيع  أوستعمال علامات فارقه مقلده بيع ا

ة غير مسجل ةف كل من استعمل علامأل 511لى إف أل 811من  ةى سنتين وبغرامإلوحبس من شهرين 

 ةبعرةأتخالف الماد

ع السوري شر  يضا حدد الم  أحيث  ةبينما هي غير مسجل ةلمسج   ةالعلام ن  أكانت ب ةي صورأشاره بالإ

رفق بطلب التسجيل في النظام الم   ةوط غير تلك المحددبشر ةقه باستعمال العلامات الجماعيالغرامات المتعل  

قب عليها يجب امعوفي حاله تكرار الجرائم ال   صولً ةأمستعمل ةجماعي ةل علامنتج يحم  و تسويق م  أوبيع 

 .لى ثلاث سنواتإكم بالحبس من شهرين الح  
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 الفصل الثالث

 

 الحالة العملية والتصريح بالخطة

 

 

 

 طراف النزاعأ:   أولاً 

 ً  دعاءات الإ:   ثانيا

 ً  جراءاتالوقائع والإ:  ثالثا

 ً  ثبات عدم التقليدلإ ةكوسيل ةوالخبرة القضائي ةالقانوني ةالمشكل:   رابعا

 ً  ( التصريح بالخطة ) الحل القانوني :  خامسا

 الخطة 

ثبات حسن نية الشركة بعدم إبتسجيل العلامة التجارية في الجمهورية العربية السورية و: المبحث الأول  

 التقليد ونفي تشابه العلامة التجارية مع علامات أخرى 

 

تسجيل العلامة التجارية وحمايتها من التقليد:  أولاً   

 ً ثبات حسن نية الشركة الطالبة للعلامة التجارية إ:  ثانيا  

عناصر تقليد العلامة التجارية : ثالثا    

 

ً إالعلامة التجارية :  المبحث الثاني   ً  داريا  وتسويقيا

ً إدور العلامة التجارية :  أولاً  داريا  

دور العلامة التجارية وتسويقيا : ثانيا    

 

المقارنة بين دعاوي قضائية تخص العلامة التجارية في عدة بلدان وبين القرار الصادر: المبحث الثالث   
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تسجيل العلامات التجارية وكيف يتعامل القانون في الدول العربية مع تقليد العلامة التجارية وكيف : ثانيا 

العلامات التجارية  يتم كشف تقليد وتزوير  

 في جمهورية مصر العربية 

مارات العربية المتحدة الإ  

 الجزائر
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 : طار العملي لهذه الدراسة الإ

 المرحلة التحضيرية : أولاً 

 

 

 الجمهورية العربية السورية 

 سم الشعب العربي في سوريا اب

 قرار

 

 

 محكمة البداية المدنية الخامسة بدمشق 

 بوصفها الناظرة بالعلامات الفارقة الصناعية والتجارية 

 8181/62: ساس أرقم ملف 

 : بين الشركة المدعية  8181قرار بتاريخ 

 لها المحامي م س يمث   ةوالصناع ةغ وت للتجار ةض بالتوقيع عن شركه مفو  ع ت  بصفت   ةالطاعن ةالجه

 : الجهة المطعون ضدها 

 ه ب  ضافه لمنص  إالمستهلك  ةوحماية ير التجارالجهه المطعون ضدها السيد وز

 ةلهما قضايا الدولتمث   لوظيفته   ةضافةإوالصناعي ةالتجاري ةالملكي ةالسيد مدير حماي

 

 2 والقانون رقم ةصول محاكمات مدنيأوما يليها  818و  127و  25و  72 و 17و  18بالمواد  عملاً 

 :أقر مايلي  8118والقانون واحد للعام  ةوالتجاري ةالصناعي ةالخاص بالعلامات الفارق

 قبول الطعن : في الشكل

بث بالعتراضات على قرارات لل ةالمختص ةعن اللجنفسخ القرار المطعون فيه الصادر: في الموضوع 

 موضع الطعن  ةوتسجيل العلام ةالتجاريه والصناعي ةالملكي ةحماي ةمديري
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خص أسم متها الجهة الطاعنة بما يدلة التي قد  محكمة وبعد سماع الأعتمدته الابالنتيجة إلى قرار الخبرة الذي 

عتراضات اللجنة المختصة للبت بالإ ساسه  أفضت على كرر الذي ر  ن السم الم  أالشركة المطلوب تسجيلها و

ضرورة من ضرورات العمل حيث  موضع الخلاف هو packن وجود أسم باك أعلى قرارات المديرية و

تعبئة الورق ليف وثمن مواد الحزم والتغ 16ختصة بالفئة جميع المواد والعلامات الم ر علىذكن ي  أيجب 

 ت المحكمة والمطبوعات وعليه قرر  

 

لدى مديريه حمايه الملكيه  على اسم جهه الطعن NEW PACKموضوع الطعن نيو باك  ةتسجيل العلام

 صولً أبطلبها  بالفئات المحدده

ً أليره  7111اريف ومطعون ضدها المصتضمين الجهه ال  تعاب محاماه قرار مبرم صدر علنا

ً أيو للجهة الطاعنه وبيان مدى  ةموضوع الدعوه العائد ةالفارق ةالخبره الفنيه على العلام ةجرت المحكمأضا

ن توافقها أها وكانت النتيجه من حيث شكل العلامه وطريقه كتابتها وتسجيل  0و 3و  8موافقتها للمواد 

ً لمح ةمسجل ةتجديد وفي حال وجود علامات مشابهالصول التسجيل ولإ ً أيا وبيان مدى التشابه  و دوليا

ً والأ وجميع العوامل الداخله بكل  لوان والحجم وعدد الكلماتفقط من حيث التصميم والرسم والأ ختلاف فنيا

 ةعلام

شكل العلامة والتصميم  ى الدقة في تحليل العلامة التجارية من حيثراعي ويتحر  في حين أن قرار اللجنة لم ي  

بدون النظر إلى أساس العلامة وهي نيو   packبل فقط تشابه كلمة م والألوان والحجم وعدد الكلمات والرس

NEW   وهي بعيدة الشبه باللفظ والقول والكتابة عن كلمةNOUR  التي جاء تقرير اللجنة بوجود التشابه

 خاص بالعلامات وتسجيلها والخاص أن العلامة ال 0,  3, 8حيث لم تراعي اللجنة المواد  ابينهم

سم تجاري يشبه علامة أمة تجارية أو تصميم أو شعار أو علا تحظر هذه القوانين استخدام أي  : 8المادة رقم 

 .لة بشكل كبير ويؤدي إلى الخداع العامتجارية مسج  

التجارية, سواء كان ذلك حظر استخدام علامة تجارية مسجلة دون إذن صاحب العلامة ي  : 3المادة رقم 

 .شكل آخر يؤدي إلى الخداع العام باستخدام نفس العلامة التجارية أو بأي  

حظر استخدام علامات تجارية مشابهة لعلامات تجارية مسجلة بشكل كبير, والتي قد تؤدي ي  : 0المادة رقم 

 .بسيطة في التصميم أو في التهجئة إلى الخداع العام, وذلك حتى لو كانت هذه العلامات المشابهة لها اختلافات

 

ن أمات شخص طبيعي أو اعتباري ويمكن نتجات أو خدن من تمييز م  مك  شارة ت  إعتبر علامة فارقة كل حيث ت  

أو تتكون العلامة الفارقة على سبيل المثال من الأسماء أو التسميات أو الرموز أو الأختام أو الكلمات 

النقوش البارزة أو الرسوم أو الصور أو الأرقام أو الإمضاءات أو الدمغات أو أسماء  والحروف أو السمات أ
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ً  جاتها أو أشكال المنتجات أو غلافاتها التي تتخذ شكلاً المحال أو مجموعة الألوان وترتيباتها وتدر    خاصا

ية يمكن إدراكها ن تكون العلامة الفارقة مرئأمن هذه العناصر وفي كل حال يجب  مميزاً وكذلك أي مزيج

.بالبصر   

 

 

 : فلهذه الأسباب 

 قتضت المحكمة قبول الطعن شكلاً ا

ً ق   قرار الصادر عن اللجنة المختصة للبت بالعتراضات على قرارات المديرية البطال إ بول الطعن موضوعا

 .جيل العلامة المطلوبة موضع الطعنبعدم تس

 

 

 : تقديم 

 نيو باك ةالمطلوبة المديرية لعدم موافقتها على تسجيل العلام ةبقرار لجن ةعناالط ةمت الجهتقد  

NEW PACKلوجود علامه نور باك NOUR PACK  وبعد رفض مديريه الحمايه  16ضمن نفس الفئه

للبت  ةالمختص ةى اللجنإلت الجهه الطاعنه بتقديم اعتراض العلامة التجارية لطلب التسجيل قام

الوزير المختص بلجنه يحددها  80السوري للعلامات التجاريه رقم حسب القانون  ةبالعتراضات متمثل

كم ال من يقاف الح  إول يمكن  ةجنه نافذقرارات الل ن  ن اللجنه قررت رد العتراض ولأأحسب القوائم وبما 

 لى المحكمة للطعن به ةإبقرار اللجن ةالطاعن ةمت الجهكم قضائي تقد  خلال ح  

المعتاده في  ةالعلمي ةفي صوره تعليق قانوني على قرار قضائي اتبعنا المنهجيعداد البحث العلمي إطار إفي 

 عداد البحث إ

 طراف النزاعأ:   أولً 

 ً  عاءات د  الإ:  ثانيا

 ً  جراءاتالوقائع والإ:  ثالثا

 ً  عدم التقليد ثباتلإ ةكوسيل ةوالخبرة القضائي ةالقانوني ةالمشكل:   رابعا

 ً  ( التصريح بالخطة ) الحل القانوني :  خامسا
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 طراف النزاعأ: أولاً 

 ها المحامي م س ل  يمث   ةوالصناع ةغ وت للتجار ةض بالتوقيع عن شركع ت  بصفته مفو   ةالطاعن ةالجه 

 ه  ب  لمنص   ةضافإستهلك الم   ةوحماي ةالمطعون ضدها السيد وزير التجار ةالجه

 .ةلهما قضايا الدولمث  ت   ه  لوظيفت   ةضافةإوالصناعي ةالتجاري ةالملكي ةالسيد مدير حماي

 

 دعاءات الإ: ثانيا 

بطلب  ةالحماي ةلى مديريإمت ها تقد  ن  أه  لاصت  ن ما خ  الطعن تضم   ةبلائح ةلى المحكمةإالطاعن ةمت الجهتقد  

 ةن الجهألى إ 8112تاريخ  16ضمن الفئه NEW PACKتسجيل لعلامتها موضوع الطعن نيوباك 

للبث  ةمام الجهه المختصةأالمديري ةعتراض على قرار لجنلى الإإالمطعون ضدها رفضت  طلبها مما دفعها 

مام أها عتراض مما جعلها تتقدم بطعن  ن اللجنه قررت الإألى إها ات وذلك بموجب اعتراض  عتراض  والإ

 .أمام المحكمة ةللطعن بقرار اللجن ةالمحكم

 

  ً  جراءات الوقائع والإ:  ثالثا

حرف أكتب بن العلامات ت  أ 6 ةحسب الماد ةخاص بتسجيل العلامات واسم العلامفي القانون السوري ال

 الحجم  ةمتساوي ةحرف العربيلى جانب الأةإجنبيأ
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 :نت الجهه الطاعنة الحقائق التاليه بي  

لجميع المنتجات التي تعمل ضمن مجال  ةوشامل ةعام ةهي عبار ةنجليزيالإة باللغ  pack ة عبار ن  إ:  أولً 

ه منها وذلك واضح من خلال كافه العلامات صناف المشتق  الورق والمطبوعات والبطاقات والأ حزم وتغليف

 نجليزيهباللغه العربيه والإ pack التي تحوي كلمه باك

  ً مات الفارقه بخصوص الفئه ن هناك العديد من العلاأيتبين  ةفحص العلامات الفارق ةلى بطاقةإودبالع:  ثانيا

 ةوالمعتاد ةوهي من التسميات الضروري packتحت اسم باك باللغه النجليزيه  ةالمتعلقه بالتغليف محمي 16

 ومنها 16للمنتجات والخدمات المرتبطه بالفئه  ةواللغه المهني ةالشائعة في اللغ ةوالشائع

 (الوباك )و ( سير باك )و ( تو بك )

  ً ً   NEWنيو  ة ن عبارإ:  ثالثا مقصود بالكلمتين باللغتين وذلك في المعنى الNOURل نور  مغايرة تماما

التمييز بين  ةمر عليه لناحين يلتبس الأأين العبارتين ول يمكن للمستهلك ول يمكن الربط ب ةنجليزيوالأ ةالعربي

 ً ً  ةالمجردوبالعين  ةً وكتاب المنتجات والخدمات للعلامتين فالفرق واضح العبارتين لفظا  وسماعيا

 

 

 ةالمهنية في اللغ ةباك هي من التسميات المعتاد ةن كلمأكيد على أمع الت

 

 وراقالأ ةت كافوتل   ةالمحاكمعت ب  ن شر  أوبعد 

 والتمس الحكم وفقه  هالطاعن مآل طعن   وقد كرر 

ً ن الرفض كان ألاصته نكرت الدعوه ودفعت بما خ  أرت والمطعون ضدها قد حض   ةوالجه للقانون  موافقا

ً عتبرتعد  ن قرار قبول التسجيل ي  إلى ذات المواد والفئه وبالتالي فنور باك ع ةلوجود علام على حقوق الغير  يا

 يقاع الجمهور بالغلطالعلامتين تتشابهان في اللفظ لدرجه تكفي لإ ن  أو
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 ةالقانوني ةرابعاً المشكل

ه غير دور  لص   ةالطاعن ةف بحق الجهجح  م   NEW PACKنيو باك  ةالمطلوب ةقرار رفض تسجيل العلام ن  إ

الطلب قد اقترح  ةبدراس ن من قام  إو ةواشتمالها على عبارات عام ةسليم ةس قانونيل وغير مبني على أس  عل  م  

 تمييز العلامه ولم يقترح رد الطلب 

 :ةالوثائق والثبوتيات التالي هالطعن   يداً أت ةالطاعن ةرزت الجهأبوقد 

 اعتراضات المطعون فيهللبت بالإ ةالمختص ةعن قرار اللجن ةقمصد   ةصور  -1

 ةالملكي ةحماي ةلدى مديري ةضبارة التسجيل العلامإعن  ةقمصد   ةصور -8

ثبات عدم التقليد لإ ةكوسيل ةالقضائي ةالخبر ةو الحل استخدمت المحكمأعليه فقد استعان وللحكم  وبناءً 

 ةتص بالدعوالمخ

 بالقبول شكلاً  جديراً  الشروط الشكليه والقانونيه مما يجعله   ةالطاعن ةالجهفي الشكل لقد استوفت 

ن تضع المحكمه نفسها مكان أيخص تشابه العلامات الفارقه هو  للطعن بما ساس النظري والموضوعيالأ

 ةصليالأ ةجمالي بين العلاملتشابه الإعتبار اخذ بعين الإأن تأو متلقي الخدمه بعد أستهلك العادي للمنتج الم  

 المستهلك بالغش و التفاصيل كي ل يقعأما من حيث الجزئيات شتكى منها دون النظر لختلافه  الم   ةوالعلام

ً أو  وبيان مدى  ةللجهة الطاعن ةالعائد ةموضوع الدعو ةالفارق ةعلى العلام ةالفني ةالخبر ةجرت المحكمأيضا

صول ن توافقها لأةأكتابتها وتسجيلها وكانت النتيج ةوطريق ةمن حيث شكل العلام  0و 3و  8موافقتها للمواد 

ً لمح ةسجلم   ةتجديد وفي حال وجود علامات مشابهالتسجيل وال ً أيا ً وبيان مدى التشابه والإ و دوليا  ختلاف فنيا

 ةمبكل علا ةدد الكلمات وجميع العوامل الداخللوان والحجم وعفقط من حيث التصميم والرسم والأ

ن وجد وتحديد إوتاريخ تسجيل كل منهم وتجديدها  ةالحماي ةووثائق مديري ىوثائق الدعولى إستناد وبالإ

ص قدم بتقريره الذي لخ  الخبير م  خ  الذي ت   ةوتفصيل وذلك بمعرف ةبدق ةئات والمواد التي تشملها كل علامالف

باك   ةفض في كلمسبب الر ةع العلامتشترك م ةالطاعن ةللجه ةالعائد ةالمطلوب ةالعلام ن  ألى إفيه 

PACKى للغير خرأمع كلمات  ةمسجل ةعام ةهي كلم ةوهذه الكلم ةو رزمةأحزم ةنجليزيوالتي تعني بالإ

فهي الكلمات  NEW ونيو NOURخرى نور ا الكلمات الأم  أ 16ضمن الفئه  ةوعلى نفس المواد المطلوب

والجرس  ةهما البعض بالمعنى والكتاببعض  هما عن جمل  ختلفان بم  بتين وهما ت  في العلامتين المرك   ةالجوهري

وترى  ةوالموضوعي ةوالقانوني ةوالقانون مستوفيه لشروطها الشكليصول موافقه للأ ةالخبرالسماعي وهذه 
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ً أاعتمادها  ةالمحكم و خدمات أنتجات ن من تمييز م  مك  ت   ةشارإهي كل  ةالفارق ةالعلام ن  أكم حيث  للح   ساسا

 ه  غير  و اعتباري عن أشخص طبيعي 

 

ً صادر عن محكمة البدايات المدنية الخامسة بدمشق  ً تشريعيا وعليه أن طبيعة النص الذي بين أيدينا نصا

 62/ 8181بوصفها الناظرة بالعلامات الفارقة الصناعية والتجارية أساس رقم 

ركات وتحويل الأهتمام وبما أن الأهتمام بالعلامة التجارية قد تزايد مع الثورة الصناعية وتزايد المنتجات والش

نحو خلق ثقة بين البائع والمشتري ومع الأتفاقيات الدولية والتششريعات الخاصة بكل بلد لحماية العلامات 

التجارية مازال هناك الكثير من الشكاوى لتقليد العلامات التجارية أو عدم أثبات سوء النية وحسن النية وبما 

للبت بالأعتراضات على عدم تسجيل العلامات التجارية مع أنها  أن الم شرع السوري قد حدد لجنة مختصة

الفصل الأول والثاني من الباب الأول تعريف  2ذكرت صراحة تعريف العلامات التجارية وفق القانون رقم 

واضح وصريح للعلامة وما يميزها عن العلامات الأخرى بالشكل والكتابة العربية والأجنبية والألوان وكل 

 علامات التجارية وطريقة أكتساب الحق في العلامة التجارية في الفصل الثالث والرابع مايخص ال

 

وبما أن الحكم القضائي في الحالة العملية الخاصة بالباحث قد صدر بعد رفض مديرية تسجيل العلامات 

دعي إلى اللجنة المختصة بالعت راضات أعتراض وقد تسجيلها لوجود تشابه بينها وبين علامة ثانية قد قدم الم 

جاء بالرفض وعدم التسجيل وحسب القانون السوري قرار اللجنة ملزم إلى إذا تحول إلى القضاء المختص 

دعي طلب طعن بقرار اللجنة إذ كان قرار اللجنة تعسفي وغير مبني على خبرة فنية بل جاء على  فقد قدم الم 

خرى على نفس الفئة وذات المواد فإن قبول التسجيل حسب الجهة المدعى عليها موافق للقانون لوجود علامة أ

 يعد تعدي من وجهة نظرها وان العلامتيين تتشابهان إلى حد كبير في اللفظ يكفي لإيقاع الجمهور بالغلط 

ولكن هذا القرار غير مبني على خبرة فنية متناسية بذلك انا العلامتيين تقعان على نفس المواد للحزم والتغليف 

وهذا هو موضوع التشابه بين أسم العلامتين يختلفان باللفظ والمعنى  packالخاصة بالحزم  16ئة وتابعة للف

 والنطق والسماعي والغلاف وهنا وقعت اللجنة بالغلط قرار الرفض جاء غير مبني على الخبرة 

 

عين الأعتبار على عكس المحكمة التي وضعت نفسها مكان المستهلك العادي للمنتج أو متلقي الخدمة وأخذت ب

التشابه بين الإجمالي بين العلامة الأصلية والعلامة المشتكى منها وهنا أعتمدت المحكمة على قرار خبرة 

 والختلاف والتشابه بين التصميم والرسم والآلوان والحجم وعدد الكلمات بالأستناد إلى وثائق الدعوة 

دة للجهة الطاعنة وهنا يجب أن نشيد بقرار الخبرة وبناء عليه أقرت المحكمة قراراً بتسجيل العلامة العائ

 واعتماد المحكمة على الفروقات بين العلامتين 

وما ليها أصول  818,  127,  25,  72,  17, 18وأعتماد المحكمة على النصوص القانونية والمواد رقم 

 الخاص بالعلامات الفارقة  2من قانون رقم 
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ديرية واللجنة المختصة للبت بالعتراضات الأعتماد على خبرة فنية وهنا بناء على السلطة الممنوحة للم

 ودراسة شاملة للعلامة التجارية لمنع حدوث مثل هذه قضايا 

 وهنا علينا ان نعرف منطوق الحكم 

وهو الجزء الذي ,  مامها أو خلاصه الحكم الذي توصلت له المحكمه في الدعوه المرفوعه أيعد منطوق الحكم 

تي بعد أي منطوقه والحكم يأوتنفيذ الحكم ينصب على مضمونه  ,  ويحسم النزاع ويقر الحقوق يهم الخصوم

 ستخدامها لسلطتها التقديريهأسباب مع أتكييف المحكمة للوقائع وتطبيقها للقانون وبناء حكمها على 

 ةهو ثمره الدعون الحكم القضائي أحيث ,  وما لها من حق في الجتهاد في الحدود التي رسمها القانون  

 يصال الحق لصاحبه وقطع المنازعه بين الناسإوغايتها ومن خلاله يتحقق مقصود القضاء من 

ن الحكم القضائي اهميه الحكم نفسه لأهميه ل تقل عنبالغ الأ مراً أن كتابه الحكم تعد أن نركز أهنا يجب علينا  

هاد التي يقوم بها القاضي للوصول الى الحكم في عباره عن وقائع ماديه وادله شرعيه ونظاميه وعمليه الجت

على الوقائع الماديه محل النزاع وهذا يتوقف على  لنظامية الدعوه تتمثل في تنزيل دللت الدله الشرعيه وا

دله الشرع ونصوص النظام حتى يتمكن من اكمال عمليه مدى فهم القاضي للوقائع المعروضه عليه وعلمه لأ

ن يتمثل أعن نطق الحكم فيجب  ةميأهن كتابه الحكم القضائي ل يقل إا السليم وعليه جتهاد على وجههالأ

الحكم المكتوب ببيان الجهه الطائنه والجهه المطعوم ضدها والقرار المقطعون فيه وبعدها مناقشه الحكم في 

ها من القانون وهذه تمدها القاضي للنطق بالحكم والمواد التي استخدمأعدله التي الشكل والموضوع وبيان الأ

الوقائع جميعها يجب ان تكون مكتوبه صراحه في القرار مع مراعاه التسلسل الزمني للاحداث واثباته داخل 

 ملزمه لجميع الطراف ةالحكم ويعد قرار المحكمه قو

هولة ان النص القانوني يعالج قضية مهمة وهي المواد التي تقع على نفس الفئة والتي تحوي كلمة مفتاحية لس

وفقاً لنظام التصنيف المعتمد في المنظمات الدولية,  التعرف على تصنيف المنتجات حيث نعتمد في سوريا 

يتضمن هذا النظام تصنيفاً للسلع والخدمات بحسب . والأمم المتحدة( WTO)مثل منظمة التجارة العالمية 

 طبيعتها ووظيفتها

مثل الأرز والحبوب والخضروات والفواكه واللحوم والأسماك تشمل جميع المواد الغذائية : السلع الغذائية -1

 .والألبان

 .تشمل جميع المنتجات التي تستخدم في الصناعة مثل المواد الكيميائية والآلت والأدوات: السلع الصناعية -8

رات تشمل جميع المنتجات التي يستخدمها الأفراد في منازلهم مثل الأثاث والإكسسوا: السلع المنزلية -3

 .المنزلية

مها أفراد أو شركات مثل خدمات التجارة والصحة والتعليم: الخدمات -0  .تشمل جميع الخدمات التي يقد  

تشمل جميع المنتجات التقنية مثل الهواتف المحمولة, أجهزة الحاسوب, أجهزة : المنتجات التقنية -5

 .التحك ــــــم عن بعد, والأجهزة الإلكترونية الأخرى
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 ثانياً المرحلة التحريرية 

 

والتعليق على الحكم واثبات مواطن القوة في الحكم القضائي ومواطن الضعف بقرار  ىبعد دراسة الدعو 

عتبر قرار اللجنة المختصة للبت هل ي  مهمة  برزت مشكلة  قانونية  اللجنة المختصة للبت بالعتراضات 

قرار إسس سليمة وعلى تقارير خبرة فنية يتيح لها أعلى  عتراضات على قرارات المديرية صائبة وتقومبالإ

 والقضاء بفض النزاعات و سس علمية وإثبات واقعة التقليد؟دور القانون أعدم تسجيل العلامة بشكل منطقي و

 لى المحكمة المختصة للطعن بقرارات اللجنة إإعطاء الفرصة  باللجوء 

بالأحرى مستوفية الشروط لضوابط البحث العملي كان من المناسب و هذه الدراسة أوحتى يكون هذا التعليق 

دارية ن ندرس ونحلل من الناحية القانونية والإأاتخذته المحكمة  ذيبعد عرض القرار محل الدراسة والحكم ال

براز مدى التطبيق السليم للقوانين على مستوى الجهاز القضائي وسوف وبكل موضوعية موضوع النزاع لإ

 طر رئيسية صعيد منهجي وفق ثلاثة أ   يكون على

سن نية الشركة بعدم ثبات ح  إطار القانوني للحق بتسجيل العلامة التجارية في الجمهورية العربية السورية والإ

 (مبحث أول ) التقليد ونفي تشابه العلامة التجارية مع علامات أخرى 

  ً ً إارية جة التمالعلا وثانيا ً  داريا  كل منهما  وتأثيرها علىوتسويقيا

 المقارنة بين دعاوي قضائية تخص العلامة التجارية في عدة بلدان وبين القرار الصادر مبحث ثالث 

 الخطة 

ثبات حسن نية الشركة بعدم إورية وبتسجيل العلامة التجارية في الجمهورية العربية الس: المبحث الأول  

 لعلامة التجارية مع علامات أخرى التقليد ونفي تشابه ا

 تسجيل العلامة التجارية وحمايتها من التقليد:  أولً 

 ً  ثبات حسن نية الشركة الطالبة للعلامة التجارية إ:  ثانيا

 عناصر تقليد العلامة التجارية : ثالثا  

 

ً إالتجارية العلامة :  المبحث الثاني   ً  داريا  وتسويقيا

ً إدور العلامة التجارية :  أولً   داريا

 ة التجارية وتسويقيا دور العلام: ثانيا  

 

 المقارنة بين دعاوي قضائية تخص العلامة التجارية في عدة بلدان وبين القرار الصادر: المبحث الثالث 

تسجيل العلامات التجارية وكيف يتعامل القانون في الدول العربية مع تقليد العلامة التجارية وكيف يتم : ثانيا 

 كشف تقليد وتزوير العلامات التجارية 
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 في جمهورية مصر العربية 

 مارات العربية المتحدة الإ

 الجزائر 

 

ثبات حسن نية إبتسجيل العلامة التجارية في الجمهورية العربية السورية و: المبحث الأول 

 الشركة بعدم التقليد ونفي تشابه العلامة التجارية مع علامات أخرى 

التقليدتسجيل العلامة التجارية وحمايتها من أهمية : أولً   

ان من مهام مديرية حماية العلامات التجارية والصناعية المحافظة على العلامات المسجلة لديها ومنع التقليد 

والتزوير للعلامات المسجلة والمحافظة عليها وذلك وفق القوانين والمواد التي أقرها الدستور والمش رع 

 لتي أنضمت إليها سوريا السوري وفق القوانين النافذة وبناءً على التفاقيات الدولية ا

 على المستوى القانوني 

الخاص بالعلامات الفارقة  2أنضمت سوريا إلى أتفاقية باريس وأتفاقية التربيس بالأضافة إلى القانون رقم 

التجارية والصناعية وبيان كافة التفاصيل والبنود  المتعلقة بالعلامات وهنا يأتي دور المؤسسات الراغبة 

ة في البلد المعني والعلامات الدولية بتسجيل علامتها التجارية أن يكونو على أطلاع بالعلامات التجاري

المسجلة والمشهورة بكون العلامات ذائعة الشهرة محمية بموجب التفاقيات الدولية وذلك منعا للإلتباس بين 

العلامة المراد أنشائها وأي علامة تجارية موجودة ومع تعميم كافة القرارات والقوانين وسهولة الحصول 

ص والشركات أصحاب العلامات التجارية المراد تسجيلها إثبات حسن النية بكافة عليها ومعرفتها يتيح للأشخا

وسائل الإثبات وعليه مع تسجيل العلامة التجارية تكتسب قوة وحماية قانونية وغير قابلة للاستخدام من قبل 

ة وبعدها يمكن الأخرين وقد أعطى القانون السوري أمكانية تقديم الطعن ل اللجنة المختصة للعلامات التجاري

 تقديم الطعن إلى المحكمة المختصة 

 

 على المستوى التنظيمي 

تتيح العلامة التجارية تفرقة منتجات الشركة مع المنتجات الأخرى التي تكون على نفس الفئات وهي حجر 

الساس لبناء الثقة وسمعة الشركة حيث تتمكن من خلال الصورة الإيجابية للشركة أن تكسب المزيد من 

ً لأتخاذ قرارات الشراء وجذب أكبر قدر ممكن من العملاء وتساعد على عدم حدوث  العملاء وتكون أساسا

لبس بين العلامات التجارية الأخرى فكلما كانت العلامة التجارية مميزة بالأسم أو الشكل أو الألوان أو الرسم 

 كلما كان منع الألتباس أكبر 
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 على المستوى الاقتصادي 

ن العلامات التجارية مرتبطة بالبضائع والمنتجات التي تعمل على تحريك القتصاد الوطني فكلما ل شك أ

 ما كان العائد على الستثمار أكبركان نطاق وقاعدة العلامة التجارية واسعة النتشار بين الجمهور كل

 على مستوى أمن المعلومات 

المعلومات الخاصة بها والتي تكون الشركة غير ملزمة يتيح تسجيل العلامة التجارية حمايتها وحماية كافة 

بالأعلان عنه بالأضافة إلى حمايتها مع تطور وسائل التكنولوجيا والسواق اللكترونية ومعرفة مصادر 

 التزوير والتقليد 

 : على المستوى الدولي 

شروعة وعمليات مكافحة جريمة لقد قام النتربول بأنشاء عدة مشاريع متعلقة بمكافحة التجار بالسلع غير الم

تقليد المنتجات سواء المنتجات الصيدلنية او المنتجات الغذائية بكونها الأخطر وخصوصا إذا كانت خارج 

 حدود السلامة 

وبالنظر إلى الطبيعة للجرائم المتعلقة بالسلع غير المشروعة والصحة العالمية, وانطلاقا  من الحاجة إلى التعاون بين مختلف 

 القطاعات وعبر الحدود, 

 :على تفكيك الشبكات الإجرامية والحد من المخاطر على الصحة العامة من خلاليعمل 

  ؛(مثل التقارير التحليلية وتقييم التهديدات)جمع البيانات ونشر البيانات الاستخباراتية 

 تنسيق العمليات التي تضطلع بها أجهزة إنفاذ القانون عبر الوطنية؛ 

 دعم أفرقة مشتركة بين عدة هيئات لتعزيز التعاون بين أجهزة الشرطة والجمارك والهيئات التنظيمية والقطاع الخاص؛ 

  بشكل أفضل بالكلية الدولية للمحققين في الجرائم الماسة بالملكية الفكرية؛تنظيم دورات تدريبية وطنية وإقليمية والتعريف   

 توعية الناس ومساعدة المستهلكين على اعتماد خيارات من موقع المطلع
 (42 )

 

 
: والبلدان التي شاركت في هذه العملية هيفقد تم  ضبط السلع غير المشروعة  JUPITER وحسب الاحصائيات وضمن عملية 

 .الأرجنتين, وإكوادور, وأوروغواي, وباراغواي, والبرازيل, وبوليفيا, وبيرو, وشيلي, وفنزويلا, وكولومبيا

 8102نتائج عام 

 لتر 44 077كلغ و 9 500 :السلع المضبوطة

   مليون دولار من دولارات الولايات المتحدة 18,8 :القيمة التقديرية

 465 المشبوهون الذين حددت هويتهم

 

 

 

 

 للاحصائيات . موقع النتربول  - 08
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وتهدف أيضا إلى التوعية بهذا المجال وزيادة الموارد والجهود . ي الاتجار بالسلع والمنتجات الطبية المقلدة في الجنوب الأفريقيف

 .التعليمية وبناء القدرات ذات الصلة

 8102نتائج عام 

 لتر 41 277كلغ و 1 400 :السلع المضبوطة

   دولار من دولارات الولايات المتحدة 807 400 :ريةالقيمة التقدي

 91 المشبوهون الذين حددت هويتهم

 

  Opson عملية

Opson باللغة اليونانية القديمة, هي عملية سنوية تنفذها أجهزة إنفاذ القانون من أجل سحب الأغذية ‘ الغذاء’, التي تعني

من الأسواق, وتعطيل مجموعات الجريمة المنظمة المتورطة في هذا النوع  والمشروبات المقلدة وغير المستوفية لمعايير السلامة

 من الاتجار

 .بلدان أوروبية بشكل أساسي 17بمشاركة  2711التي نسقها الإنتربول واليوروبول معا, في عام 

 Opson جرى في عملية التزام البلدان الأعضاء بمكافحة هذه المشكلة, على النحو الذي Opson ومنذ ذلك الحين, اكتسبت عملية

VIII (2019)  بلدا من أفريقيا والأمريكتين وآسيا وأوروبا والشرق الأوسط 07التي اشترك فيها. 

 Opson VIII نتائج عملية

 ملايين لتر من المنتجات الغذائية والمشروبات 33طنا و  10777أكثر من  :السلع المضبوطة

   دولارات الولايات المتحدةمليون دولار من  117 :القيمة التقديرية

 002: الاعتقالات

 

وهنا يتبين لنا أهمية محاربة العلامات التجارية المقلدة والخطورة والتهديد التي تشكلها سواء  على مستوى 

المؤسسات أو الأفراد المستهلكين وخصوصا السلع الدوائية أو الغذائية والمنظفات 
08
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لقد أتاح القانون مع تسجيل العلامة التجارية أنها تقع تحت المسألة القانونية  الشركاتأثبات حسن نية : ثانياً 

والمتابعة المستمرة من منظمات الدولة الخاصة بمعايير الجودة والصحة والسلامة فمع التسجيل تقر الشركة 

 أنها خاضعة لكافة القوانين التي تحمي حقوقها وحقوق الأخرين 

 التجارية  عناصر تقليد العلامة

 

خذ عنصرين مادي ن التقليد يت  أن ل ننسى أفعلينا في الدعوة الخاصة ببحثنا  ةعناصر التقليد كانت غير كافي

 ومعنوي 

 شاره إو ةأالتي تؤدي لوقوع التقليد كالقيام بنسخ تسمي ةجراءات الماديالمادي القيام باتخاذ الإ

 واستخدامها 

  ي سوء النيه أحداث هذا التقليد ةإرادإمع  ةل تقليد للعلامة الفارقهذا الفعل يشك   ن  أالعلم بمع المعنوي 

في مجال  ةها ضرورين   لأل  إباك  ةدراج كلمإلم يقم طالب التسجيل ب ةالمادي ةذا قمنا بالتحليل فمن الناحيإو

لم  ةالمعنوي ةومن الناحيليد ي تقأنيو ونور جوهرتين فلا يوجد  ةا بخصوص كلمم  أتغليف الورق والكرتون و

 ةه طلب تسجيل لعلامت  ت حسن ني  سبب الرفض وما يثب   ةللعلام ةمشابه ةوضع علام بداً أيقصد طالب التسجيل 

 ةالمختص ةلى المحكمإهها وعند الرفض توج   ةالمختص ةلى اللجنإوعند رفض الطلب تقديم طعن به  ةالتجاري

 عتراضات لديهاالبث بالإ ةوقرارات لجن ةالمديري تباعتبارها المرجع الستئنافي للطعن بقرارا

 

 :تقليد العلامة كل من 

1-  ً  .لى تضليل الجمهورإدها بطريقة تدعو للقانون أو قل   زور علامة تم تسجيلها طبقا

 . قلده استعمل بسوء قصد علامة تجارية مزوره أو م   -8

 .علامة تجارية مملوكة لغيره  وضع بسوء قصد على منتجاته   -3

رة أو عرض للبيع أو للتداول أو حاز بقصد البيع أو التداول منتجات عليها علامة تجارية مزو  باع أو  -0

 (WIPO. )بذلك  ه  بغير حق مع علم   ةأو موضوع ةدمقل  

 

 

 

 مرجع مذكور مسبقا 
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ً  لة نقلاً والمقصود بتزوير العلامة هو نقل العلامة المسج   ً  حرفيا ً  وتاما للعلامة  بحيث تبدو مطابقة تماما

لى تضليل الجمهور إالعلامة الأصلية , مما قد يؤدى  ا التقليد فهو اتخاذ علامة تشبه فى مجموعهاأم  , الأصلية

 . أن العلامة أصلية ه  داعه لظن  أو خ  

فالأمر ل يثير صعوبة لأن التشابه بين العلامة الأصلية والعلامة المزورة يكون  ةومتى كانت العلامة مزور

 ً  . , على خلاف التقليد الذى يقتضى إجراء المقارنة بين العلامتين لتحديد وجوه الختلاف والتشابه بينهما تاما

 

رة العامة التي العبرة ليست باحتواء العلامة على حروف مما تحتويه علامة أخرى و إنما العبرة هي بالصو

  .لشكل الذي تبرز به في علامة أخرىاتنطبع في الذهن و

 العلامة التجارية تضمن حقوقها من تقليد علامتها التجارية من الأخرين وحفظ حقوقها  ومع تسجيل

 

 

 

 العلامة التجارية تسويقيا وإداريا : المبحث الثاني 

من خلال دراستنا وبيان تسجيل العلامات التجارية في سوريا وتسجيلها بباقي البلدان العربية نرى أن سوريا 

أعتمدت القوانين الدولية كأساس ثابت وبعد التطرق إلى الأنظمة والقوانين التي س نت في البلد نرى أنها كانت 

متها التجارية لدى الجمهور حيث بعلا دراك ووعي وارتباطإخلق ان تحقق وتالشركة  واضحة ويجب على 

تم استقبالها وتحديدها وتفسيرها  ةخاص ةو رسالةأمعلوميصال إالتي من خلالها يتم  ةهو الأليدراك ن الإأ

هو نتيجه تفاعل بين الفرد وبيئته كما ذكرنا  ني طرحها من طرف شخص ما فالإدراكوتخزينها وهذا يع

 سابقا ً 

 

أما أداريا تتيح العلامة التجارية والأسم التجاري خلق شخصية أعتبارية للمنتجات ولكيان الشركة فتكون 

 الشركة بالأهداف و الرؤى متمثلةً بالمنتج الذي بين يدي جمهور المستخدمين وتسويق المنتجات بشكل أفضل 
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تجارية في عدة بلدان وبين المقارنة بين دعاوي قضائية تخص العلامة ال: المبحث الثالث 

 القرار الصادر

 

طبقت محكمه الستئناف المدنيه في بيروت مبدا اوجه التشابه بين العلامتين ل باوجه الختلاف في حكمها 

وقررت انه  Looms, Looms sport wear في نزاع يتعلق بالتشابه بين العلامتين 5/18/1226الصادر 

المقلد او المحتزه به من وجهه نظر المستهلك والخذ بعين العتبار المشابهه للتقدير وجود تقليد الى الشيء 

 ه الحقيقيه والماركه جاريه عليه الدعوهيالجماليه اكثر من الفروق في الجزيئيه الموجوده بين الملك

 تجاريهبجريمه تقليد العلامه ال 26 /0 /8وايضا محكمه استئناف الجنح في بيروت الغرفه العاشره غضت فيه 

CLOROX  لعدم انطباق عناصر الجريمه استنادا الى وجود الختلاف بينها وبين العلامه المدعى تقليدها 

CLORA super blech  وقد بني الحكم على وجود اختلاف بين العلامتين دون بيان درجه تشابه بينهما

فقالت وتتبين من صور  واخذها في العتبار وقد استعرضت المحكمه وجوه الختلاف بين العلامتين

المستندات المبرزه وتقرير الخبير بان هناك فوارق عديده بين العلامتين المنوه عنهما سواء لجهه المطبوعات 

 المذكوره عليها او لجهه العبوات البلاستيكيه الخاصه بهما

ما المطبوعه  super bleach التي تحمل اسم كلورا هي باللغه العربيه والجنبيه وتحتها بخط اصغر عباره

فتختلف اختلافا تاما حيث ل يمكن  Regular عليها شعار كلمه كلوركس فهي بالكلمه الجنبيه وتحتها كلمه

 ان تغش المشتري ووجود عباره هي من التيكيت العائد للمطبوعات

الشركه العالميه للصناعه ل  إن ل يمكن ان تغش المشتري و CLOROXو  CLORA super blechعليه 

التقليد عقوبات جرم 713.716ينطبق عليه العناصر الجرميه المنصوص عليها في المادتين 
03
 

كما الحكم والقضية التي أجرينا عليها التعليق القضائي وتقدير الخبير المختص بأوجع الأختلاف بالرسم 

فات السلع والمنتجات وذكرها ضرورة واجبة على والرموز بعيدا عن الكلمات المشتركة والتي تعد من تصني

الشركات وذلك لبين فئتها فأهمية العتماد على العلامة التجارية بكافة تفاصيلها وبيان أوجه التشابه فأن تقليد 

 العلامات وتزويرها يقوم على التشابه حد التطابق بينها وبين العلامة المراد تقليدها 

 

 

 

 

 

 

 

نقلا عن موقع الويبو لدعوة تقليد العلامة المدنيه في بيروت سمير فرنان بالي الجزء الثالثمحكمه الستئناف  -03  
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المحكمه تقدير التقليد والتشبيه من وجهه نظر المستهلك باعتبار المشابهه الجماليه  وبناء عليه يجب على 

اكثر من اعتبارها للفروق في الجزيئيات الموجوده بين العلامه الحقيقيه والعلامه الجاريه عليها الدعوه ويجب 

لاف والتفاصيل والجزئيات وجه الخأ عند المقارنه العتداد باوجه الشبه في المظهر العام للعلامتين ل في

فتقدر المحكمه التقليد او التشبيه الذي يؤدي الى تضليل الجمهور واحداث اللبس والخلط بين العلامتين من 

وجهه نظر المستهلك مع التوخي الحرص والنتباه الى اوجه التشابه فيجب النتباه الى الصوره العامه للعلامه 

لعلامه في مجموعها ل الى كل عنصر من العناصر التي تتركب منها وما التي تنطبع فيه الذهن والنظر الى ا

اذا كانت تشترك في جزء او اكثر مما تحتويه العلامه الخرى وان تقدير وجود تشابه بين علامتين تجاريتين 

من شانه ان يخضع الجمهور هو من المسائل الموضوعيه التي تدخل في سلطه القاضي بلا معقب عليه من 

 ه البدايات  متى كانت السباب التي اقيم عليها الحكم كافيةمحكم

 

 وأخيرا 

بعد التطرق لتسجيل علامات التجاريه والقوانين الناظمه لها تعتبر العلامات التجاريه غير مفهومه بمعناها 

ا لمام بالمزايالحقيقي فالكثير من الشخاص يخلطون بين العلامات التجاريه والسم التجاري وعدم الإ

ومع العقوبات الأقتصادية والشح الكبير في الموارد أصبح تقليد والخصائص التي تتمتع بها العلامه التجاريه 

 العلامات التجارية أمرا أكثر سهولة مع غياب الرقابة 

سجيلها تسياسات والقوانين التي وضعها المشرع السوري للعلامات التجاريه وتنظيمها والوعلى الرغم من 

نه يبقى هناك تقليد للعلامات وحيث يجب تجديد البيانات المتعلقه في التعاملات ألى إونقل ملكيتها وتجديدها 

المعلومات والتسويق اللكتروني وانشاء المتاجر لأمن اللكترونيه وتنظيمها وضبطها وخلق بنى تحتيه 

ابيا للتطبيق وحمايه يكون هناك اثرا ايج ثاللكترونيه تحت رعايه المؤسسات وليس بشكل عشوائي فحي

و على ارض الواقع ومناطق التقليد وتزوير أالعلامات التجاريه والخدميه سواء كانت على متاجر الكترونيه 

اللكترونيه والمتاجر التجارية  العلامات  لتنظيم يجابي إثر أالعلامات المشهوره الجنبيه حيث سيكون هناك 

عاده دوران إ و النية  شهارها وبيان حسنأفعند تسجيل العلامه وقتصاد زمه عن الأذلك لتخفيف الأ وسيؤدي

كثير من الشباب والنخراط في مجالت العمل للفرص عمل  قالقتصاد وخلوتقوية  راس المال والنقود

ورفض البضائع مجهولة المصدر بتكاريه لداره النشطه التجاريه تنشيط السواق أالحديثه وتقديم حلول 

 والأسواق  تفعيل دور الرقابه الداخليه على البضائعوبعد الحرب الخيره وع من البضائع أزداد هذا الن
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 ً تعامل القانون في الدول العربية مع تقليد العلامة التجاريةتسجيل العلامات التجارية وكيفية : ثانيا  

 : جمهورية مصر العربية 

 

 . بكافة الوسائل الممكنة التجارية وتحاول الحد منه  تتعامل دولة مصر بشكل جدي مع تقليد العلامات 

 :ومن أبرز الإجراءات التي تتخذها الدولة لمكافحة التقليد

إنشاء هيئة حماية الملكية الفكرية في مصر, والتي تعمل على حماية حقوق الملكية الفكرية والعلامات  -1

 .التجارية

والعلامات التجارية, والتي تضمن عقوبات قاسية لأي إصدار قوانين صارمة لحماية الملكية الفكرية  -8

 .شخص يقوم بتقليد أو استخدام علامة تجارية دون إذن صاحبها

 .دةنتجات مقل  تشديد رقابة الجهات المختصة على المنافذ الحدودية, لضبط أي شحنات تحتوي على م   -3

 .قتصادلك والإبأضرار التقليد على المستهإطلاق حملات توعوية لزيادة الوعي  -0

 :أما بالنسبة لطرق اكتشاف التقليد, فتعتمد على العديد من العوامل, منها

   مع المنتج الأصلي قه  التحقق من جودة المنتج ومدى تطاب. 

 التحقق من وجود علامات تجارية مزورة أو غير صحيحة على المنتج. 

   عة له  التحقق من مصدر المنتج والشركة المصن. 

 ة لتحديد ما إذا كان المنتج أصليبخبراء في مجال حماية الملكية الفكريستعانة الإ ً  .أم ل ا

 

القضائية التي تخص عدم تسجيل العلامة التجارية أو رفضها بناءً على قانون حماية الملكية  ىالدعو رفعيتم 

حماية الملكية بشأن  8118لسنة  28الفكرية في مصر, يتم تسجيل العلامات التجارية بموجب القانون رقم 

 :وتشمل المواد التي يتم تسجيل العلامات التجارية بموجبها في مصر, على سبيل المثال ل الحصر. الفكرية

 .تحديد شروط وإجراءات تسجيل العلامات التجارية: 3المادة  -
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 .تحديد شروط وإجراءات إعادة تسجيل أو تغيير أو إلغاء أو إنهاء سجلات التسجيل: 0المادة  -

لةتاستخدام علامة تحظر: 5المادة  -  .شابه مع علامة مسج 

 حظر استخدام علامة غير مسجلة : 6المادة  -

 .حظر استخدام علامة تجارية مشابهة لعلامة مشهورة: 7المادة  -

 7وتنص المادة , ها تحظى بحماية خاصة بموجب القانون المصريبالنسبة للعلامات التجارية المشهورة, فإن  

ون على حظر استخدام علامة تجارية مشابهة لعلامة مشهورة, وذلك حتى إذا كانت السلع أو من القان

ويتم تحديد درجة شهرة العلامة التجارية بناءً على عدد الأفراد الذين يعرفون هذه . الخدمات غير متشابهة

 .العلامة في دائرتها التجارية

 :شروط التاليةب المتثال للتسجيل العلامة التجارية في مصر يتطل  

 أن تكون العلامة التجارية فريدة وغير مشابهة لأي علامة تجارية أخرى مسجلة في مصر. 

 ة  .أن تكون العلامة التجارية قابلة للتمييز وغير عام 

   م لطلب التسجيل هو المالك الحقيقي للعلامة التجاريةقد  أن يكون الم. 

 هلك في مصرأن يتم تقديم طلب التسجيل إلى جهاز حماية المست. 

 دفع رسوم التسجيل المطلوبة. 

   ب ذلك تقديم ترجمة رسمية إذا كانت العلامة التجارية تحتوي على كلمات بالأحرف الأجنبية, يتطل

 .لهذه الكلمات

 

يعتبر ذلك جريمة تنتهك حقوق الملكية  يتعامل القانون في مصر بشكل صارم مع تقليد العلامة التجارية, حيث  

ه يجب على وينص قانون الملكية الفكرية في مصر على أن  . رية لأصحاب العلامات التجاريةالفكرية والتجا

أي شخص يستخدم علامة تجارية أو يقوم بإنتاج منتجات تحمل هذه العلامة دون إذن من صاحبها, أن يتحمل 

 .المسؤولية القانونية والجزائية
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, بما في ذلك دفع غرامات مالية كبيرة والسجن ويشمل ذلك تطبيق عقوبات قانونية صارمة على المخالفين

ر القانون في مصر بشدة بيع وشراء المنتجات التي تحمل علامات تجارية مزورة أو كما يحظ  . لفترات طويلة

 .دة, وذلك لحماية حقوق المستهلكين وضمان جودة المنتجاتمقل  

الشركات والأفراد في مصر يجب أن يلتزموا بقوانين الملكية الفكرية والتجارية, ويحترموا حقوق  ولذا, فإن  

ب المسائل القانونية والمشاكل التي يمكن أن تؤثر الملكية الفكرية لأصحاب العلامات التجارية, وذلك لتجن  

 .على سمعة الشركة والأفراد

 

 مارات العربية المتحدة الإ

ً على حماية حقوق الملكية الفكرية والعلامات عتبر دولة الإت   مارات العربية المتحدة من أكثر الدول حرصا

, وملاحقة التجارية, وذلك من خلال تشديد الرقابة على المنتجات التي تحمل علامات تجارية مسجلة

 :ويتم اكتشاف التقليد من خلال عدة طرق, منهاالمخالفين بشكل قانوني

 .قه مع المنتج الأصليطلاع على جودته ومدى تطاب  فحص المنتج بشكل دقيق للإيتم : تجفحص المن -1

 .يتم التحقق من شهادات المنشأ لضمان أن المنتج هو أصلي وغير مزور: التحقق من شهادات المنشأ -8

صاحب العلامة التجارية قد سمح  يتم التأكد من رخصة الإنتاج لضمان أن: التحقق من رخصة الإنتاج -3

 .تخدامها في إنتاج هذا المنتجساب

 .يلاحظ أي فروق في التصميم بين المنتج الأصلي والمنتج المزور: ملاحظة الفروق في التصميم -0

وفي حال تم اكتشاف تقليد لعلامة تجارية, يتم اتخاذ الإجراءات القانونية ضد المخالف, وذلك من خلال تقديم 

 .اءات التحقيق والملاحقة القانونيةشكوى رسمية للجهات المختصة والبدء في إجر

 

القضائية التي تخص عدم تسجيل العلامة التجارية أو رفضها بناءً على قانون الملكية الفكرية  رفع الدعوىيتم 

 .م والستئناففي دولة الإمارات, والذي يحدد شروط تسجيل العلامات التجارية وإجراءات التظل  
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من قانون الملكية الفكرية,  7التجارية في دولة الإمارات بموجب المادة وبشكل عام, يتم تسجيل العلامات 

والتي تحدد شروط التسجيل مثل أن تكون العلامة مميزة وغير مخالفة لحقوق الملكية الأخرى, كما يتطلب 

 .التسجيل دفع رسوم تسجيل

من قانون الملكية الفكرية في  16ها محمية بموجب المادة أما بشأن حماية العلامات التجارية المشهورة, فإن  

 . ر استخدام أي علامة مشابهة أو مضل  لة لهذه العلاماتدولة الإمارات, والتي تحظ  

إلى التشويه أو كذلك, ي حظ ر استخدام العلامات التجارية المشهورة في أي نشاط تجاري يمكن أن يؤدي 

 .الإضرار بسمعتها

 :ب المتثال للشروط التاليةتسجيل العلامة التجارية في الإمارات يتطل  

   لة سابقأن تكون العلامة التجارية فريدة وغير مشابهة لأي علامة تجارية مسج ً  .ا

 أن تكون العلامة التجارية قابلة للتمييز وغير عامة أو وصفية. 

   قدم لطلب التسجيل مؤهلاً لحماية حقوق الملكية الفكريةأن يكون المالك الم. 

 غات أخرى غير العربية, يجب تزويد دائرة الملكية لرية تحتوي على كلمات بمة التجاإذا كانت العلا

 .الفكرية بالترجمة إلى العربية

  يتطلب تسجيل علامات التصميم إرفاق صور وصفحات مناسبة من المنتجات أو الخدمات المستخدمة

 .بهذه العلامات

   سماء وشعارات أخلاقية في أ شمئزاز, أو غير قانونية, أوغيرخدام عبارات مثيرة للإحظر استي

 .العلامات التجارية

 يجب دفع الرسوم المطلوبة لدائرة الملكية الفكرية في الإمارات 

 

 

يتم حماية حقوق . تقليد العلامة التجارية في الإمارات يعتبر جريمة وفعل غير قانوني ويعاقب عليه القانون

ر ويحظ  . 8118لسنة  17ب قانون الملكية الفكرية رقم الملكية الفكرية والعلامات التجارية في الإمارات بموج

وتشمل هذه . دة دون إذن صاحبهاهذا القانون تصنيع أو تداول أو استخدام أي علامة تجارية مزورة أو مقل  

الحماية جميع أشكال الملكية الفكرية بما في ذلك حقوق المؤلف والبراءات والعلامات التجارية والأسرار 
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جريمة قانونية في الإمارات, وت طب ق على المخالفين عقوبات  ن تقليد العلامة التجارية ي ع دفإ لذلك,. التجارية

 رادعة 

ً وفق حظر تقليد أو استخدام أي علامة تجارية دون إذن صاحبها, سواء لقانون الملكية الفكرية في الإمارات, ي   ا

خالف, بما في ذلك ض عقوبات قانونية على الم  وفي حالة ارتكاب هذه الجريمة, يتم فر. كانت محلية أو دولية

ً ر القانون أيضكما يحظ  . سنوات 0دفع غرامات مالية والسجن لفترة تصل إلى  بيع أو ترويج لأي منتج يحمل  ا

 . علامة تجارية مزورة

 .ريوبشكل عام, يسعى القانون في الإمارات إلى حماية حقوق الملكية الفكرية والحد من التزوير والغش التجا

 

 : دولة الجزائر 

ص على حماية حقوق الملكية الفكرية والعلامات التجارية, وذلك من عتبر دولة الجزائر من الدول التي تحر  ت  

وتتعامل دولة الجزائر مع تقليد العلامات التجارية المتعلقة بحماية الملكية الفكريةخلال التشريعات والقوانين 

في محاربة هذه الظاهرة, وذلك من خلال إنشاء هيئات مختصة في بشكل جدي, حيث تضطلع بدور رئيسي 

 .مجال حماية الملكية الفكرية ومنظمات تابعة لوزارة التجارة

 :وبالنسبة لطرق اكتشاف التقليد, فإن دولة الجزائر تستخدم عدة طرق لذلك, منها

طلاع على المنتجات والأسواق للإ على المحال التجاريةحيث يتم إجراء جولت تفتيشية : التفتيش الميداني -1

 .د من صحة العلامات التجاريةوالتأك  

حيث يستخدم الحاسوب والبرامج الخاصة بالتعرف على التقليد للكشف عن : استخدام التقنيات الحديثة -8

 .دةالمنتجات المقل  

الأمم المتحدة لحقوق  حيث تتعاون دولة الجزائر مع منظمات دولية مثل منظمة: التبادل الدولي للمعلومات -3

لتبادل المعلومات والخبرات ( EUIPO)والتحاد الأوروبي لحماية الملكية الفكرية ( WIPO)الملكية الفكرية 

 .في مجال حماية الملكية الفكرية

شتبه في تقليده, وذلك من خلال حيث يتم تشجيع المستهلكين على التبليغ عن أي منتج ي  : التبليغ عن التقليد -0

 .ين يساهمون في كشف التقليدق حملات توعوية وإعطاء مكافآت لأولئك الذإطلا
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القضائية التي تخص عدم تسجيل العلامة التجارية أو رفضها بناءً على قوانين ى الدعو القرار في يتم اتخاذ 

من  0المادة في حالة الجزائر, يتم تسجيل العلامات التجارية بموجب . حماية الملكية الفكرية في البلد المعني

 .المتعلق بحماية الملكية الصناعية والتجارية 8113جويلية  12المؤرخ في  16-13القانون رقم 

ه يمكن لأي شخص أو مؤسسة شير إلى أن  القانون يحدد شروط وإجراءات تسجيل العلامات التجارية, وي  

علامات تشابه مع علامات حظر استخدام كما ي   ,ة لشروط التسجيلتسجيل علامة تجارية إذا كانت مطابق

ً سجلة سابقم    .ا

العلامات التجارية المشهورة محمية بموجب القانون في الجزائر, وفقاً لأحكام المادة  بالإضافة إلى ذلك, فإن  

يتم حماية هذه العلامات من الستخدام غير المصرح به أو التلاعب بها بأي شكل من . من نفس القانون 6

 .الأشكال

 

 :ة التجارية في الجزائر يتطلب المتثال للشروط التاليةتسجيل العلام

   شابهة لأي علامة تجارية أخرى مسجلة في البلادأن تكون العلامة التجارية فريدة وغير م. 

 أن تكون العلامة التجارية قابلة للتمييز وغير عامة أو وصفية. 

 أن يكون المالك المسجل للعلامة التجارية هو شخص طبيعي أو معنوي. 

   سجل للعلامة التجارية طلبم المالك الم  أن يقد ً ً رسمي ا  .إلى مكتب الملكية الصناعية في الجزائر ا

 دفع رسوم التسجيل المطلوبة. 

 تقديم نموذج من العلامة التجارية وصورها. 

 إذا كانت العلامة التجارية مستوردة, يتطلب ذلك إثبات حق المستورد في استخدامها. 

 

يجب احترام حقوق الملكية  ,فة قانونية ويعاقب عليها القانونعتبر مخالارية في الجزائر ي  تقليد العلامة التج

 . الفكرية والتجارية لأصحاب العلامات التجارية, وعدم استخدامها دون إذنهم
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يتم تطبيق عقوبات قانونية على المخالفين, بما في ذلك الغرامات المالية والسجن لذلك, يجب على المستهلكين 

 .الشركات احترام حقوق الملكية الفكرية والتجارية لأصحابهاو

 

ام ستخداان ذلك بإنتاج منتجات مزورة أو بويشمل ذلك تقليد العلامات التجارية بأي شكل من الأشكال, سواء ك

وفي حالة إثبات التقليد, يمكن لصاحب العلامة التجارية المتضرر من ذلك  علامة تجارية مسروقة أو مزورة

 .خالف والمطالبة بالتعويض عن الأضرار التي لحقت بهدعوى قضائية ضد الم  رفع 

ً وسائل الإثبات المسموح بها قانونولإثبات تقليد العلامة التجارية, يمكن استخدام جميع  , مثل إبراء الذمة ا

ً ويمكن أيض. وصات الفنية والعلميةوالشهادات والتحقيقات والفح للجهات المختصة في الجزائر, مثل الشرطة  ا

 .رة, وإتلاف المنتجات المزورةوالجمارك, التحقق من صحة العلامات التجارية المستوردة أو المصد  

بشكل عام, يهدف القانون في الجزائر إلى حماية حقوق الملكية الفكرية والتجارية لأصحابها, وضمان توافر 

 .التجاريةبيئة تنافسية نزيهة للأعمال 

يتعامل القانون في الجزائر بشكل صارم مع تقليد العلامات التجارية, حيث ينص قانون الملكية الصناعية 

والفكرية على حماية حقوق الملكية الفكرية والتجارية لأصحابها, ويعاقب أي شخص يتسبب في انتهاك هذه 

 .الحقوق
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 الخاتمة 

بالنظر لدورها القتصادي الفعال في حياه الشركات والمؤسسات كونها مصدر  ةالتجاري ةمهميه العلاأز تبر  

التطور التكنولوجي  ةعها التجاري ومواكبلستمرار نشاطها وتوس   ةموال اللازمن للشركات الدخل والأيؤم  

ً أتتعدى  ةشديد ةفي ظل منافس ةمتفوق ةتيح لها مكانفي المبيعات بما ي   ةوالزياد  ةوابط القانونيالض حيانا

 ةخلاقيوالأ

كل الصفقات  ن  أتميز لهذه المؤسسات والشركات وس المالي الم  أغلب الربفعل قيمتها تمثل في الأ ةالعلام

متينه لها  ةتجاري ةساسها اكتساب علامألمتعاملين القتصاديين تتوخى في جريها االتي ي   ةوالتعاملات التجاري

ً أكل مكثف لعموم الجماهير والتي سواق وتتوفر بشالحضور الواسع في الأ تتخطى الحدود الجغرافيه لبلد  حيانا

 .معين وتتمازج مع مختلف الثقافات

في  ةم الخدمو مقد  أو تاجر أل صانع مث  كونها ل ت   ةالصناعي ةبرز عناصر الملكيأتعد من  ةوهي بهذه الصف 

 أومبد ةنظام يقوم على المنافس غلب الدولأبع لسيما في عصرنا الحاضر والحديث حيث تت  كل زمان ومكان 

يج لمنتجاتها مكان الشركات التروإصبح بأسواق ونتاج وفتح الأبامتلاك وسائل الإ ةقتصاديالإ ةالحري

ن أنفتاح غير الإكترونيه والتكنولوجيا على هذا لسواق الإنحاء العالم وقد ساعدت الأأوتوزيعها في مختلف 

 .ةعتداءات التي تكبدها خسائر كبيرازدياد حريه المنافسه وهلع الشركات من ال

التي تضعها على منتجاتها وخدماتها لترويجها وتمييزها عن باقي السلع  ةا أدى بالتجار إلى احتكار العلاممم  

يه والمهيمنه على القتصاد الدولي الدول الكبرى الغن والخدمات والدول التي تمتلك هذه الشركات هي غالبا  

د عبر الحدو ةشركاتها التجاري ةعلام ةساليب لحمايفي كل مكان وفي كل الأو ةدخل في كل مرحيث تت  

ً راً مامها خياةأوبالمقابل لم تجد الدول النامي ً  و اقتصاديا حها في ظل تسارع تيح لها الدفاع عن مصال  ي   سياسيا

 ةهشاش في ظل والتزاماته   ه  ندماج في السوق الحر وقبول شروط  ها والإزلت  ع    فكل  إرها تطو  والتكنولوجيا 

 ةفي تطبيق نظام العلامات التجاري تطور الحاصل والمستمرالجب عليها مسايرةياقتصاد بعض الدول ف

 قتصاد الخاص بهافي الإ ةعطاء حركإل وتسريع تبادل السلع والخدمات ولتسهي آلية باعتبارها 

 نلذلك قامت الدول بس ةونتيج ةالتجاري ةالعلام ةن تدخل على بلد معين مع حمايتها وحمايأشركات للما يتيح م

التركيز  ةتناولنا في هذه الدراس شكال التعدي والتقليد حيثأنظم هذا النوع من الحقوق ضد كل ت   ةقوانين داخلي

ساليب الأعناصر والبرزلأ ةمقارن وتحليله  ها من تبيان وما تخلل   ةالتجاري ةللعلام ةالقانوني ةعلى الحماي
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عتبر بلدان ناشئه وذلك ت   ةه التحديد كون جميع الدول العربيعلى وج ةفي التشريعات العربي ةوالمناهج المتبع

 ةالتجاري ةالعلام ةلحماي ةتفاقيات الدوليلى الإةألعربيغلب الدولأانضمام 

 : النتائج 

 ةقرنها بجملمن النتائج وسوف ن   ةلى عدةإالتجاري ةللعلام ةالقانوني ةحول الحماي ةلنا في ختام هذه الدراستوص  

 ةالتقليد والقرصن ةوالحد من ظاهر ةالتجاري ةالعلام ةت التي قد تساهم في تعزيز الحمايقتراحامن الإ

حيث  ةاقيات الدوليتفالمفهوم الواسع الذي تبنى وفق الإب ةالتجاري ةشرع السوري في تعريفه العلامخذ الم  أ - 1

 .ةالخدم ةوعلام ةوالصناعي ةالتجاري ةطارها العلامإدخل في أ  

يكون تسجيل  حيث   تسجيل حصراً الالتشريع السوري يكون عن طريق  ةالتجاري ةالعلام ةاكتساب ملكي-8

 ةمكانيإواستبعد  ةسجلغير م   ةشرع السوري استعمال كل علامم الم  هو الوحيد الحامي لها وقد جر   ةالعلام

 .ماراتيع المصري والإشر  عن طريق الستعمال على النقيض من الم   ةالعلام ةاكتساب ملكي

و السمع والتي فرض التطور أو الشم أدراك البصر للإ ةع السوري العلامات القابلشر  ر الم  لم يذك   -3

التربس وبعض  ةعلى عكس اتفاقي ةوالصوت كالنغمات الموسيقي ةجي وجودها علامات الرائحالتكنولو

 .جازت تسجيل هذا النوع من العلاماتأالتشريعات التي 

مكن الستفاده حتى ي   ةالتجاري ةتسجيل المسبق للعلامالوجوب  ةساسيةأع السوري قاعدشر  اشترط الم    -0

غير  ةضفت على العلامأع المصري التي شر  لها على خلاف الم   ةالجزائي ةوالحماي ةالمدني ةمن الحماي

رط التسجيل لتستفيد في حين اشت   ةالمنافسه غير المشروع ةعن طريق دعو ةمدني ةحماي ةلالمسج  

 .ةالجزائي ةبالحماي ةالعلام

ضد التعدي  ةفي سوريا من الحمايه القانوني ةوالموجود ةالمشهور ةجنبيالأ ةتستفيد العلامات المسجل -5

 .عليها بالتقليد في القانون السوري

 القانونية  ةللحماي أالمنش ةوالتي تكون سوري ةفي سوري ةالمشهور ةالعلامع السوري شر  ص الم  لم يخ   -6

سواء كانت غرامات  ةالتجاري ةدو العلامد القانون السوري على العقوبات التي يتعرض لها مقل  حد   -7

 .و بالحبسةأمالي

قوبه لعدم كع ةلرتكاب و تقليد العلام ةدوات المستعملالوسائل والأةع السوري مصادرشر  الم   وجب  أ -2

باريس  ةاتفاقي نته  خرى وهو ما تضم  ةأ  مر ةلت في الجريمو تكرار استعمال تلك الأألى الغش ةإالعود
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غراض استعمالها لأ ةمكانيق لإدون التطر   ةدتلاف المنتجات المقل  إعليه القانون المصري ب وهذا ما نص  

 .ةنسانيإ وةأاجتماعي

لنقوش وليس شارات والامة بالشكل والرسم والألوان والإالعع التركيز على تصميم شر  يجب على الم   -2

 .فقط اللفظ أو الكلمات

 

 : التوصيات

 

 ةعلامات الموسيقيالالتي ل تقبل التمثيل الخطي مثال  ةالعلام ةالسماح بالتسجيل وحماي ةضرور -1

 التي تضمن ذلك التسجيل ة والبشري ةمكانيات التقنيوعلامات الرائحه مع توفر الإ ةوالصوتي

ذا طلب التسجيل إو أتساب الحق فيها حتى قبل تسجيلها كقرينه على اك ةخذ باستعمال العلامالأ -8

 .ةسبق للعلامجراء التسجيل الم  إشترط نها والتي ي  أبش

رف التعدي ومقدار ظبما يتناسب مع حجم و ةالتجاري ةوى تقليد العلامالعقوبات الماليه في دعاتشديد  -3

 ةالمناسب وعدم تسقيف الغرام ادعلضمان الر ةعليها العلامات المقلد ةالمنتجات الموسوم ةوقيم

 .ةوفق معطيات كل قضي ةللمحكم ةالتقديري ةوالتعويض المفروضين ومنح السلط

ها ل  اوتقليدها واستعم ةلعلاملكتزوير  ةالتجاري ةشكل اعتداء على العلامالجرائم التي ت   ةذكر كاف  -0

 ىدعلى ح   ةلتقليد وتخصيص نص جزائي لكل جريما ةجريمالمشروع وعدم دمج  غير ةلعلامل

 .ةنسانيإو ةغراض اجتماعيلأ ةدتوجيه المنتجات المقل  واستعمال  -5

قتها وذلك لتفر   ةو العلامات المشهورأعلى المنتجات  ةغير مسجل ةعلامات تجاري ةيمكن وضع كلم -6

 ةلدى الجهات المختص ةلصاحبه بتسجيل العلام ةعطاء مهلإمع  ةيوالمحم ةعن المنتجات المسجل

نشاء شركات إفي  ةنتاج والتسويق للمساهمفراد في ميدان الإللأ ةبداعيوالإ ةدرات الفكريالق   ةتنمي -7

لى متطلبات وطموحات إقتصادي والتجاري والخدمي ترقى ساهم في بناء النشاط الإت   ةرمصغ  

 .سواقالمال في الأ سأتوفير دوران رو المستهلكين

حيث في سوريا هذه العلامات ل تحصل على  أالمنش ةحمايه العلامات التجاريه المشهوره سوري -2

 الموجوده في سوريا هي منطقه بالحمايه القانونيه المشهورة  الحمايه فقط العلامات الدوليه

سماء لأخذ فقط على اأتن ل ةأفي المديري علامة التجارية يل الجلعدم تس نللطع ةالمختص ةاللجن -2

 شاراتو الإأرن بين العلامتين من خلال الرسم قان ت  أفقط بل يجب ساسي أكعامل 
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 لبس كي ل يقع بال  ستهلك ختص وأن تضع نفسها محل الم  و التصميم من خلال فريق م  أ

من والأةالتجار ةرجرائم العلامات مثل وزا ةبمكافح ةيعنيق بين مجمل الهيئات المثلى تعاون وةإالدعو - 11   

بالسوق  ةوالمنتجات والسلع المعروض ةعبر الحدود للسلع المستورد ةراقبه فعالجل تعزيز م  أمارك من جوال

 تلك الجرائم  ةحاربفي م   ةجل ضمان الفعاليأمن  ةطراف المعنيل طرف من الأل ك  وتحديد مجال تدخ  

ل  ةدقل  م   ةعن اقتناء منتجات وسلع استهلاكي التي قد تنجم ةر الكبيرالمخاطبستهلك توعية الم   ةضرور - 11

ثار خطورتها على أنتجين من م   ةلى توعيةإضافةإوالمنتجات الغذائي ةما يتعلق منها بالمواد الصيدلنيسيما 

 لىإقد تصل  ةوجزائي ةه للتاجر من متابعات مدنيسبب  ا ت  عم  غض النظرقتصاد الوطني ب  ستهلك وعلى الإالم  

 .وتعويضات ةت ماليالحبس وفرض غراما

ث لغرض وضع تحد   يات ضمن جريدة حماية المستهلك التع وضع تعريف للمنتجشر  عين على الم  يت -18

ً لة بها لالعلامة المسج   كتفاء بتعريف عن وليس فقط الإبمواجهة العلامات الأخرى  كتساب هذه العلامة حقوقا

 .نوع المنتج

ترك أمر  عتي يتم منحها للعلامات المرئية معادل الحماية الالمشهورة ت  منح حماية للعلامات غير المرئية  -13

 .تفاقيتا باريس والتربيسإعدمها للسلطات المحلية كما فعلت تقدير الشهرة من 

شارات والنقوش لامة بالشكل والرسم والألوان والإع السوري التركيز على تصميم العشر  على الم   -10

ل عملية التفريق بين العلامات الأصلية والعلامات المزورة بغرض سه  وذلك لي   لماتوليس فقط اللفظ أو الك

 .التقليد

 .للكشف عن تقليد العلامات التجارية ةاستقطاب التقنيات الحديث -15
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